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On séz

Elinizde tuttugunuz bu kitap uzun bir akademik maceranin
sonucu olarak elinizde bulunmakta. Bu maceranin i¢inde uzun
okumalar, yazi eylemiyle gecen geceler ve akademik bircok
prosediiriin sirayla adim adim gecilmesiyle olusmus bir siireg var.
Doktora tez danismani oldugum Yavuz Demir bu uzun soluklu
kosunun bas kahramani. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii tarafindan kabul edilen doktora tezi “Dijital Diinyada Esik
Bekgiligi: Spor Gazeteciliginin Twitter’da Bireysel ve Orgiitsel Esit
Bekciligi Rolleri” ise bu zorlu siirecin en giizel meyvesi. Bu uzun
soluklu akademik macera ilk 6nce bir tez olarak ilk meyvesini verdi,
bu satirlarla birlikte ise siz okuyuculara sunulmus bir kitap olarak
akademik diinyanin disina gikti, yeni bir heyacanin baslangici oldu.

Yavuz, bu kitabin olusmasina neden olan doktora ¢alismasinda
Tiirkiye’de ki spor gazetecilerinin Twitter’da yaptiklar1 paylasimlar
iizerinden bireysel ve orgiitsel esik bekciligi rollerini inceledi. Sosyal
medya bugiiniin en 6nemli iletisim araci1 olarak karsimiza ¢ikmakta.
Yine spor, spor medyasi diin oldugu gibi bugiiniin toplumunun da
en onemli ilgi alani. Toplumun iginde yer aldigi, milyonlarin
kendini bir sekilde var ettigi iki alanin kesismesi tabi ki akademi i¢in
de ilgi cekici, ilizerinde calisilmasi gereken bir alan olarak one
¢ikmakta. Yavuz da geng bir akademisyen olarak yenilikci bir
bakisla bu alana biiytiik bir istekle girdi. Coskuyla yiizlerce tweeti
inceledi, onlarca spor gazeteciyle galismasi icin kimi zaman yiiz
ylize kimi zaman ise internet iizerinden goriistii. Kendinden 6nce
yapilmis baska ¢alismalar1 incelerken meslektaslarindan ilham aldu.
Ogrendikce konusuna hakim oldu, hakim oldukga da bu akademik
calisma gilinden giine gelisip jiiriye sunulacak hale geldi. Ardindan
da siz okurlarin begenisine sunulan bir kitaba doniistii.

Akademik calismalar toplumla bulusmadiginda dort duvar
arasinda biiyiimiis bir ¢ocuk gibi hayata kars: hep bir eksik kalir.
Yani saglikli biiyliyemez, saglikli bir erigskin olmaz ve hayatin tiim
renklerinden mahrum kalir. Iste bu kitap, o ¢ocugu dort duvar
arasindan c¢ikarirken sadece siz okurlarla bulusturmuyor. Ayni
zamanda toplumsal diisiinceye, entellektiiel alana da akademiden
sunulmus bir nefes oluyor. O dort duvar arasinda ki ¢ocugun
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toplumla bulusup hem toplumun hem de kendisinin gelismesine
vesile oluyor.

Kendim ile ilgili bir iki s6z sdyleme hakkim var ise bu 6n soziin
yazari olarak sunlar1 da sdylemek isterim. Yalnizca bir akademik
calismanin ortaya ¢ikmasina bu siirecte bir kitaba doniismesine
kendi adima sadece sahit olmadim. Ayni zamanda geng¢ bir
akademisyenin okudugum her satirinda, her ciimlesinde nasil
gelistigini, yol aldigimi gordiim. Cocugumun “biiylimesine sahit
olmusum gibi mutlu oldum. Bu akademik yoldashgin basinda
Yavuz benim 6grencimdi, bu kitab1 elinizde tuttugunuz zaman
diliminde ise meslektasim oldu. Ama biitiin bunlardan oOnce
arkadasimdi, dostumdu. Umarim onu hep akademik basarilariyla,
yeni caligmalariyla izlemeye devam ederim. Yeni gelecek
ogrencilerime de gururla 6rnek gosteririm. Ve umarim ki sizlerde
bu calismay1 okurken yeni seyler 6grenirsiniz, ufkunuz genisler.
Akademiden hayatiniza bir 1s1k diiser. Glizel, keyifli, okumalar.

Prof. Dr. S. Hakan Yilmaz
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Girig

Toplumsal bir varlik olarak birey, igerisinde yasadig:
diinyay: tanimak ve anlamlandirmak igin bilgi sahibi olmak ister.
Bireylerin en 6nemli ihtiyaclar1 arasinda yer alan bilgi edinme
ihtiyacini ise kitle iletisim araglar1 karsilamaktadir. Kitle iletisim
araglarmin en 6nemli unsurlar1 arasinda yer alan haber, medya
calisanlar1 tarafindan tretilen ve kitle iletisim araglarinda
yayinlanan bilgilerdir. Haberin bir {iretim nesnesi olmasi, haber
iizerine yapilan tamimlamalari ve yorumlamalar: farklilagtirmis,
cesitli yaklasimlar ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu yaklagimlar
genel olarak haberin nesnel ve tarafsiz oldugunu savunan ve
haberin yapilandirilms bir insa tiirti oldugunu iddia eden iki gruba
ayrilmaktadir.

Haberin nesnel mi yoksa bir insa tiiri mii oldugu
noktasinda siiregelen tartismalar hala devam etmekteyken, Esik
Bekgiligi Kurami bu tartismalar arasinda haber ve haber iiretim
stireclerine odaklanmig ve haber tiretim siirecinde etkili olan
mekanizmalari gesitli gruplara ayirarak ¢oziimlemeye calismistir.
Esik Bekgiligi Kurami, kitle iletisim araglarmin birer “esik”
oldugunu ve bu kanalarda yayinlanacak bilgilerin de “bekciler”
tarafindan belirlendigi tezi {izerine kurulmustur. Esik Bekgiligi
Kurami'nda bireysel faktorler biiyiik 6nem tasidig1 kadar orgiitsel
faktorlerin de Onemi azimsanamayacak kadar fazladir. Esik
bekgileri, 6n yargilar, kisisel inanglar, tutumlar, davranislar, sosyo-
ekonomik c¢evre vb. gibi kisisel faktorlere gore haberleri
sekillendirecegi gibi kurumlarin yayn politikalari, ekonomi-politik
iliskileri, ideolojik konum vb. orgiitsel faktorler de haberin esikten
gecmesi i¢in dnemli bir faktordiir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinin yaninda internet ve
sosyal medya aglarinin da yayincilik yapmaya baslamas: esik ve
bekg¢inin ¢ogalmasina yol agmistir. Esik Bekgiligi Kurami da internet
ve sosyal medya aglarinda haber {iretim ve yayn siirecini daha iyi
tanimlayabilmesi icin gelistirilmis ve kuramin bu platformlarda
gerceklesen haberciligin esik bekgiligi rollerini tespit etmesini
saglamistir. Gliniimiiz diinyasinda, bir esikten gegemeyen bilgi
diger esiklere yoOnelebilmekte ve bilginin/haberin yayinlanma
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olasilig1 artmaktadir. Bu da geleneksel kitle iletisim araglarina gore
esik bekgiligi rollerinin bu aglarda zayiflamasina yol agmaktadir. Bu
aglarin ve esik bekgiligi uygulamalarinin en ¢ok sorunsallastirildig:
platformlarin basinda ise Twitter gelmektedir.

Twitter, milyonlarca kullanicisi olan ve 280 karaktere kadar
kelime paylasilmasina olanak taniyan, bunlar disinda fotograf,
video, GIF ve canli yayin yapilabilen bir mikroblog sitesidir.
Twitter'in yaziyr 6n plana ¢karan basit ve sade goriinimii
gazetecilerin de ilgisini ¢ekmis ve giiniimiizde hemen hemen her
gazetecinin bu platformu aktif olarak kullanmasma olanak
tanimigtir. Twitter'in  licretsiz olmasi, dileyen herkesin iiye
olabilmesi ve bilgilerin c¢esitli yontemlerle -hashtag, retweet,
mention, trend topics- yayiliminin kolaylastirma olanagi sunmasi,
Twitter'daki gazetecilerin esik bekgiligi rollerinin degismesine yol
acmistir.

Tiirkiye’de Twitter't yogun olarak kullanan gazetecilerin
basinda ise spor gazetecileri gelmektedir. Tiirkiye gibi futbolun
onemli bir spor dali oldugu, kitle iletisim araglarinin futbol
haberlerine yogun olarak yer verdigi ve diger spor dallarinin arka
planda kaldig bir {ilkede spor gazetecileri de Twitter'da daha sik
futbol haberlerine/bilgilerine yer vermektedir. Her ne kadar diger
spor dallariyla ilgilenen gazeteciler de olsa Tiirkiye gibi futbola
ilginin yogun oldugu {iilkelerde bireylerin talepleri de futbol igerikli
bilgiye daha fazla ulasmak tizerine kurulmustur. Twitter'in kendi
igerisinde kurdugu “habercilik” diinyasi, kavramsallastirmalarin ve
sinirlarin degismesine, yeniden ¢izilmesine, bazi noktalarda da yok
olmasina yol agmistir. Spor gazetecilerinin asli gorevi
bilgilendirmekken, Twitter'da yorum yapmak, kisisel fikirlerini
paylasmak ve diger kullanicilarla etkilesime girmek esik bekgiligi
rollerinin de degismesine yol agmustir.

Diinyada spor gazetecilerinin Twitter kullanimi ve esik
bekgiligi siirecini inceleyen birgok ¢alisma (Sears, 2011; Sherwood ve
Nicholson, 2012; Reed ve Hansen, 2013; Li, vd. 2015; English, 2017;
Lowes ve Robillard, 2018), olmasina ragmen Tiirkiye’de bu konuyu
inceleyen bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu ¢alisma hem Tiirkiye’de
bu konuda yapilan ¢aligmalara onciiliik etmesi, yukarida bahsedilen
calismalarla benzer ve farkli sonuglara ulagsmasi, Twitter'da esik
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bekgiligi siirecinde etkili olan mekanizmalar1 genisletmesi
bakimindan énem tasimaktadir. Ozellikle Twitter’'da fenomenlerin
esik bekgiligi siirecindeki rolii, takipgi/taraftarlarin esik bekgiligi
siirecinde s6z sahibi oldugunun tespit edilmesi, alintili retweet gibi
esik bekciligi slirecinde hakimiyeti tekrar gazetecilere sunan bir
islevin incelenmesi bu calismanin diger calismalardan farkini
olusturmaktadir.

Calismanin ilk boliimiinde, haber ve haber iiretim siirecinde
etkili olan mekanizmalar tizerinde durulmus ve Esik Bekgiligi
Kurami'nin tarihsel gelisimi, esik bekgilerinin rolleri, geleneksel,
internet ve sosyal medya aglarinda esik bekgiliginin nasil
uygulandigina deginilmistir. Calismanin ikinci bolimi ise
Twitter'in tarihsel gelisimi ve Twitter'in 6zelliklerine yer verilmis,
Twitter'da gazeteciligin nasil isledigi anlatilmistir. Twitter’'dan
gazetecilerin faydalanma bigimleri, Twitter'da spor gazetecileri,
Twitter'da esik bekgciligi uygulamalarimin nasil gerceklestigi ve
Twitter'da spor basiminin esik bekgileri acgiklanmistir. Calismanin
son boliimiinde ise ¢alismanin metodolojisine ve ¢alisma sonucunda
elde edilen bulgular ve yoruma yer verilmistir.
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BIiRINCi BOLUM
HABER URETIM SURECINDE ETKILI OLAN MEKANIZMALAR VE
ESIK BEKGILIGI
1.1. iletigim ve Anlam Bigimi Olarak Haber Kavrami
Bireyler, mesafe fark etmeksizin gevresinde olan bitenleri
O0grenmek ister. Bireylerin merakindan ve ilgisinden dogan 6grenme
istegi ise “haber” olarak nitelendirilen olguyla giderilmektedir.
Haber, cesitli iletisim yollar1 araciligiyla bireylere aktarilan
bilgilerdir. Bu bdliimde, Oncelikle haber kavrami {izerine
odaklanilacaktir. Daha sonra haber iiretim siirecinde etkili olan
mekanizmalara, sonrasinda ise haber iiretiminde temel yaklasim
olarak kabul edilen liberal ve elestirel haber ¢oziimlemelerine yer
verilecektir.

Giintimiizde kullandigimiz haber kavrami Arapga bir
kelimedir. Haber sozciigii yerine Tiirkce “salik” ve “duyuk” gibi
kelimeler dnerilse de bu sozciikler yayginlik kazanmamis ve haber
kavrami kullanilmaya devam etmistir (Yiiksel ve Giircan, 2005, s. 55-
56). Haber kavrami {izerine bir¢ok tanimlama yapilmais olsa da ortak
bir tanim tizerinde durulamamistir. Haber kavrami, kitle
haberlesme araglar1 olan gazete, radyo, televizyon, internet ve sosyal
medya aglarinin iiretim iligkileri ¢ercevesinde gergeklesen yeniden
uretim siirecindeki roliine gore belirlenmektedir (Aslan, 2002, s.
116). Tokgoz (2008, s. 96) de haber kavraminin niteligini, tasidig:
anlami ve Ozelliklerini somut bir sekilde belirleyebilmek igin
toplumda gegerli ve kullanilmakta olan iletisimi teknolojisini ve
mevcut toplumsal yap1 gibi iki 6nemli etkeni gbz Oniinde
bulundurulmasi gerektigini savunmaktadir. Bu agiklamadan sonra
Tokgoz (2008, s. 207) haberi, herhangi bir zamanda gegen olay, fikir
ya da sorunun &zeti olarak tanimlamgtir.

Haber, yeni ve anlamli olanin, kitle iletisim araglarinda
yayinlanmasi halinde hedef kitlenin biiyiik bir kismim ilgilendiren
olay ya da bilgilerdir. Ancak, haber kavrami {izerine yogunlasan
arastirmacilar, haberin dogrudan olay ya da bilgiyle
iliskilendirilemeyecegini savunmaktadir. Bu dogrultuda haber,
muhabir veya editorlerin algilanis bigimine gore yeniden
diizenlenmis olay ya da bilgilerdir (Seker, 1999, s. 11). Bu agiklama
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cercevesinde haberi haber yapan olgunun, onu hazirlayan muhabir
veya editorlerin diinya goriisii oldugu goriilebilir. Muhabir ve
editorler, kendi diisilinceleri cercevesinde istedikleri okur
gorilintiisiine uygun olarak haberleri bi¢cimlendirmekte ve onlara
hitap edecek sekilde haberleri olusturmaktadir (Ugurlu ve Oztiirk,
2006, s. 23-24). Bu tamimlar cergevesinde haberin, muhabir veya
editorler tarafindan, yapilandirilmis ve insa edilmis bir gerceklik
oldugu soylenebilir.

Baz1 tanimlarda da haber kavraminin, ancak kitle iletigim
araclarinda kendisine yer bulursa haber olarak nitelendirebilecegine
vurgu yapilmaktadir. Arsan’a (2005, s. 138) gore haber, bir olgu veya
olayin haber olarak kabul edilebilmesi i¢in kitle iletisim araglarinda
yayimlanmasi gerekmektedir. Yani haber, daha dnce bilinmeyenin
yayimlanmasidir. Eryilmaz’a (2005, s. 154) gore de haber yeni olan
bilginin okuyucuya ulastirilma siirecidir. Olayin meydana gelmesi
haber niteligi tasimazken, bu olayin yaymlanmasi haber niteligi
tasimasini saglamaktadir. Yiiksel ve Giircan (2005, s. 55) da haberi,
bir olay ya da olgu {iizerine edinilen bilgi olarak tanimlamakla
birlikte haberin iletisim veya yayin organlariyla sunulmasina vurgu
yapmaktadir.

Bunlar disinda, haberin gercekligi ve yeniligi tizerinde
duran tanimlamalar da bulunmaktadir. Dursun’a (2005, s. 69) gore
haber, gercek diinyada bir yerlerde meydana gelen olaylar, kisiler
ya da seyler hakkindaki en son, en yeni ve ilgi ¢ekici
enformasyondur. Schneider ve Raue’ya (2000, s. 40) gore de haber,
kitleler igin Oncelikle yeni gerceklerle ilgili, dogru ve anlasilir
bilgilerdir. Bunun yarm sira 6nemli ve her zaman olmasa da ilging
olmak zorundadir. Schlapp’in (2002, s. 17) haber tanimlamas: da
giincellik ve ilginglik {izerine kuruludur. Ona gore haber, giincel ve
ilging bir olaymn oldugunca nesnel ve gercege uygun bir bicimde
sunulmasidir. Haber metninde her tirli tarafl
degerlendirmelerden ve s6z oyunlarindan uzak durulur. Metin kisa,
haber dili de yalindir.

Genel ve kapsayicl bir gekilde tanim yapmak gerekirse
haber, gazeteciligi meslek edinmis kisilerin haber konusu olarak
sectikleri konulardan topladiklar1 ve kuralina gore formatladiklars,
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yine gazeteciligi meslek edinmis kitle iletisim araclarinin
sorumlular1 tarafindan segilerek, yazili, sesli ya da goriintiili
mesajlar seklinde okuyucu, dinleyici ya da izleyiciye ulastirilan
bilgilerdir (Yilmaz, 2009, s. 156).

1.2. Haber Uretim Siirecinde Etkili Olan Mekanizmalar

Giuniimiizde kitle iletisim araglarinin en Onemli
hammaddesini haber olusturmaktadir. Haber, kitle iletisim
araglarinin yerine getirdigi toplumsal, politik, kiiltiirel, ekonomik ve
giindelik olanin hem iiretilmesinde hem de temsil edilmesinde
6nemli rol oynamaktadir. Kitle iletisim araclari, insanlarin hayata ve
cevresinde olup biten olaylara iliskin referans olarak gordiigii
onemli bir kaynak durumundadir (Balc1 ve Bekiroglu, 2014, s. 193).
Bunu yaparken de haber gibi kitle iletisim araglarinin en temel
iceriginden yararlanmaktadir. Toplumsal yasamda boylesi 6nemli
islev goren haberin {iretim siireci ise bircok farkli aktoriin devreye
girmesiyle olusmaktadir.

Haber {iretim siirecinde {i¢ farkli asamadan soz edilebilir.
Bunlardan ilki, gazetecinin haber iiretirken ve aktarirken 6zerkligi
ve karar verme giicii olup olmadig1 noktasindadir. Bu yaklasimla
iliskili olan ikinci yaklasim bicimi, haberlerde kiiltiiriin etkilerini ve
kullanilan sembol sistemini dikkate alir. Her iki yaklasimla dile
getirilmek istenilen ise gazetecilerin kapitalist sistem iginde
gazetecilik meslegi ve calistiklar1 gazetecilik kurulusunun rutin
isleyisi tarafindan nasil engellenmek istendikleridir. Ugiincii
yaklasim bi¢iminde ise haber tiretim siireci gazetecilik kurulusunun
ekonomik yapisiyla iliskilendirilmektedir. Gazetecilik kurulusunun
temel amaci, kar etmek olan 6zel girisimin elinde bulunmasi veya
devlet elinde olmasti bu yaklasimin temel felsefesini
olusturmaktadir. Bir bagka ifadeyle, gazeteciligin sistemi koruyan
bir kurum olup olmadig: tartisilmaktadir (Tokgoz, 2008, s. 198).

Kitle iletisim araglarmin ticari kaygilar giitmeye baslamasi
haber iiretim siirecini de etkilemistir. Hizla ve kac¢inilmaz olarak
girilen ticarilesme ve tekellesme siireci, yayin kurumlarinin ticari ve
politik kaygilar1 cercevesinde haberlerin olusturulmasina yol
agmistir. Bu siirecte haber, bir meta haline gelerek {iretim
stireglerinin bir parcasi olmakta ve egemen ideolojiyi yeniden iireten
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bir yaprya biirtinmektedir. Ciinkii haber {iretim siireci, yayimn
politikalarina uygun olanin secildigi, uymayanlarin ise disarida
birakilmasiyla sonuglanmaktadir (Oztekin, 2008, s. 130-131).

Haber tiretim stirecinde bircok faktor etkili olmaktadir. Bu
konuda kapsamli bir ¢alisma yapan Shoemaker ve Reese (1996) bu
siirecte etkili olan mekanizmalar1 5 farkli kategoriye ayirmuistir.
Arastirmacilar, siraladiklar: bu 5 faktoriin de kendi icerisinde bir¢cok
faktorden etkilendigini ifade etmektedir. Bu faktorler ise sunlardir:

1. Medya Calisanlariin Icerik Uzerindeki Etkileri:
Oncelikle, medya ¢alisanlarinin igerikleri nasil etkiledigini anlamak
i¢in, calisanlarin 6zelliklerine, kisisel ve profesyonel gec¢mislerine
bakilmaktadir. Daha sonra dini inanglar1 ya da politik tutumlar:
nedeniyle nasil etkiler biraktigi incelenmektedir. Son olarak da
medya ¢alisanlarinin yaptigi meslege nasil baktig1 incelenmektedir.
Yani calisanlar, kendilerini olayin tarafsiz olarak sunuculari mi
yoksa olay1 gelistirmede aktif katilimecilar olarak algilayip
algilamadig incelenmektedir (Shoemaker ve Reese, 1996, s. 60).

2. Medya Rutinlerinden Kaynaklanan Etkiler: Medya,
bircok sebepten dolayr tekdiize bir habercilik anlayist
giidebilmektedir. Yerlesmis kaliplar, deger yargilar, zaman ve yer
sorunu gibi etkiler medya rutinlerinin olusmasina sebep
olabilmektedir. Ayrica ¢alisanlarin kendilerini sorumlu hissetmeleri
de tekdiizelige neden olabilmektedir. Bunlar disinda, tiiketici
(izleyici), organizasyon (medya), tedarik¢i (kaynak) gibi etkenler
medya rutinlerinin olusmasina neden olmaktadir. Ciinkii herhangi
bir igerik olusturulmasi: asamasinda bu ii¢ etken goz Oniine alinarak
bir degerlendirme yapilir ve {i¢ asamaya uygun igerik iiretmeye
0zen gosterir (Shoemaker ve Reese, 1996, s. 103).

3. Igerik Uzerindeki Orgiitsel Etkiler: Her ne kadar farkl
kitle iletisim aracglarinda farkli igerikler olusturulsa da siurlayici
etkiler bulunmaktadir. Buradaki sinurlayict etki oncelikle medya
kurulusunun sahibidir. Calisanlara maaslarini 6deyen, tesvik veren
sonugcta yoneticilerdir. Patronlarin da amaci kar elde etmek oldugu
i¢in ekonomik ¢ikarlar neticesinde haber iiretme yoluna gidilmesini
tercih edebilmekte ve igeriklerin bu baglam gozetilerek yapilmasim
istemektedirler. Ekonomik hedefler, ekonomik kisitlamalar, medya
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organizasyon yapist ve rolleri vs. icerik tizerinde etki olusturan
orgiitsel etkileridir (Shoemaker ve Reese, 1996, s. 133).

4. igerige Medya C)rgﬁtlerinin Disindan Gelen Etkiler: Daha
onceki tic madde, haber kuruluglarinin kendi i¢ dinamiklerinden
olusurken; bu madde disaridan gelen etkileri kapsamaktadir. Belirli
c¢ikar  gruplarmin  kendi  amaclar1  etrafinda  haberleri
sekillendirmesini icermektedir. Bu dis etkiler 6zel ilgi gruplarm,
halkla iliskiler kampanyalar1 hatta haber kuruluglar1 gibi medya
icerigini olusturan bilgi kaynaklary;, reklam verenler ve tiiketiciler
(izleyici/dinleyici/okuyucu) gibi gelir kaynaklari; is ve hiikiimet gibi
kurumlar, ekonomik ¢evre ve son olarak da teknolojik yeniliklerden
kaynaklanabilmektedir (Shoemaker ve Reese, 1996, s. 166).

5. Ideolojik Etkiler: Ideoloji, icerik arkasina iligtirilmis olarak
degil, medya kuruluslarinin ve kitlelerin ihtiyaglarina gore igerigin
oniine konulan ve dogallastirilan bir yapiyr temsil etmektedir.
Ideoloji, sistemin isleyis bigiminin dogal bir sonucu olarak
gerceklesir (Shoemaker ve Reese, 1996, s. 242).

Shoemaker ve Reese’in haber iiretim siirecinde etkili olarak
agikladigr mekanizmalarin yanina Herman ve Chomsky'nin (2012,
s. 72) Propaganda Modeli de eklenmelidir. Herman ve Chomsky,
Propaganda Modeli'nde servet ve gii¢ esitsizliginden kaynaklanan
etkilerin kitle iletisim arag¢larinin haber {iretim siirecinde nasil etkili
oldugunu anlatmaktadir. Bu modelde ortaya konan haber
stizgecleri, para ve gliciin etkisiyle egemen ideolojilerin yeniden
iiretildigi, bu sisteme uymayanlarin disarida birakildig: ve ¢ikarlara
uygun haberlerin basilmaya “layik” goriildiigii sistem {iizerine
odaklanmaktadir. Herman ve Chomsky’nin ortaya koydugu haber
stizgecleri su sekilde siralanabilir:

1. Hakim kitle medyasi firmalarinin biiytikliigii, tekellesmis
miilkiyeti, sahibinin serveti ve kar yonelimi,

2. Kitle medyasinin temel gelir kaynag: olarak reklamcilik,

3. Medyanin, hiikiimet, is diinyas: ve bu temel kaynaklarin
ve gliciin faillerinin finanse ettii ve onayladig:
"uzmanlar'in sagladig1 bilgilere dayanmasi,
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4. Medyay1 disiplin altina alan bir ara¢ olarak "tepki
tiretimi",

5. Ulusal bir din ve denetim mekanizmas: olarak "anti-
komiinizm" (Herman ve Chomsky, 2012, s. 72).

Herman ve Chomsky’e (2012, s. 73) gore bu stiizgecler,
sOylemin ve yorumun Onciillerini, neyin haber olarak deger tasiyip
tasimadigini tanimlamaktadir. Bu siizgeglerin islenisi {izerinde etkili
olan medya seckinlerinin hakimiyeti ve muhalif kesimleri marjinal
hale getirmesi dogallagtirilmis bir durum oldugunda, medya
calisanlar1 bile yaptiklari isin dogalligina ve mesleki degerler
cercevesinde hareket ettiklerine inanabilmektedir.

Shoemaker ve Reese (1996) ve Herman ve Chomsky'nin
(2012) ortaya koydugu modellerde de goriildiigii gibi haber tiretim
ve se¢im siirecinde kitle iletisim araglarmin sahiplik yapis1 ve bunun
beraberinde getirdigi ekonomi-politik gii¢ iliskileri oldukca
Onemlidir. Bu iligki ¢ercevesinde haberler {iretilmekte ve
yayinlanmaya “hak” kazanmaktadir. Yayinlanan haberler de
egemen giliciin devaminmi saglamaya yonelik olup, ¢ikarlarin
korunmasina yonelik hareket etmektedir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinda haber iiretim siirecine
etki eden yukarida siralanan mekanizmalar haberin dijitallesme
siirecinde de etkili olmustur. Hatta haberin dijitallesme siireci
beraberinde yeni haber iiretim ve secim mekanizmalarini da
getirmistir. Bunlardan en &nemlisi ise “tik” haberciligi olarak
adlandirilan ve tiklanma verilerine gore haber se¢iminin ve haber
baglhiklarinin atildig1 se¢im ve habercilik tiirtidiir.

Tik odakli habercilik 6zellikle son yillarda oldukga sik
tartisilmaktadir. Tik odakli habercilik, ekonomik kaygilarin ve
habercilik tekniginin kesismesiyle bir araya gelen ve siirekli olarak
kendini yenileyen habercilik bicimidir. Bu tiir haberciligin
sunumunda etkili olan ana faktor, haber olarak degerlendirilecek
metne eldeki verileri uygun sekilde baslik ve gorsel eklenerek icerigi
“tiklanabilir” bigime getirmektir (Ozyal, 2016, s. 284). Tik odakli
habercilik bigiminde, kurumlar tiklamalar1 takip edecek araglar
kullanmaktadir. Bu da haber {iretimi ve sec¢imi siirecinde
tiklamalarin 6nemli oldugunu gostermektedir. Yapilan ¢alismalar
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da (Welbers, vd., 2015) tiklamalarin haber secim segeneklerini
etkilendigini gostermektedir.

1.3. Haber Uretim Siirecinde Temel Yaklagimlar

Kitle iletisim araclarmin en Onemli kaynagini haber
olusturmaktadir. Bu da kitle iletisim araclarinin topluma yaydig: en
6nemli enformasyonun haber oldugunu gostermektedir. Haberin
toplumun neredeyse tamamin ilgilendiren konumu nedeniyle etki
alan1 oldukga genistir. Haberin toplum igerisindeki bu giiciinii
liberal yaklasimlar demokratik toplumsal pratiklerin gii¢ kazanmasi
olarak degerlendirirken; elestirel yaklasimlar kapitalist toplumdaki
egemenlik bigimlerinin gliglendirilmesi olarak gormektedir
(Yurdakul, 2018, s. 62). Liberal yaklasim, kitle iletisim araglarini
dordiincii kuvvet olarak goren ve kitle iletisim araclarinin toplumun
cikarlarini koruyan bir mekanizma olarak degerlendirmektedir.
Liberal yaklasim, haberi toplumu oldugu gibi yansitan bir ayna
olarak gormektedir. Elestirel yaklasimlar ise haberin gercegi oldugu
gibi yansitan bir ayna gorevi gordiigi tezine karsi ¢ikmaktadir.
Elestirel yaklasimlara gore haber, egemen ideolojilerin devamini
saglayan mesrulastirict bir gorev {istlenmektedir. Elestirel
yaklasimlar, haberin ideolojik, ekonomik ve politik yoniine
odaklanmaktadir.

1.3.1. Haber Nesneldir: Liberal Yaklagimlar Gergevesinde Haber
Goziimlemeleri

fletisim ve haber caligmalarinda temel yaklasimlardan ilki
liberal yaklagimlardir. Liberal yaklasimlarin iletisim ve haber
calismalarinda temel paradigmasi bireye dayanmaktadir. Birey
odakli ¢oziimlemeler yapildig: icin haber {iiretim siirecinde giig ve
iktidar iligkilerini, egemen yapiy1, toplumda hakim olan egemen
yapilary, iiretim siirecini ve {iretim siirecinde etkili olan gii¢ ve
iligkilerin belirleyiciligini dikkate almaz (Yaylagiil, 2006, s. 21).
Liberal yaklasimlar, kitle iletisim araglarmin ve basin calisanlarin
tizerindeki her tiirlii miidahaleye karsi cikarak, basmin 0zgiir
oldugunu ve kitle iletisim araglarinin kamu yararini gozeterek her
tiirlii bilgiyi sunmasi gerektigini savunmaktadir.

Oncelikle zaman igerisinde gazetelerin ve dolayisiyla
haberlerin degisim degeri kazanarak bir meta haline gelmesi ve
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bunun sonucunda da Kkitlesellesmesiyle birlikte profesyonel
gazetecilik kodlar1 gelistirilmistir. Bunun sonucunda da haber belirli
anlatisal  karakterler ve yapisal Ozellikler edinmis ve
bilgilendirmenin bir tiirii haline gelmistir. Liberal haber séylemleri
ekseninde olusturulan bu kodlarin ana Ozelligini nesnellik ve
gerceklik ilkesi olusturmaktadir (Dursun, 2001, s. 148). Liberal
yaklagimlar, kitle iletisim araglarmi c¢ogulculugun isledigini,
toplumun tiim kesimlerinin temsil edildigi bir ortam olarak tanimlar
ve dolayisiyla haberin de tiim toplumu dengeli bir bigimde
yansitan/yansitmasi gereken bir ¢ikti oldugunu savunur (Seker,
2018, s. 87). Haberin metaya doniistiiriilerek pazara sunulmasi ise
liberal yaklasimlar tarafindan “talebin arz1” belirdigi savunusuyla
agiklanmaktadir. Liberal yaklasimlar, halkin talebinin haberin
sunumunu etkiledigini ifade etmektedir (Inal, 1996, s. 21).

Liberal yaklasimlara gore inang, diisiince ve goriislerin
acgiklanmasinda dogru veya gergek olarak degerlendirilenler kadar
yanlis olarak degerlendirilen haberler de medyada yer
bulabilmelidir. Ciinkii boyle bir durumda serbest pazar diisiincesi
hayat bulabilecektir. Toplum igerisinde bilgiye ihtiya¢ duyan ve
bunu elde etmek isteyen bireylere esit firsatlar sunulmali ve yasal
smirlamalar getirilmemelidir. Bilgiye ulasan bireyler cesitli iletisim
araglari araciligryla elde ettigi bilgiyi diger bireylere dagitabilmeli ve
bu konuda se¢im hakki bireylere birakilmalidir (Isik, 2012, s. 25).

Sonug olarak, liberal yaklasimlar haberin gercegi oldugu
gibi yansittigini ifade etmektedir. Yaklasima gore, haber gercekdir.
Haberin gerceklik ile olan iligkisini agiklamak i¢in de ayna
metaforunu kullanmaktadir. Haber de ayna gibi gercegi oldugu gibi
yansitmaktadir. Diger taraftan liberal yaklasimlar haberi nesnel ve
tarafsiz olarak degerlendirmektedir. Haber kitle iletisim araglari
araciligiyla Ozgiirce dolasmali herhangi bir miidahaleye yer
verilmemelidir. Liberal yaklasimlar icerisinde haber, Haber Degeri
Yaklastmi  ve Haberde Yanliik Yaklasimi cergevesinde
degerlendirilmektedir.

1.3.1.1. Haber Degeri Yaklasimi

Bireyler toplum igerisinde olup biten olaylara kars: ilgi
duymaktadir. Bu ilginin sonucunda da uzak veya yakin fark
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etmeksizin gelismelerden haberdar olmak istemektedir. Genis bir
evrende enformasyonun oldukga fazla oldugu diisiiniildiigii zaman
her seyin haber haline getirilemeyecegi bilinmektedir. Bir olay ve
olgunun haber haline gelebilmesi ig¢in haber degeri tasimasi
gerekmektedir. Bazi bilgilerin 6n plana c¢ikarak haber degeri
kazanmas: ise birgok Ol¢tite baghdir (Kiiglikozyigit, 2016, s. 88). Bu
noktada ortaya ¢itkan haber degeri goriisii, haberin genis kapsamda
tiretilme siirecini icermektedir. Haber degeri goriisii, haberlerin
toplanmasindan onaylanmasina, reddedilmesinden islenmesine ve
haber olarak sunumuna kadar gazetecilerin veya kitle iletisim
araglar1 kurumlarinin bireysel veya kurumsal olarak olusturduklar:
ilkeleri kullanarak haberin yayinlanmasint igermektedir. Bu
noktada haber degeri goriisiine gore hangi haberlerin ne gibi
kistaslar kullanilarak gazeteci veya kurumlar tarafindan haber
olarak degerlendirildigi sorusu 6n plana ¢ikmaktadir (Cebi, 1996, s.
265).

Haber degeri kavramiru iletisim ve habercilik agisindan ilk
degerlendiren isimlerden biri Walter Lippman’dir. Lippman'in
(1998, s. 347-348) Kamuoyu isimli kitabinda 6rnek olaylardan yola
c¢ikarak bir olayin haber degeri kazanmasi i¢in sundugu baz olgtitler
bulunmaktadir. Lippman’a gore bir olayin haberi degeri kazanmasi
icin Oncelikle toplumun alismadigr sekilde gerceklesmesi
gerekmektedir. Ornegin, sanayi bolgesinde yiiksek derecede 6liim
yasanmas1 haber degeri tasimaktadir. Bu durum isciler grev gibi
eylemlere gidene kadar haber degeri tasimazken; iscilerin organize
bir sekilde hareket ederek grev ve lokavt haklarmi kullanmalar:
haber degeri tasimaktadir. Bunun yani sira bu olaylar insanlarin
yogun olarak yasadig1 bir ¢evrede yasaniyorsa halkin ilgisi artmakta
bu da haber degerini yiikseltmektedir.

Toplumsal bir olgu olarak haberin toplum igerisinde
olduk¢ca Onemli olmasi haber degeri arastirmalarinin da
yogunlagsmasina neden olmustur. Lippman’in haber degeri
noktasinda goriislerini ortaya koydugu ¢alismadan sonra en genis
kapsamli haber degeri ¢alismasi Galtung ve Ruge tarafindan
yapilmigtir. Galtung ve Ruge (1965, s. 70) yaptiklar ¢alismada 12
tane haber degeri unsuru tespit etmislerdir. Bunlardan sekizi tiim
tlkeler igin gecerliyken; dordii gelismis kuzey {ilkeleri igin
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gegcerlidir. Galtung ve Ruge’un (1965, s. 70) ortaya koydugu 12 haber
deger etmeni ise sunlardir:

1. Ritim: Bir olayin ritmi kitle iletisim araglarinin ritmiyle
uyumluysa haber olma ihtimali artmaktadir.

2. Esik: Bir olaymn yogunlugu ne kadar fazlaysa haber olma
ihtimali de o kadar artmaktadir.

3. Stiphesizlik: Bir olay ne kadar net ve silipheye yer
vermeyecek sekilde olursa haber olma ihtimali de o kadar
yiiksektir.

4. Anlamhhk: Kiiltiirel ve insani yakinlik ne kadar
anlamliysa olaylarin haberlestirilme bi¢imi de o kadar
artmaktadir.

5. Uyumluluk: Bireylerin tahmin edebildikleri ya da
istemeden olsa bekledikleri olaylar1 algilamasi kolaydir. Bu
gibi olaylarin haberlestirilmesi de o kadar ytiiksektir.

6. Beklenmediklik: Bu madde 4. ve 5. haber deger dl¢iitiiniin
bir diizeltmesi daha dogru bir ifadeyle genisletilmis halidir.
Bir olayin haber degeri tasimas: i¢in anlamli veya uyumlu
olmas1 yetmemektedir. Bir olay ne kadar sasirtici ve
beklenmedik olursa haber degeri tasimasi da kaginilmazdir.

7. Devamlilik: Bir olayin devamliliginin olmasi haber olma
ihtimalini arttirir.

8. Diizenleme: Olayin konu bakimindan gesitliligi saglamas:
ve farkli konular1 icermesi haber degeri agisindan énemlidir.

Bu sekiz madde tiim iilkeler icin gecerli olan haber degeri
goriislinii yansitmaktadir. Sadece gelismis Kuzey iilkelerinden
gecerli olan 4 haber goriisii daha bulunmaktadir. Bunlar:

9. Seckin Uluslarla Baglantililik: Olayin seckin uluslarla
baglantili olmasi ilgiyi ve haber degerini arttirir.

10. Seckin Kisilerle Baglantililik: Olayin seckin kisilerle
baglantili olmasi haber degerini arttir.
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11. Insanlarla Baglantililik: Olayin igerisinde kisi veya
gruplarin olmasi o haberin degerini ve gercekligini arttirdigi
i¢in haberin degerini de arttirir.

12. Negatif Bir Seylerle Baglantihilik: Bir olay ne kadar
olumsuz Ogeler igeriyorsa haber olma ihtimali de o kadar
fazlalasmaktadir (Galtung ve Ruge, 1965, s. 70).

Galtung ve Ruge'un yaptigi calisma uzun bir siire
desteklenmistir. Ancak gelisen teknolojik unsurlarla birlikte bu
degerlerin giincellenmesi gerektigini diisiinen bazi arastirmacilar,
Galtung ve Ruge’un yaptig1 calismay: revize etmistir. Harcup ve
O’'Neill’'a (2001, s. 279) gore haber deger etmenleri sunlardan
olusmaktadir: Giigli  kisilerle baglantililik, tnlii  kisilerle
baglantililik, eglenceli icerikler, sasirtici/siirpriz olaylar, kotii
olaylarla iligkili haberler, iyi olaylarla iligkili haberler, olaymn
bliyiikliigii, okuyucu, iilke veya kurumlarla ilgili olma, devamlilig:
olan olaylar ve son olarak da haber kurulusunun kendi giindemini
belirleyen gazete giindemidir.

Yukarida siralanan maddelerin hepsi haberin 6zgiin
dogasiyla ilgili degerlerdir. Bir olaym haber olabilmesi igin
gliiniimiiz sartlarinda bu haber degerlerini tasiyor olmasi ise
yetmemektedir. Bu noktada devreye kurumsal haber degerleri
girmektedir. Habercinin se¢imleri, haberlere editorlerin miidahalesi,
medya kurulusunun ekonomi-politik yapisi gibi etmenler haberin
degerini bicimlendirmektedir (Seker, 2018, s. 91). Bunun yar sira
haber degeri olgiitleri ayni zamanda toplum igerisindeki duygu,
diisiince ve inanglar toplamini igerisinde barindiran ideolojik
unsurlart1 da kapsamaktadir. Ciinkii kitle iletisim araglar
bulunduklar: bolgenin politik, kiiltiirel, ekonomik ve teknolojilik
sistemlerinin bir yansimasi olarak haberleri bicimlendirmekte ve bu
dogrultuda haberin degerini ortaya koymaktadir. Gazetecilik ve
habercilik pratikleri agisindan bu siralanan etmenler bir haberin
degerini belirlemektedir. Yapilan arastirmalar sonucunda elde
edilen haber deger etmenleri su sekilde siralanabilir: Yakinlik,
onemlilik, olumsuzluk, anlasmazlik, catisma, duygulara yonelme,
giincellik, 6zgiinlitk, zamanlilik, insann ilgisini ¢ekme, tuhaflik,
olaganiistiiliik, ilerleme, anlamlilik, esik degeri, agiklik, ansizin
meydana gelme, uyum, siireklilik, cesitleme, sosyal ve kiiltiirel
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degerler, seckin milletler ve sahislar, sahsilestirme (Cebi, 1996, s.
265).

1.3.1.2. Haberde Yanhlik Yaklagimi

Haberde yanlilik yaklasimi, haber sec¢im siirecinde
gazetecilerin tutum ve degerleri ile kitle iletisim araglarinin yaymn
politikasinin nasil rol oynadigin tespit etmeye ¢alisan kisi ve kurum
ve merkezli bir yaklasimdir (Cebi, 1996, s. 261). Liberal Cogulcu
Yaklasim, kitle iletisim araglarinin toplumda ayna gorevi
gordiigiinii ve toplumsal gergekligi yansittigini savunmaktadir. Bu
yaklasimm benimsedigi ayna metaforu haber ve yanhhk
konusundaki iliskiyi incelerken degerlendirilmektedir. Liberal
iletisim kuramcilari, haberde yorum kullanilmadigini, nesnel ve
tarafsiz oldugunu savunmaktadir. Haber de toplum igerisinde bir
ayna gorevi gorerek, toplumu oldugu gibi aktaran, nesnellik ve
tarafsizlik ilkeleri cercevesinde olusturulan metinlerdir (inal, 1995,
s. 114). Liberal anlayisina gore herhangi bir yorum yapilmadan
aktarilan haberlerin tarafsiz olmasi kagmilmaz goriinmektedir.
Ancak dil ve sOylem igerisinde anlam bicimleri haberin
tarafsizliktan uzaklasarak yanli bir tutum sergilemesine neden
olmaktadir.

Haberde yanlilik ile ilgili ilk ¢calismalardan biri olan Klein ve
Maccoby'in 1954 yilinda gergeklestirdigi ¢alisma, 1952 ABD
bagkanlik secimleri sirasinda gazetelerin tarafsizligini incelemistir.
Klein ve Maccoby’e gore editorlerin ve gazetecilerin 6n yargilari ve
politik ve ekonomik etkenler adaylarin haberlestirilme bigimlerine
yansimaktadir. Bir gazetede haberin yanli tutumu kendini cesitli
sekillerde gostermektedir. Haberde yanlilik oOncelikle kendisini
baslik secimlerinde gostermektedir. Daha sonra haberin gazetede
yerlesim bic¢imi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu unsurlari sirasiyla haberin
icerigi, kullanilan gorseller ve haberin taraflarina toplam ne kadar
yer ayrildig1 izlemektedir (Klein ve Maccoby, 1954, s. 289-293).

Klein ve Maccoby’'in c¢alismasinin gosterdigi gibi
haberlerdeki en 6nemli politik ve ideolojik yanllik, herhangi bir
parti ve aday1 rakiplerine tercih etmektedir. Haberde yanlilik
kavrami olaylarin aktarilirken tarafsizligin ve nesnelligin
olabilecegini Ortiik bir sekilde varsayarken; haberin tarafsiz
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olmasinin Oniine gegen ve yanli bir hal almasini saglayan en 6nemli
etkenlerin basinda haberlerin se¢iminde seg¢ici davranmaya yol acan
politik ve toplumsal tutumlardir (Hackett, 1998, s. 37).

Haberde yanlilik yaklasimina gore haber se¢imi tizerinde iki
unsur etkili olmaktadir. Bunlardan ilki olan aktorler, gazetecilerin
politik tercihlerinde, 6n kabuliinde, 6n yargilarinda, deger
yargilarinda ve tutumlarinda rol oynamaktadir. Siralanan bu
faktorler de haberin toplanmasi, onaylanmasi, reddedilmesi,
islenmesi ve yayinlanmasinda etkili olmaktadir. Haber secimi
tizerinde etkili olan ikinci faktor ise degiskenlerdir. Bu noktada
degisken olarak nitelendirilen Ozellikler aslinda kitle iletisim
araglarinin yayin politikalaridir. Kitle iletisim araglarinin yayin
politikas1, yaym ilkesi, ideolojik yakinlasmalar, ekonomik ve
toplumsal etmenler haber secimi iizerinde rol oynamaktadir (Cebi,
1996, s. 266).

1.3.2. Haber Yapilandinimis Bir insa Tiiriidiir: Elestirel Yaklasimlar

Cercevesinde Haber Coziimlemeleri

Haber ¢oziimlemelerinde kullanilan bir diger yaklasim ise
Elestirel ~ Yaklasim’lardir.  Elestirel  yaklasimlarin  iletisim
teknolojilerine dondiik ilgisi Birinci Diinya Savasi, 1917 Rus Devrimi
ve ardindan gelisen Ikinci Diinya Savasimin diinyada yarattig:
yikimlarin sonucunda baslamistir. Tam da bu noktada Frankfurt
Universitesinin biinyesinde kurulan Toplumsal Aragtirmalar
Enstitiisii'niin ve sonralar1 Frankfurt Okulu diye bilinen elestirel
kuramalarin olusturdugu bir grup meydana ¢ikmustir. Frankfurt
Okulu, Marksist politik ekonominin etkisi altinda sekillenmis olup
ozellikle, “kiiltiir endiistrisi”, “popiiler kiiltiir’, “yabancilasma”,
“ideoloji”, gibi kavramlari ele almistir. Bu anlamda Frankfurt
Okulu’nun kiiltiir enddistrisi kavramu, kitle iletisim teknolojilerinin
yaratmis oldugu yanilsamali 6zgiirliiklere ve otoriter/tahakkiimcii
yapilara odaklanmaktadir (Hiiliir ve Yagin 2019, s. 28). Adorno’ya
gore kiiltiir, her seye benzerlik bulastirmaktadir. Filmler, radyo ve
dergiler bir sistem meydana getirmektedir. Bu alanlarin her biri de
kendi iginde ve hep birlikte soz birligi icindedir (2014, s. 47). Elestirel
yaklasimlar igerisinde kiiltiir endiistrisi kavrami, kitle iletisim
araglarinin kapitalist girisimciligin onemli bir pargasi olarak hakim
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ideolojinin yeniden iiretimine yaptifi katkiyr goézden gegirmek
tizere kullanilmistir (Adakls, 2006, s. 20).

Elestirel yaklasimlar, kitle iletisim araglarinin kapitalist bir
toplumda is gérmesinden dolay, belirli simifsal ¢ikarlar1 yansitmasi
nedeniyle nesnel ve tarafsiz haberciligin de olamayacagim
vurgulamaktadir. Habercinin yaptig1 isin, medya patronunun
kisisel ve patronun ait oldugu sinifin, yani sermayedarlarin sinifsal
cikarlarim1  stirdiirecek Olgiide varolan gercekligi carpitmak
oldugunu &ne siirmektedir. Elestirel yaklasimlar, varolan iiretim
iliskilerinin yeniden {iretilmesi siirecinde, haberin toplumsal
iiretimdeki roliinti medya sahiplerinin sinufsal ¢ikarlariyla baglantili
olarak degerlendirmeyi siirdiirmektedir. Toplumsal bilginin
iretiminde kitle iletisim araclarimmin agirligini, smif olgusunu
merkeze alarak degerlendirmektedir (Dursun, 2005, s. 71). Elestirel
yaklagimlar, haberim {iretim siirecinde medyanin sahiplik yapisi,
mubhabirlerin kimligi ve yetistigi cevre, kulland1g1 kelime ve ciimle
yapilarinin  6znel kosullar altinda olustugunu savundugu icin
haberin tarafsiz olamayacagini savunmaktadir (Yagli, 2007, s. 357).

Elestirel yaklasimlar haber arastirmalarinda kitle iletisim
araglarinin  temelde egemen smifin is¢i smifi  {izerindeki
hakimiyetini stirdiirmek icin kullanilan bir ara¢ oldugu goriisiine
dayanir. Haber de egemenlerin elindeki kitle iletisim araglarmnin en
onemli silahlarindan biridir (Seker, 2018, s. 87). Elestirel yaklasimlar
da haberin carpitilmis bir gergeklik ortaya koydugunu ifade ederek,
onemli olanin bu sahte gercekligin arkasinda yatan hakikati ortaya
¢ikarmak oldugunu savunmaktadir (Tahincioglu, 2017, s. 105).

Elestire] yaklagimlar, haberin gercegi oldugu gibi
yansitamayacagl tezi tizerinde durmaktadir. Elestirel yaklasimlara
gore, haber gercegin temsilidir. Bu durumu da gazetecilerin ikincil
tanimlayic1  olarak goriilmesiyle acgiklamaktadirlar. Elestirel
yaklasimlar kendi icerisinde farkli meselelere odaklanmaktadir.
Kiiltiirel ¢alismalar, haber metinlerinde ideolojinin nasil ortaya
kondugu meselesine odaklanirken, yapisalct haber ¢oziimlemeleri
dil tizerine odaklanmakta ve haber metninin nasil {iretildigi, ideoloji
ve temsil konusu {izerinde durmaktadir. Ekonomik-politik haber
¢ozlimlemeleri, haberin metalasmasi konusuna egilirken, feminist
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haber ¢oziimlemeleri haberlerde eril dilin insasina, haber yoluyla
belirli toplumsal rollerin nasil {iretildigine odaklanmaktadir.
Elestirel yaklasimlar igerisinde haberi Marksist Yaklasim, 1ngiliz
Kiiltiirel Calismalar ve Ekonomi-Politik Yaklagim cercevesinde
degerlendirmek miimkiindiir.

1.3.2.1. Marksist Yaklagim

Elestirel yaklasimlarin temel hareket noktas1 Karl Marx'in
goriisleri lizerinden sekillenmektedir. Her ne kadar Karl Marx'in
fikirleriyle ayriliklar yasansa da temel dayak noktasin1i Marx'in
goriisleri olusturmaktadir. Elestirel yaklasimlarin odak noktasin
insan olusturmaktadir. Marx'in goriislerini benimseyenler de
ideoloji ve diisiince konusunda akli ve ideolojiyi insan disinda
degerlendirmezler. Bu diisiinceyi benimseyenleri yapay Ozneler
olarak gormektense insanin Oncelikle kendisini daha sonra da
toplumu {iretim tarzi ve {iretim iligkileri cercevesinde {iretmesi
olarak ele almaktadir (Erdogan, 20074, s. 155).

Marx'in goriisleri cercevesinde sekillenen Marksist gelenek,
iletisim konusunu mallarin iiretimi, iiretilen mallarmn dagitimi,
bunun saglanmasi igin gerekli teknolojik altyapiyi, kitle iletisim
araglarini, iretim, dagitim, tiiketim, toplum, devlet, smiflarin
olusmasi ve toplumlarin degismesi ile iligkileri ve baglari i¢inde ele
almaktadir. Kisaca Marx ve Marksist gelenek iletisim faaliyetlerini,
bireylerin kendini ve toplumunu {iiretmesindeki sosyal faaliyetler
igerisinde degerlendirmektedir (Erdogan, 2007b, s. 219).

Marx'in temel altyapi-listyapr formiiliinde, {istyap: kiiltiir
ve ideolojiye karsilik gelmektedir. Marx’in temel vurgu noktasimni ise
ekonomiyi esas alan altyap1 olusturmaktadir (Yaylagiil, 2006, s. 81).
Marxin temel goriislerine zamanla cesitli elestiriler gelmistir. Bu
elestirilerin odak noktasini ise Marx'in ekonomik indirgemecilik
yaptig1 konusu olusturmaktadir. Marx'in ekonomik
indirgemeciligine karsi c¢ikan ancak Marksist gelenekten tam
anlamiyla kopmayan bazi calisgmacilar oOzellikle gostergebilim,
kiiltirel incelemeler ve dil bilim noktasinda ¢oziimlemeler
yapmustir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 231).
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1.3.2.2. Ingiliz Kiiltiirel Galismalar

Ingiliz Kiiltiirel Calismalar, 1960’11 yillardan itibaren once
edebiyat daha sonra da disiplinlerarasi bir boyut kazanmustir. Ingiliz
Kiiltiirel] Calismalar'in disiplinlerarast bir boyut kazanmaya
baslamasiyla birlikte bu alanda ¢alisan arastirmacilar, smif
miicadelelerinin, toplumsal esitsizlik ve tahakkiim yapisinn,
ideoloji ve bu dogrultuda direnisinin tiretildigi bir alan olarak kiiltiir
tizerine odaklanmuistir. Bu gelenegin onciillerini ise Richard Hoggart
ve Raymond Williams olusturmaktadir. Yine Stuart Hall’iin Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar gelenegindeki rolii olduk¢a Onemlidir
(Yaylagiil, 2006, s. 112). ingiliz Kiltiirel Calismalar’in ¢ikis noktasini
Marx'in altyapiya yaptigt vurgu ve {istyapinin gormezden
gelinmesi olusturmaktadir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar, yasantiy
kiiltiirel ~ dirtinlerin  pratikleri olarak goriirken, ekonomik
indirgemecilige karsi ¢ikmaktadir. Kiiltiirel ¢alismalarin ilgi alanini
kitle iletisim araglarina kaydirmasiyla birlikte iktidar sorusu da
incelenmeye baslanmistir. Kitle iletisim araglar1 ve iktidar konusu
zamanla Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari igin karmasik bir biitiinselligi
iginde barindiran ideolojik bir konu haline gelmistir. Ingiliz Kiiltiirel
Calismalara gore kitle iletisim araglarmin ideolojisi, egemen olan
sistemin kendi gercekligini benimsetmesi igin rol oynamakta (Hardt,
1999, s. 58) ve toplum igerisinde hakimiyetini siirdiiren mevcut
ideolojiyi ve degerleri yeniden {iretmektedir (Dagtas, 1999, s. 335).

Hall’e (1999, s. 124) gore modern kitle iletisim araglarmin
sadece ideolojik islevi bulunmamaktadir. Kitle iletisim araglari
oncelikle bireylerin kendi hayatlar: ile digerlerinin hayatlarini bir
biitiin olarak algillamasini saglar. Modern kitle iletisim araglar:
¢ogulculugu yansitmak ve goOstermenin yani sira Kkitle iletisim
araglar1 kendi se¢im mekanizmasindan gegirdiklerini orgiitleyerek
bir araya getirmektedir.

ingiliz Kiiltiirel Calismalar, Marx'in  goriislerinden
etkilenmekle birlikte tam anlamiyla kati bir Marksizm savunusu
igerisinde degildir. Marx'in kiiltiiriin altyap: tarafindan belirlenen
bir iistyap: {iriinii olmasma karsi c¢ikilmaktadir. Bu da Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar gelenegindeki arastirmacilart Batt Marksizm’i
icerisinde degerlendirilmesine yol ag¢maktadir. Bati Marksizm
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gelenegi icerisinde gelisen Ingiliz Kiiltiirel Calismalar, Antonio
Gramsci ve Louis Althusser’in soylemlerinden etkilenmistir.

Gramsci'nin hegemonya ve riza kavramlari Ingiliz Kiiltiirel
Calismalar gelenegindeki yeri oldukg¢a onemlidir. ingiliz Kiltiirel
Calismalar geleneginde hegemonya kavrami, kiiltiirtin iktidar
yoluyla toplumda egemen olma c¢abasmin bir yansimas: olarak
degerlendirilmektedir. Bu gelenek icerisinde riza kavrami da
kiiltiiriin egemen siniflar tarafindan kullanilmas: ve mevcut hakim
gelenegin siirdiiriilmesi icin en verimli sekilde yapilandirilmas:
seklinde degerlendirilmektedir. Ciinkii Gramsci'nin riza kavrami
dogrudan denetim yerine riza olusturma siirecine karsilik
gelmektedir. ingiliz Kiiltiirel Calismalar da rizay:r kiiltiirii riza
olusturma araci olarak degerlendirmektedir (Giingor, 2011, s. 249).

Althusser, Ingiliz Kiiltiirel Calismalar geleneginde dil ve
ideoloji noktasinda sergiledigi gortislerle etkili olmustur.
Althusser’in devletin baski ve ideolojik aygitlar1 seklinde
siiflandirmasinda, Kkiiltiirii devletin ideolojik aygiti olarak
degerlendirmektedir. Althusser’e gore, haber aygiti nasil kitle
iletisim araglar1 aracihigiyla “yurttaslar1” giinlitk milliyetcilik,
sovenizm, liberalizm, ahlak¢ilik dozlariyla besliyorsa; kiiltiirel
aygitlar da ayni seyi yapmaktadir. Althusser’e gore devletin
ideolojik aygitlarindan olan kiiltiir aygiti, egemen ideolojiye hizmet
eden ve onun c¢ikarlar1 korumak ve siirdiirmek igin ¢aba sarf eden
bir yapiya hizmet vermektedir (Althusser, 2010, s. 171).Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar geleneginin en 6nemli isimlerinden biri de
Stuart Hall’diir. Hall’iin 6zellikle kodlama-kodagimi ¢dziimlemesi
alan i¢in olduk¢a Onemlidir. Hall, kodlama-kodagimi siirecine
degindigi calismasinda, iletisim siirecinde kitle iletisim araglarindan
yayinlanan mesajlarin nasil yansidigini ve bahsi gecen mesajlarin
uretilmesi, dolasima sokulmasi ve tiiketilmesi ekseninde bir
degerlendirme yaparak yeni bir iletisim teorisi olusturmay:
hedeflemistir. Bu metin Ozellikle pasif izleyici algisinin Oniine
gecilmesi bakimindan 6énemlidir (Halifeoglu, 2015, s. 249).

Hall'e gore kitle iletisim araglar gercekligi yeniden
iiretmekle yetinmemekte ayn1 zaman da tarumlamaktadir da. Bu
ylizden kitle iletisim araglarinin ilettigi mesajlar sadece mesaj olarak
degil ideolojik anlamda vyaratilista rol oynayan etmenleri de
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incelemek zorundadir (Hall, 1999, s. 92). Hall’'e gore kitle iletisim
araclarindan  gelen mesajlar ii¢ farklh okuma tiiriiyle
¢oziimlenebilmektedir. Bunlardan ilki; hegemonik okumadir. Bu
okuma tiirtinde okuyucu, mesaji sorgulamadan oldugu gibi kabul
etmektedir. Tkinci okuma tiirii ise miizakereci okumadir. Bu okuma
tiriinde okuyucu, gelen mesajlardan bir kismini kabul edip, bir
kismini reddedebilmektedir. Bu okuma tiiriinde mesajin algilanma
bi¢gimi okuyucuya birakilmistir. Son okuma tirii ise karsit
okumadir. Bu okuyucu tiirtinde okuyucu, verilen mesajlar
tamamen reddetmektedir (Saki Aydin, 2007, s. 125).

Hall'iin ortaya koydugu bu ii¢ okuma tiiriinden ilki olan
hegemonik okuma hem diiz anlamin hem de yan anlamin okuyucu
tarafindan farkima varilmadan kabul edilmesi anlamina
gelmektedir. Miizakereci okuma tiiriinde ise okuyucu mesajlarin bir
kismini reddetse bile diger taraftan verilmek istenen mesajin bir
kismini alarak egemen ideolojiyi benimsemektedir. Son okuma tiirii
olan karsit okuma ise okuyucunun verilen mesajda bulunan diiz ve
yan anlamlarin farkinda olarak bunu reddetmesine karsilik
gelmektedir (Halifeoglu, 2015, s. 253).

1.3.2.3. Ekonomi-Politik Yaklagim

Ekonomi-Politik Yaklagim, tarihsel siireg icerisinde tiretim
ve degisim, boliisiim ve tiiketim iliskilerini incelenmektedir. Genel
bir ¢ergeve igerisinde iiretim iligkileri, degisim, boliisiim ve tiiketim
tizerinde etkilidir. Buna karsin degisim ve boliisiim de {iretim
tizerinde etkisini gostermektedir. Ekonomi-Politik Yaklagim'in bir
bilim olarak degerlendirilmeye baslanmasiyla birlikte iletisim
alanina uyarlanmasi da gecikmemistir (Yaylagil, 2006, s. 125).
Ekonomi-Politik Yaklasim'mn iletisim alaninda kendi varhigmi
hissettirmesi birtakim toplumsal meselelere yanit vermeye
baslamasiyla olmustur. Ekonomi-Politik Yaklasim'in &ncelikle
iletisim alaninda medya araglarinin  bir igletme olarak
degerlendirilmesi ve Ozellikle de wulus oOtesi sirket seklinde
biiytimesini degerlendirmektedir. Bunun yani sira hiikiimetlerin
biiyltimesi ve kiiresel iletisim esitsizliklerinin giderilmesini de
icermektedir. letisim politik ekonomisi, geleneksel tartigmalar ve
geleneksel ekonomik diizenin bir iiriinii olan hiikiimetler tarafindan
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ticari bir medya sisteminin gelistirilmesi ¢alismalarmi da
degerlendirmektedir (Mosco, 2009, s. 81).

Ekonomi-politik yaklasim, haber {iretiminin ekonomik
yapist ve siiregleri iizerine odaklanmaktadir. Ekonomik politik
yaklasim, kitle iletisim araglar1 ve haber endiistrisinde goriilen
tekellesme ve denetimin yogunlasmasz iizerinde durarak, bu siirecin
lizerine yogunlasmaktadir (Fejes, 1999, s. 313). Bunun yam sira
iletisimin ekonomi politigi, kitle iletisim kurumlarimin sahiplik
yapisi, miilkiyet durumu ve bunun sonucunda ortaya ¢itkan medya-
iktidar iligkilerinin kitle iletisim araglarmin igeriginde nasil etkili
oldugu konusunu da incelemektedir (Gilingor, 2011, s. 117). Bu da
ekonomi politik yaklasgiminin, medyadaki sahiplik yapisinin
irtiniin niteligini ve buna bagh olarak da sundugu mesajin igerigini
etkiledigi gostermektedir. Ancak ekonomi politik yaklagimu iletisim
cercevesinde degerlendirirken salt bir ekonomik belirleyiciligin
savunusundan da kac¢imilmalidir. Medya rutinlerini, hiikiimet
iliskilerini ve medyanin sahiplik yapisini incelerken ideolojinin
etkisini de yok saymamak gerekmektedir (Yagli, 2011, s. 111).

Ekonomi  Politik  Yaklasgim'in  iletisim  agisindan
degerlendirmeye calistigt meseleleri su sekilde simflandirmak
miimkiindiir: Ekonomik Politik Yaklagim,

1. Kitle iletisimi iceren ekonomik ve politik meseleleri,
Ekonomik ve politik meselelerin ulusal ve uluslararasi
ekonomik ve politik yapilarla olan baglarin,

3. Ekonomik ve politik meselelerin tarihsel gelisimini,

4. Bu meselelerin belirli bir zaman ve mekandaki
durumunu,

5. Kitle iletisim araglariyla saglanan iletisim bicimlerinin
uretim ve uretim iligkilerini,

6. Bu iligkilerde ortaya ¢ikan karsilikli baglar1 incelemeye
tabii tutarak kitle iletisim siirecini agiklamaya caligir
(Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 269).

Ekonomi  Politik  Yaklasim  etrafinda  haberlerin
¢Oziimlenmesinde ise oncelikle bilginin metalagsmasi konusuna
odaklanilmaktadir. Ekonomi Politik Yaklasim icerisinde kitle
iletisim araglarinin {iriinleri birer meta olarak goriildiigii i¢cin haber
de meta olarak degerlendirilmektedir. Yine bu incelemede haberin
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iceriginde metalasan soylemlere, haber yoluyla gercekligin nasil
kurgunladig1 tizerinde durulmaktadir. Bir meta olarak
degerlendirilen haber kapitalist ekonomiye hizmet eden bir
goriiniim igerisindedir. Ekonomi Politik Yaklasim da haber yoluyla
kapitalist iirtinlerin nasil {iretildigini incelemektedir. Bunun disinda
Ekonomi Politik Yaklasim’in {izerinde durdugu en Onemli
konularin basinda hiikiimet iliskileri gelmektedir. Hiikiimet
iligkilerinin haber tizerinde nasil etkili oldugu ve ne gibi sdylemler
iiretildigi incelenir. Yine haber {izerine yapilan degerlendirmelerde
reklam verenlerin rolii tizerine de dikkat c¢ekilmektedir. Reklam
verenlerin ekonomik gticlerini kullanarak haber tizerinde nasil etkili
oldugu ve ne gibi etkiler yarattigi konusu incelenmektedir.

1.4. Haber Gergekliginin ingasi: Esik Bekgiligi Kurami

Secme ve eleme siireglerine odaklanan esik bekgiligi
metaforunda, “esik”, kitle iletisim araglar1 tarafindan kontrol edilen
yayincilik teknolojilerine karsilik gelmektedir. Yani esik, gazete,
radyo, televizyon, dergi, internet veya sosyal medya aglaridir. “Esik
bekgisi” ise bu araglar1 kullanan kisilere neyin haber olarak
sunulacagma yani hangi bilginin uygun olduguna karar veren
kisilere denk gelmektedir (Bruns, 2003, s. 33). Esik bekgiligi, en genel
ifadeyle bir kitle iletisim aracinda yaymlanmak iizere hazirlanan
enformasyonun yayinlanmasi veya reddedilmesi siirecini ifade
etmektedir (McQuail ve Windahl, 1997, s. 195). Esik bekgiligi, neyin
yayinlanacagl ve neyin yayinlanmayacagl noktasindaki konumu
nedeniyle modern toplum yasaminda kitle iletisim araglarinin
oynadig1 roliin merkezi konumundadir. Smirsiz sayidaki bilginin
smirli hale getirilerek insanlara ulastirilmasi siireci bu merkezi roliin
oneminden kaynaklanmaktadir. Esik bekgiligi, kisa vadede
gerceklesmemekte, giin icerisinde uzun ve detayli bir siirecin
sonucunda gerceklesmektedir. Ancak esik bekgiligi sadece
enformasyonun yayinlanmasi veya yayinlamamasi siirecini degil
enformasyonun igeriginin ve niteliginin nasil olacagm da
belirlemektedir (Shoemaker ve Vos, 2009, s. 1). Esik bekgiligi
karmasik ve arka planinda bir¢ok faktoriin etkili oldugu stireci ifade
etmektedir. Esik bekgiligi tizerine ¢alismalarini yogunlastiran
Shoemaker, esik bekgiligini ilk defa sdyle tanimlamaistir:
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“Diinyada mevcut olan milyarlarca mesajin
kesilerek, belirli bir giinde belirli bir kisiye
mesaji  ulastirma  siivecidir.”  (Shoemaker,
1991, s. 1).

Shoemaker’mn yaptig1 bu ilk tanimlamada, esik bekgiligi
siirecinin goriinen noktasina odaklanildigini ve arka planda etkili
olan mekanizmalar1i degerlendirmedigi go6ze carpmaktadir. Bu
tanimdan 10 yil sonra Shoemaker ve arkadaglari tanimlamayi
gelistirmistir:

“Esik bekgiligi, bir dizi iceride veya disarida
alinan  kararlardan  o6te  haber medyas:
tarafindan iletilen sosyal gercekligin insa
edildigi genel siirectir.” (Shoemaker, vd. 2001,
s. 233).

Esik bekgciliginin en fazla uygulandigi alanlarin basinda
haber medyas1 gelmektedir. Haber, yeniden insa siirecidir. Haberin
yeniden insa siirecinde insanlar yasamadiklar1 olaylar dil pratikleri
sayesinde yeniden insa etmektedir. Haberin bir biitiin haline
getirilmeden ©nce en basindan elde edilen bilgiler birincil veya
ikincil kaynaklar araciligiyla bir¢ok farkli kisinin -muhabir, editor
vs.- elinden ge¢mekte; kisaca bir¢ok siizgece maruz kalmaktadir.
Bircok farkli esik bekgisinin siizgecinden gegerek yaymlanan ve
yeniden ingsa siirecinin {irlinii olan haber, insanlarin olaylar
hakkinda tutum olusturmasinda etkili olmaktadir. Insanlarin bu
inga slirecinde karsisina ¢ikan haber metni daha onceki tutum,
duygu, davranis ve bilgilerini pekistirecegi gibi tutum, duygu,
davrarnis ve bilgi degisikligine de yol agabilmektedir. Bu da esik
bekgiliginin haber iizerinden insanlarin tutum ve davranisglarini
degistirme noktasindaki onemini gostermektedir (Narmanhoglu,
2016, s. 157). Bu stirecte, haber secimi iizerinde etkili olan esik
bekgilerinin rolii, apartmani gozetleyen, denetleyen kapicilarin
islevine benzetilebilir. Haber se¢imi tizerinde etkili olan esik
bekgilerinin en énemli gorevi, farkl kaynaklarindan gelen bilgileri,
gozden gegirmek, degerlendirmek, elemek, siniflandirmak bunlarin
sonucunda haberi yeniden ingsa ederek, yaymna hazir hale
getirmektir (Cebi, 1996, s. 248). Bu siirecte esik bekgileri kendisine
gelen bilgilerden cesitli faktorleri goz oOniinde bulundurarak
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se¢mektedir. Yani esik Dbekgilerinin en temel rolii seg¢im
mekanizmasi tizerine kurulmaktadir.

Haber secimi sirasinda egik bekgisi roliinde bulunan
bireylerin veya medya kuruluslarinin zamanin genelinde daha genis
bir egilime sahip olan haberleri belirlemesi, esik bekgiligini 6nemli
bir haber kurami haline getirmektedir. Esik bekgiligi, bireylerin
tercihleri, hatalar1 veya heveslerinden daha fazla anlam ifade
etmektedir. Ciinkii yeri geldiginde bazi haberler editorlerden veya
medya kuruluslarindan bagimsiz olarak segilmekte bazilar ise saf
dis1 birakilmaktadir. Bu da sunulan haber igerigi ve gergek diinya
gostergeleri arasinda sistematik farkliliklarin olmasmna neden
olmaktadir (Soroka, 2012, s. 515). Dolayisiyla yapilandirilmis, insa
edilmis yeni bir gerceklik anlayis1 haberlerle birlikte sunulmaktadir.

Esik bekgileri, iletisim siirecinin en Onemli unsurlari
arasinda yer alan kaynak konumundadir. Esik bekgiligi roliini,
mesaj1 lireten gazeteci iistlenebilecegi gibi, birden fazla gazeteci,
kurum/kurumlar iistlenebilir. Haber kaynagi konumunda olan esik
bekgileri 6ncelikle mesajin iletilecegi kitle iletisim aracinin tiiriine
bagl olarak mesaji uygun bir sekilde kodlar. Bu kodlama sirasinda
esik bekgileri, kelime, resim, simge gibi anlam sistemlerini
kullanmaktadir. Belirli sosyo-kiiltiirel deger yargilarina dayanan bu
anlam sistemlerinin, iletisim siirecinde anlamini, 6ziinii ve bigimini
koruyabilecek sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Bunun aksinin
gerceklesecegi bir kodlama, iletilmek istenen bilgi, tutum, fikir ve
duygu yerine farkli algilamalarin yasanmasina sebep olabilir (Cebi,
1996, s. 248). Bu noktada esik bekgilerinin ana islevi bireylere iletilen
mesajlarin siizgecten gecirilerek ulastirilmasidir. Ayni kurum i¢inde
calisan kigiler, haberlerin segilmesi noktasinda farkli tutum
sergileyebilmektedir. Ancak bu durum bireylerin aldig1 mesajlara
net bir sekilde inandig1 veya okumaya, dinlemeye, izlemeye mecbur
oldugu anlamina da gelmemektedir. Yani esik bekgileri bireylerin
takindig1 tutumlar gercevesinde etkili veya etkisiz olabilmektedir
(Tekinalp ve Uzun, 2009, s. 94). Bu goriis ¢ercevesinde bireyler pasif
alicilar olarak goriilmese de bireylerin maruz kaldig1 mesajlarin esik
bekgileri tarafindan belirlenmesi ve sunulmas: bireyleri atomize
etmektedir. Atomize hale gelen bireyler, kitle iletisim araglar1 icin
birer yonlendirilebilir mekanizmalar durumuna gelmektedir. Kitle
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iletisim araglarinin yonlendirme islevi Ozellikle ekonomi-politik
faktorlerden kaynaklanmaktadir. Zeytinoglu (2005, s. 123) kitle
iletisim araglarinin esik bekgisi olarak yonlendirme islevini su
sekilde agiklamaktadir:

“Haberleri segen, haberi icat eden, goriintiileri
yaratan, goriintiilere anlam veren, yasama
dair her dinamigin tanummn kitleye (bir paket
biciminde) direten o mekanizmadan konu
aciyoruz. Ama o mekanizma yanlica kitleyi
yonlendirmiyor, o yonlendirme eyleminden
kir da elde ediyor. Hem de giincel diinya
piyasa sisteminin, en biiyiik kdr ortaklarindan
biri haline geliyor.”

Esik bekgiligi siireci, igerisinde bir¢ok farkli yapinin hakim
oldugu ve bu hakim rollerin de karar verme noktasinda etkili
oldugu cesitli faktorleri kapsamaktadir. Oncelikle Donohue, Olien
ve Tichenor (1989, s. 807) yaptiklar1 calismada esik bekgiligi
stirecinde ti¢ faktoriin etkili oldugunu tespit etmistir. Bunlar;

1) Degerler: Haberlerin kullanimi, kullanilmamasi,
degistirilmesi ve diizenlenmesi i¢in standartlar olarak hizmet eden
mesleki degerler, (a) bekgilerin baslica éncelikleri ve (b) mesleki
etikleri;

2) Rutinler: Zaman ve mekan baskilar1 da dahil olmak iizere
haber se¢imi rutinlerinde standartlarin uygulanmasindan
kaynaklanan kisitlamalar; ve

3) Orgiitsel Yénetim: Personel alimi, yoénetimi ve degisimi
i¢in organizasyon yapisidir (Donohue, vd., 1989, s. 807).

Donohue ve arkadaslarinin yaptigi bu calismadan sonra
esik bekgiligi stireci iizerinde etkili olan mekanizmalari
aragtirmacilar incelemeye ve tespit etmeye devam etmistir.
Shoemaker (1991), Shoemaker ve Reese (1996), Shoemaker ve Vos
(2009), Dohoue ve arkadaslarinin yaptigi calismay1 gelistirerek,
yukarida siralanan ii¢ maddeye ek olarak 2 madde daha eklemistir.
Bunlar;
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1) Bireysel etkiler,

2) Iletisim rutinleri,

)
)
3) Orgiitsel yapi,
4) Sosyal kurumlar,
)

5) Sosyal sistem.

Esik bekgiligi ve esik bekgilerinin giindem belirleme, igerigi
se¢me, yoOnlendirme {izerinde etkili olan bu bes diizey, esik
bekgilerinin bireysel ve profesyonel degerlerinden, iletisimin dogal
siireci icerisinde gerceklesen rutinlerine ve orgiitsel organizasyon
yapisina kadar haber kurumlarinin ig isleyisi ile ilgidir. Geriye kalan
iki diizey ise kitle iletisim araglarmi dogrudan ve dolayl olarak
etkileyen dis faktorler ve ideolojik ve kiiltiirel etkiler gibi toplumsal
degerleri icermektedir. Bu bes farkh diizeyde haber se¢imi {izerinde
farkli diizeylerde etkili olmaktadir (Donohue, vd., 1989, s. 807;
Shoemaker, 1991, s. 4). Geleneksel gazetecilikte, gazetecilerin
bireysel esik bekgiligi davranmislarina kiiltiirel normlar ve roller
tarafindan yon verildigi kabul edilir. Rutin ve kurumsal diizeyde,
gazetecilerin kaynaklarla etkilesime girme, arastirma yapma, haber
hikayeleri bulma ve bunlar izleyicileriyle iliskilendirme bicimiyle
sekillendirilmektedir. Diger taraftan sosyal kurumsal diizey ve
sosyal sistem diizeyinde esik bekgiligi, gazetecilerin faaliyet
gosterdigi ekonomik, politik ve yasal sistem tarafindan
sekillendirilmektedir (Hellmueller, 2017, s. 4).

Genel olarak esik bekciligi siireciyle ilgili zaman igerisinde
birtakim farkli tanimlamalar ve gelistirmeler yapilsa da tanimlarin
tizerinde durdugu ortak nokta daima esik bekgiliginin karar
mekanizmasi olarak se¢gme ve reddetme siirecini icerdigidir.

1.4.1. Tarihsel Baglamda Esik Bekgiligi Kuramr’nin Geligimi

Esik bekgiligi kavrami ilk olarak Kurt Lewin tarafindan 1943
yilinda yapilan bir ailenin yemek masasinda yer alan yemeklerin
secimi ile ilgili calismayla atilmistir. Lewin (1943, s. 41)
calismasinda, yemek masasinda yer alan yemeklerin se¢iminde esik
bekgisinin psikolojisine dikkat cekmektedir. Calismada, diistik, orta
ve yiiksek gelirli ev hanimlarnin yasam tarzlarmmin etkileri
incelenmistir. Ev hanimlarinin yani esik bekgilerinin yiyeceklerin
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disaridan alinip yemek masasinda servis edilmesi siireclerindeki
etkileri ortaya konmaktadir. Masada yer alan yemeklerin 6ncelikle
kiiltiirel degerlerle uyumlu olmasi yani “yemek” olarak
adlandirilmasi, “ev haniminin” esine ve c¢ocuklarina yonelik
yemekler yapmasi ve sabah, 6gle ve aksam yemeklerini ifade eden
yemek kaliplari, esik bekgisinin se¢iminde Onemli bir rol
oynamaktadir.

Lewin aile i¢i gida malzemeleri alimi, bahgeye sebze
dikilmesi kisaca yeme-i¢me davramnislariyla ilgili yaptig1 bir diger
arastirmada yine esik bekgisinin rolii tizerinde durmustur. Yapilan
calismada, eve girecek olan yiyeceklerin satin alinmas: konusunda
esik bekgisi rolii kadindayken, bahceye dikilecek olan sebzeler
konusunda esik bekgisi roliinii erkek {istlenmektedir. Yapilan
arastirmada, eve girecek olan yiyeceklerin temininde esik bekg¢isinin
rolii, agirligy, statiisii 6nemli rol oynamaktadir (Lewin, 1947, s. 145-
146). Lewin arastirmasinda esik bekgcilerinin bireysel ozellikleri
tizerinde durmustur. Bireylerin kisisel 6zellikleri, karar verme ve
secim siirecinde etkili olmaktadr.

Lewin'in yaptigr ¢alismalardan sonra esik bekciligi
kavrammin iletisim alanina kazandirilmas: ise gazetecilerin haber
secim siirecinde rollerinin arastirllmaya baslandigr 1950lere
dayanmaktadir. Kitle iletisim araglarinda neyin yayinlanacags,
neyin yaymlanmayacagina karar veren Kkisilere esik bekcisi adi
verilmektedir. Kitle iletisim araglarinda yer alan haberler i¢in bu esik
bekgileri belirli bir giinde 6nemli haberlerin ne oldugunu ve bu
haberlerin gorecegi dnemi belirlemektedir. Iletisim arastirmalarinda
dar bir alanda baglayan esik bekgiligi arastirmalar1 zamanla
genisletilerek haber siirecinin tamamini kapsayan bir yapida
incelenmeye baslanmistir (Berger, 1995, s. 64).

Esik bekgiligi kavramini iletisim alanina kazandiran isim ise
David Manning White’dir. 1950 yilinda yaptigi calismada, Mr. Gates
olarak adlandirdig1 bir gazetede galisan esik bekgisinin kisisel
ozelliklerini detayli bir sekilde incelemistir. Mr. Gates, 40’
yaslarinda ve 25 yildir gazetecilik yapmaktadir. Yasadig1 toplum
son derece sanayilesmis bir sehir ve yaklasik 100 bin niifusa sahiptir.
Calistig1 gazetenin giinliik satis oran1 da ortalama 30 bindir. White
(1950, s. 383) calismanin amacini, “karmasik iletisim kanallarinda



Dijital Diinyada Esik Bekgiligi: Spor Gazetecileri ve Twitter

yer alan esik bekgilerinden birinin esigi nasil yonettigini yakindan
incelemek” olarak aciklamaktadir. White'nin (1950, s. 386-387)
yaptig1 calismada Mr. Gates olarak adlandirdig: esik bekgisi, haber
yayinlama ve eleme siirecinde, 6znel duygularimin tesiri altinda
kalmaktadir. Mr. Gates, kendi deger yargilari, politik ve dini
tutumlar1 nedeniyle haberleri yayinlamakta veya elemektedir.

White yaptig1 calismada, bireysel psikolojiye de atifta
bulunarak ¢alismasini gii¢lendirmistir. Bireysel psikolojideki temel
goriise gore, bireyler gerceklesmesi muhtemel olaylardan kendi
inanglarina uygun olani gercek olarak algilama egilimi icerisine
girmektedir. White'in (1950, s. 390) yaptigr bu calismada, Mr.
Gates’in  haber se¢im siirecinde, bireysel deneyimlerinin,
tutumlarmin ve beklentilerinin oldukga yiiksek diizeyde oldugu
tespit edilmistir.

Sekil-1: White’in Basit Esik Bekgiligi Modeli

Esikler
N > \
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Ny :/ Nyl =+
Ny N//
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LR

Y

N: Haber birim kaynag:

Ni.23.4: Haber Birimleri

Nz2!, Nst: Secilmis Haber Birimleri

M: izleyici

N1, Na: Digarida birakilan Haber Birimleri
Kaynak: McQuail ve Windahl, 1997: 195.

Lewin’in ortaya koydugu White'in iletisim alanina
kazandirdigr esik bekgiligi ile ilgili bircok arastirma yapilmistir.
Ozellikle, bu arastirmalar esik bekgiliginin orglitsel secme ve nesnel
habercilik konular: {izerine yogunlasmistir. Yukarida bahsi gegen
calismalarda da goriildiigii {izere haber akimi siirecinde esik bekgisi
tek bir noktada degil haber akiminin her 6nemli adiminda yer
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almaktadir. Haberin segilmesinde, secildigi alanda, haber
kaynaklariyla olan iliskide, haber servisinde, dagitilmasinda kisaca
haberin tim asamalarinda esik bekcilerine rastlanilmaktadir
(Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 75).

Esik bekcilerinin haberin tiim asamalarinda s6z sahibi
olmasi, tartisma simirlarinin da genislemesine yol agmistir. Ciinkii
esik bekgilerinin kontrol ettigi sadece haber degil ayni zamanda bu
habere ulagan kitlelerdir. Bu da esik bekgilerinin haber ile kitleleri
yonettigini gostermektedir. Esik bekcilerinin bu denli biiyiik rollere
sahip olmasi, esik bekgiligi siirecinin gesitli yonleriyle incelenmesine
neden olmustur.

1.4.2. Esik Bekgiligi Stirecinde Etkili Olan Faktérler

Kurumsal ve bireysel anlamda haber se¢imi eylemini ifade
etmek ic¢in kullanilan esik bekgiligi, Oncelikle kitle iletisim
araglarinda yer alan bilgi kalabaliginin Oniine ge¢meyi
hedeflemektedir. Se¢me kavraminin anlamina bakildiginda,
sunulan segenekler karsisinda kac¢imilmaz olarak zorunlu segim
yapilmasin ifade etmesinin yani sira eleme, saf disi birakma ve
ayiklama anlamlarina da gelmektedir. Bu tanim ¢ergevesinde kitle
iletisim araglarinda haber se¢imi, kitle iletisim araglarindan bireysel
veya kurumsal diizeyde Onemli olarak goriilen bilgilerin,
toplanmasi, reddedilmesi, onaylanmasi, islenmesi ve bunun
sonucunda da sunulmast siireglerini ifade etmektedir (Cebi, 1996, s.
248).

Bu baglamda esik bekgiligi siirecine etki eden en onemli
faktorlerin basinda bireysel ve oOrgiitsel etkiler gelmektedir. Esik
bekgiligiyle ilgili yapilan ¢alismalara da bakildiginda, bireysel ve
kurumsal etkiler {izerine odaklanilmistir. Bu boliimde esik bekgiligi
siirecine etki eden bireysel ve orgiitsel etkiler tizerine odaklanilacak,
alanda yapilan ilk calismalara deginilecektir.

1.4.2.1. Kisisel Ozelliklerden Onyargilara: Bireysel Faktorler

Esik bekgiligine bireysel faktorler acisindan bakildiginda,
kitle iletisim araglarina igerik se¢gmenin 6znel bir konu olmasi 6n
plana c¢ikmaktadir. Bu da cinsiyet, alt kiiltiiriin 6zellikleri ve
demografik yap1 gibi bireysel &zelliklerin haber se¢imi {izerinde
farkliliklar olusturabilecegini gostermektedir (Berger, 1995, s. 65).
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Esik bekgiligi {izerinde oldukga genis yelpazede etkili olan bireysel
etmenler bulunmaktadir. Esik bekgilerinin kendi kiiltiirel, ideolojik,
ekonomik, toplumsal yapilarinin yani sira (Narmanlioglu, 2016, s.
15) esik bekgilerinin kisisel 6zellikleri, sahip oldugu degerler, kendi
ahlak ve deger normlari, 6n yargilar, gecmis tecriibeleri haber
iiretim siirecinde etkili olsa da meslegin getirdigi zorluklar da
onemlidir (Diindar, 2019, s. 88).

Shoemaker (2004, s. 257) bireysel esik bekgiligi siirecini
anlatan ve Sekil 2'de gosterilen modelde, yasam deneyimlerini
merkeze alan, diger faktorleri ise bunun gevresine ¢izen bir model
ortaya koymustur. Bu modelde, orgiitsel sosyallesme, is tiiri,
biligsel kavrama, rol kavramlari, diisiinme modelleri, karar verme
stratejileri, degerler, tutumlar ve etik, varsayim siireci etkili

olmaktadir. Bu modelin c¢evresinde esigi zorlayan “giig
bulunmaktadir.

Sekil-2: Shoemaker’in Bireysel Esik Bekgiligi Modeli

Orgiitsel
sosyallesme.
Giig
Varsaym
siireci
Bilissel

$ Yasam Deneyimleri
Gilg

e -
Kavrama Degerler,

Tutumlar,
Etik

fol Larar verme
Kavramlar:, stratejiles
Diigiinme
Modelleri
Esik Bekcisi

Kaynak: Shoemaker, 2004: 257.
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Esik bekgiligiyle ilgili yapilan ilk ¢alismalar ozellikle esik
bekgilerinin bireysel faktorleri {izerine odaklanmistir. Lewin'in
(1947) yemek secimi caligmasi ve White'm (1950) Mr. Gates
calismasi, esik bekgilerinin bireysel oOzellikleri iizerinde duran
calismalardir.

White’in 1950 yilinda yayinlanan ¢alismasindan sonra esik
bekgiligi kuramiyla ilgili bircok calisma yapilmistir. Izleyen
calismalar esik bekgiliginin farkli rolleri {izerine odaklanmuistir.
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McNelly (1959, s. 24) esik bekgiliginde en 6nemli adimin haberin
gazete editoriine ulasmadan gerceklestigini ifade etmektedir. Ona
gore, kiiresel Olcekteki haber kararlari, biiyiik telekomiinikasyon
hizmetlerinin ana biirolarinda verilmektedir. McNelly (1959, s. 25)
yaptig1 calismada, uluslararasi nitelik tasiyan bir haberin farklh esik
bekgileri tarafindan nasil degistigini ortaya koymustur. Oncelikle
uluslararasi nitelikteki haber, merkez biiroya gitmeden 6nce bolge
bilirosuna gitmektedir. Bolge biirosunda esik bekg¢isi konumunda
bulunan kisi haberi diger iilkelerden haberle birlestirilebilir. Ortaya
¢ikan yeni hikaye bagka bir esik bekgisi tarafindan farkli sekilde
degistirilerek veya degistirilmeyerek merkez biiroya gonderilir.
Boylece haber, ilk ortaya cktigi seklinden ¢ok farkli olarak
okuyuculara sunulmaktadir. McNelly’in uluslararas: haber akisinda
araci iletisimcilerin roliine degindigi bu calismada esik bekgilerinin
rolii oldukc¢a 6nemlidir. Sekil 3’te haber akisinda araci iletisimcilerin
haber akisinda oynadig1 onemli rolii gostermektedir.

Sekil-3: McNelly’in Esik Bekgiligi Modeli

Haber Akisinda Rol Oynayan Araci {letisimciler.

Modele gore, esik bekgileri haber akisinin her asamasinda 6nemli
rol oynamaktadir.

Kaynak: McNelly, 1959: 26.
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McNelly’in modeline gore haber degeri olan bir olay (E),
hakkinda bir hikdye yazan yabanci bir muhabirin (C1) dikkatini
ceker (S). Hikaye, bolgesel biiroda ¢alisan bir editor veya yazara (Cz),
merkez biiroya kisaltilarak (S') gonderilmek tizere gider. Bir masa
bag1 muhabiri (Cs) bagka bir iilkeden gelen hikayeyle (S2) hikayeyi
birlestirebilir. Ortaya c¢ikan hikaye (S”), baska bir masa basi
mubhabirinin (Cs) onu kisaltmas: (S”) igin ulusal veya eyalet
biirosuna gonderilir (bu modelde Cs 6rnek olarak gosterilmistir).
Hikaye daha da kisaltilarak (S5”) okuyucu veya dinleyiciye (R)
aktarilir. Aliclar, okumay1 ve dinlemeyi tercih ederse, hikayeyi
sozli olarak (S-R) ailesine, arkadaslarina, is arkadaslarina (Ri, Ro,
vb.) aktarmak igin ilgilenebilir. Modeldeki, okun uzunlugu araci
iletisimciler tarafindan ¢izilen yolculugun her asamasindaki
hikayenin uzunlugunu temsil etmektedir. Modeldeki kesik ¢izgiler
ise, geri bildirimi temsil etmektedir (McNelly, 1959, s. 25).

Snider'in 1967 yilinda yaptig1 calisma, 1950 yilinda White'in
Mr. Gates ile 1967 yilindaki Mr. Gates’i karsilagtirmis, White'in
calismasinin revize edilmis hali olarak sunulmustur. Snider (1967, s.
426-427) yaptigr bu calismada, Mr. Gates’in 1949 yilindan bu yana
nasil gelistigini tespit etmeye calismistir. Calismada, 6ncelikle Mr.
Gates’in yasi, gittigi okul, ictigi sigara, kiliseye olan katilimi, yedigi
yemek, gittigi yerler gibi kisaca kisisel 0zellikleri {izerinde
durulmustur. Yapilan ¢alisma sonucunda, 1949 yilinda Mr. Gates,
en ¢ok insani ilgi unsurunu (%23,2) kullanirken; ulusal politika
(%15,8), uluslararas: politika (%13,6), devlet politikas1 (%6,8) ve
uluslararasi savas (%5,6) haberleri sirasiyla islemistir. 1966 yilindaki
Mr. Gates ise en ¢ok uluslararas: savas (%17,7) konusu tiizerinde
durmus bunu takiben sug (%16,8), ulusal ekonomi (%13,6), insan
haklar1 (%13,6) ve afet (%10,3) sirasiyla izlemistir.

Bass'm (1969, s. 72) ortaya koydugu modelde ise iletigim
siireci iki farkli asamada degerlendirilmistir. Bu modelin en 6nemli
tarafi okuyucularin da esik bekgisi ve haber siirecinin bir pargasi
olarak degerlendirilmesidir. Bass’a (1969, s. 72) gore haber akisi
siireci farkli fonksiyonlara sahip iki boliime ayrilmalidir. Bass'in
ortaya koydugu bu modelde sekil 4'te goriildiigii gibi ilk adim haber
toplayicilarmin “ham haber” olarak degerlendirilen olay, konusma
veya konferanslari haber seklinde olusturmasiyla baslamaktadir.
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fkinci adim ise tamamlanmis haberin iginde 6gelerin degistirilip
birlestirildikten sonra yayinlanmasidir. Bass'in ortaya koydugu bu
model, White'in bireysel esik bekgiligi arastirmasini gelistirerek bir
haberin islem siirecinde iki farkli tipte esik bekgcilerinin rol
oynadigmi ortaya koymasi bakimindan onemlidir (Shoemaker,
1991, s. 15).

Sekil-4: Bass’in Esik Bekgiligi Modeli

Birinci Adm Ikinci Adm
Ham Haber Haher Haber , I
[ PEE— . — >
Haber Toplayicilant Kopyasi Islemecileri Haher
Yazarlar, Terciimanlar
Muhabitler, Edittrer
Biiro Sefleri,
Bilge Editorleri

Kaynak: Bass, 1969: 72.

Yapilan bu ¢alismalarda, esik bekgiligi siirecine etki eden
bireysel faktorler tizerinde durulmustur. Bireysel esik bekgiliginde,
esik bekg¢isinin sevdikleri ve sevmedikleri, isinin dogas: hakkindaki
fikirleri, bir sorunu diisiinme ve ¢6zme yollari, tercih ettigi karar
verme stratejileri ve bir haberi reddetmesinde veya kabul etme
siirecine etki eden deger yargilar1 bulunmaktadir (Shoemaker, 2004,
s. 254).

1.4.2.2. Ekonomiden Ideolojiye: Orgiitsel Faktérler

Esik bekgilerinin karar verme siirecinde bireysel dzellikler
on plana c¢iksa da esik bekgcilerinin haber eleme-se¢me siireci
tizerinde Orgiitsel faktorler de etkili olmaktadir. Esik bekgileri,
calistiklar1 kurumun hedefleri, uygulama alanlari, sosyo-ekonomik
yapist gibi Orgiitsel hedeflere gore hareket etmektedir (Xu ve
Billings, 2021, s. 16). Ciinkii esik bekgileri bireysel goriisleri
cercevesinde karar verme noktasinda tamamen 6zgiir degildir. Bir
karar verebilmesi icin Orglitsel faktorleri de goz Oniinde
bulundurmasi gerekmektedir (Shoemaker, 2004, s. 254). Esik
bekgiligi uygulamalarinda karar verme siirecinde kurumun yayin
politikasi, kitle iletisim aracinun tiirii, kurumun politik egilimleri
etkili olmaktadir (Berger, 1995, s. 65). Esik bekgiligi siirecinde
kurumun mesleki, ticari, sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve politik
iligkileri haber {iretim stirecinde etkili olmasinin yani sira geleneksel
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kitle iletisim araglarinin getirdigi, sayfa ve siire sinirlamasi, baski ve
yayin saati kisitlamasi, sayfa boyutlarindan veya siire
kisitlamasindan dogan haber smirlilig1 gibi etmenler esik bekgiligi
tizerindeki temel kurumsal etkileri olusturmaktadir (Diindar, 2019,
s. 88).

Esik bekgiligi tizerinde etkili olan Orgiitsel faktorlerin
incelendigi bazi temel calismalar bulunmaktadir. Bunlardan ilki,
Gieber’in 1956 yilinda 16 telgraf editoriiyle yaptig1i calismadir.
Telgraf haberlerinin diizenlenmesinde, bireysel telgraf editorlerinin
calisigi kurumun gelenekleri, haber politikas1 ve bireysel &n
yargilar etkili olmaktadir. Ancak siire¢ yogun bir sekilde, kurumsal
faktorlerin etkili oldugu sekilde gerceklesmektedir. Giinlik yayimn
sorunlari, basin birlikleri, oda talepleri, bashklarin olusturulmasi
gibi siirecler, telgraf editorlerinin haber se¢ciminde etkili olmaktadir
(Gieber, 1956, s. 423).

White’in ¢alismasinda esik bekgisinin kisisel degerleri haber
se¢iminde etkili olurken; Gieber’in (1956, s. 432) calismasinda telgraf
editoriiniin  secimlerinde kisisel duygularin rol oynamasim
engelleyen mekanik ayrintilar bulunmaktadir. Telgraf editorii yani
esik bekgisi, haberin yapildig1 ve anlam verildigi sosyal alandan
ziyade ani detaylarla ilgilenmektedir. Ciinkii telgraf editori,
muhabir gibi haberlerde katilimc1 bir rol oynamamaktadir. Masa
basinda oldugu icin topluluklarla ¢ok az temas igindedir ve bu
durumda haberleri etkilememektedir.

Telgraf editorleri, esik bekgisi olarak bireysel tutumlardan
¢ok kurumsal tutumlar1 6n planda tutmaktadir. Haber degerleri
temel ve genis bir sekilde yapilandirilmigtir. Ozellikle telgraf
editorlerinin yayin dongiisii icinde ¢alismasi, zamansal yonelimleri
gbz oniinde tutmas: haber se¢iminde etkili olmaktadir. Gieber'in
calismasinda, telgraf editorlerinin haberlerde yer alan olay ve kisiler
hakkinda siklikla kendi fikrini ifade ettigini ortaya koysa da bu
durumun haber seciminde etkili olmadig1 goriilmiistiir (Gieber,
1956, s. 432)

Esik bekciliginin orgiitsel etkileri tizerinde duran bir diger
calisma ise Westley ve MacLean'm 1957 yilinda yaptiklarn
calismadir. Westley ve MacLean'in (1957, s. 35) kitle iletisim
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arastirmalar1 i¢in olusturduklar1 modelde esik bekgciligine de yer
verilmistir. Sekil 5'te gosterilen modelde C 6gesi esik bekgiligini
temsil etmektedir. Tlk kitle iletisim modellerinde g0z ard1 edilen geri
bildirim 6gesi bu modelde yer almaktadir. Modelde esik bekgisi
olarak konumlandirilan “C”, A ile B arasindaki araa
durumundadir. “A” iletilerin kaynagi, “B” ise izleyiciyi temsil
etmektedir. A tarafindan olusturulan iletiler Oncelikle C’ye
iletilmekte, C’den de B’ye gonderilmektedir.

Sekil-5: Westley ve MacLean’in Aracilanmis iletisim Modeli
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Not: C, esik bekgisine karsilik gelmektedir.
Kaynak: Westley ve MacLean, 1957: 35.

McQuail ve Windahl (1997, s. 53-54) modelin baslica
bilegkenlerini “normal” bir kitle iletisim durumuna su sekilde

L

/

uyarlamsgtir:

X: Olay veya objedir. Bu olay ve objeler hakkinda
gerceklesen iletisim, kitle iletisim araglar1 araciligiyla
gerceklesir. Ornegin, se¢im sonuglari gibi.

A: Savunan rolindedir. Savunan kavramindan Kkasit,
A’larm amaca sahip iletisimciler olmalarindan gelir. X'ler
hakkinda, kamuya agiklama yapan birey ve kurumlarin
durumuna karsilik gelir. Ornegin, politikacilar veya
reklamcilar gibi.
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C: Kitle iletisim kurumu veya bu kurumdaki bireydir (esik
bekgisi). Izleyicinin ilgi ve gereksinimlerine uygunluk
kriterine gore izleyiciye ulasan kanala giris i¢in A'larin
arasindan se¢im yapar. B (izleyici) ile iletisim kurmak tizere
dogrudan X'ler arasindan da se¢imde bulunabilirler. C'nin
roliiniin bir yonii de Amin oldugu gibi Bnin
gereksinimlerinde de aracis1 olmaktir. Temelde bu rol
amagsizdir. B'nin gereksinimlerini karsilamak olan genel
amacinin disinda iletisime yonelik bir amaci yoktur.

B: Davranisct veya izleyici roliinii temsil etmektedir.
Cevreye yonelme veya enformasyon alma ihtiyac1 giiden
birey veya gruplarin hatta toplumsal sistemin yerine dahi
gecebilir.

X': Esik bekgisinin (C) tarafindan kanala ulasmak igin
yapilan secimi temsil eder.

X" izleyicilere iletmek iizere kitle iletisim kurumunun
degistirdigi sekliyle gonderidir.

fBA: Kamunun (B) bir iiyesinden asil kaynaga (A) geri
beslemedir. Oy verme gibi.

fBC: Dogrudan iliski veya izleyici arastirmalar1 yoluyla bir
izleyici {iyesinden iletisim orgiitiine iletilen geri beslemedir.
Zamanla bu geri besleme C agisindan gelecekte yapilacak
secimleri ve iletimleri yonlendirir.

fCA: iletisimciden savunana geri beslemedir. Ain amaca
sahip iletisim c¢abasini, cesaretlendirir, degistirir veya
reddetmesine neden olur.

X3C, v.s.: kitle iletisim Orgiitii tarafindan X'lerin arasinda
yapilan gozlemlerin yerine gecer. Ornegin, bir muhabirin
gorgii taniklig1.

Gieber 1960 yilinda yaptig1 bir diger calismada, esik bekgisi
olarak degerlendirdigi kaynak ve muhabirlerin, yerel sivil 6zgiirlitk
haberlerini nasil degerlendirdigini incelemistir. Ona gore, kaynak ve
muhabirler, haberlerin topluma akisini1 kontrol eden kararlar
almaktadir. Kaynak, elinde tuttugu bilgilerin ilgili grupla ilgisinin
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yeterince onemli olup olmadigina karar verirken; muhabir de
haberin olusturdugu algiya gore degerli olup olmadigina karar
vermektedir. Calismada, kaynaklarin basin kuruluslarina karsi olan
ilgisi, icinde yer aldig1 grubun yapisi, kaynagin resmi mi yoksa yar1
resmi mi oldugu, kaynagin 6nem verdigi habere basin kurulusunun
Onem vermemesi gibi etkenler kaynagin durumunu etkilemektedir.
Muhabir agisindan ise, is ortaminin yeterli biiyiikliikte olmamasi,
gorevlendirmelerin ve zamanin yetersiz olmasi, haber yazim
stirecindeki politik miidahaleler, kurum icinde gazeteciye yapilan
miidahaleler etkili olmaktadir (Gieber, 1960, s. 200-202).

Bunun yani sira kurumun biiytikliik yapis: da esik bekgiligi
rolleri iizerinde etkilidir. Yapilan bir ¢alismada, bagimsiz ve daha
kiicitk gruplarin sahiplik yapisini iistlendigi gazetelerin, esik
bekgiligi uygulamalar: {izerinde daha fazla kontrole sahip oldugu
tespit edilmistir. Bu tiir gruplarin kendilerinden daha biiyiik medya
gruplarina gore esik bekgiligi uygulamalar tizerinde kontrole sahip
olmalarinin sebebi ise daha kiigiik ve dar bir alanda faaliyetlerini
stirdiirmeleridir (Hatcher ve Currin-Percival, 2015, s. 310).

Bireysel ve orgiitsel etkilerin esik bekciligi siirecinde etkili
olmasi, esik bekgilerinin i¢ ve dis tiim yonleriyle ele alinmasini
zorunlu hale getirmektedir. Ciinkii tek bir faktér gbz oniinde
bulundurularak yapilacak bir c¢alisma, bazi etkilerin gozden
kagmasma neden olabilmektedir. Ayni1 zamanda esik bekciligi
siirecini sadece bireysel ve kurumsal faktorler cercevesinde
sinirlandirilmamalidir. Birey ve kurum disi etkiler de bu siiregte
etkili ~ olmaktadir. Esik  bekgiligi  siirecine  izleyicilerin,
reklamverenlerin, halkla iligkiler faaliyetlerinin ve diger medya
gruplarmin etkisi de dogrudan veya dolayll olarak etki
edebilmektedir.

1.4.3. Gelenekselden Dijitale: Kitle iletisim Araglarinda Esik

Bekgiligi

Gazete, radyo ve televizyonun gelisimi kitle iletisim araglar1
ve arastirmalari icerisinde onemli yere sahip olsa da internet, bu
gelisim evreleri igerisinde tamamen yeni kapilarin agilmasina neden
olmustur. Kitle iletisim arastirmalarinin yogunlugunun internete
kaymasiyla birlikte, “eski” kuramlarin bu ara¢ iizerinde
uyarlanmasina yol agmistir. Ciinkii bir zamanlar geleneksel kitle
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iletisim araglar1 disinda kalan birinin esik bekgiligi siirecine
dogrudan katilmasini Oniindeki teknolojik engeller giiniimiizde
kalkmustir. Giiniimiizde internet ve internete bagh teknolojiler, esik
bekgiligi siirecini dogrudan etkilemekte ve bu siirece diger kisilerin
katilimina da olanak saglamaktadir (Ernste, 2014, s. 31).

Geleneksel esik bekgiligi, kitle iletisimin en parlak
doneminde haber iiretimi, dagitimi ve tiiketimini iceren genel bir
cercevenin iiriinii olarak ortaya ¢ikmistir. Kitle iletisim araglarinda
adeta bir zorunluluk haline gelen esik bekgiligi, neyin haber olarak
yayinlanip, yaymlanmayacagindan, sosyal gercekligin insa edildigi
bir yapimun olusumuna kadar genis yelpazede islemektedir.
Geleneksel kitle iletisim araglarinin yerel ve ulusal diizeyde smirh
sayida yayin yaptig1 ve kanal kitliginin oldugu bir dénemde bu tiir
kararlar oldukca dnem tasimaktaydi. Girilen yeni donemle birlikte
kitle iletisim araglarinin geleneksel esik bekgiligi rollerine meydan
okunmaktadir. Blog yazarlari veya yorumcu topluluklari internet ve
sosyal medya aglarinda haberi ilk elden raporlayan kisiler olmasa
bile, resmi kaynaklardan gelen haberleri veya diger bilgileri
degerlendirebilir ve bu baglamda dagitabilmektedir. Haberlerin
olusturulmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasi her zaman oldugundan
daha hizli ve en Onemlisi de neredeyse es zamanli olarak
gerceklesmektedir. Dakikalar icinde haberler olusturulmakta,
yorumlanmakta, dagitilmakta hatta kullanicilarla etkilesime girerek
haberin yeniden bicimlendirilmesi bile saglanabilmektedir (Bruns,
2011, s. 117-118).

1.4.3.1. Gelenekselin Sonu: internette Esik Bekgiligi

Geleneksel esik bekgiliginde haber iiretim siirecinde
calisanlarin esik bekgciligi rolii, internetle birlikte girilen yeni
doénemde haber iiretiminin disinda kalanlarin da esik bekgisi olarak
gorev almasini saglamistir. Esik bekgiligi sadece gazetecilerin veya
kurumlarin etkili oldugu bir siire¢ olmaktan c¢ikarak, internet
saglayicilarinin ve bu hizmeti kullananlarin da siirecin pargast
oldugu yeni bir doneme girmistir.

Girilen bu yeni donem, geleneksel gazeteciligin kamuya
acik bilgilerin {izerinde kontroliiniin azalmasmi beraberinde
getirmigtir. Internet iizerinden gerceklesen esik bekgiligi
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uygulamalari, bilginin kontrolii iizerinde bir¢ok kisinin yani bir¢ok
esik bekgisinin s6z hakki olmasina neden olmustur. Bu da esik
bekgilerinin geleneksel esik bekgiliginde oldugu gibi —belki daha
fazla- kisisel ¢ikarlar, stratejik hareketler neticesinde haberlerin
olusturulmasi ve yayinlanmasina yol acabilmektedir (Wallace, 2017,
s.275). Internetin sundugu olanaklar, haberlerin yayilimi icin birgok
farkli segenek yani bircok farkli “esigin” ortaya ¢ikmasina neden
oldugu gibi siirsiz bilgi kaynagini da siirece dahil etmistir. Onceleri
gazetecilerin sahip oldugu esik bekgiligi rolii de bdylece farkh
kaynaklara dagilmistir. Internetin sagladigi bu smursiz bilgi
kaynaklari, bilginin icerisinden gecerek ulastigi ayr1 esikler
oldugunu ortaya koymaktadir (Williams ve Delli Carpini, 2000, s.
61). Bu da internetin sundugu simirsiz bilgi kaynaklari igerisinde su
fikrin ortaya ¢ikmasina yol agmistir:

“Esik yoksa orada bekgi de olamaz.” (Williams ve
Delli Carpini, 2000, s. 61).

Internet, (1) bireylerin kendi sectikleri haberler iizerinde
daha fazla kontrole sahip olmalarina olanak tanimaktadir; (2)
toplumsal sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak igin ¢ok cesitli
kaynak saglamaktadir; (3) esik bekgiligi siirecini geleneksel kitle
iletisim araglar1 tarafindan daha az kontrol edilecek sekilde
degistirmistir (Vermeer, vd., 2020, s. 3).

Internet ve internete bagli teknolojilerin hizla gelisimi ve
gazetecilik rutinlerini degistirmesi arastirmacilarin da dikkatini
¢ekmistir. Morris ve Ogan (1996, s. 39) kitle iletisim arastirmacilarin
internetin arastirma potansiyelini géz ardi etmemesi gerektigini
¢iinkii boyle bir durumda iletisim hakkindaki teorilerin daha az
faydali hale gelecegini ifade etmistir. Arastirmacilara gore, boyle bir
g6z ardi edilme hem iletisim disiplinini geride birakacak hem de
baz1 temel sorularinin cevaplarim kegfetme ve yeniden diisiinme
firsatiz1 da kagirmis olacaktir. Morris ve Ogan (1996) internetin
iletisim disiplini igerisinde g6z ard: edilmemesi gerektigi noktasina
odaklanirken; Shoemaker ve Vos (2009) ise iletisim aragtirmacilarin
degisen bu diinya igerisinde geleneksel iletisim teorilerini uyarlama
noktasinda yaratict diisiinmeye ve c¢aga uygun arastirma
metodolojileri uyarlama noktasinda uyarmaktadir. Shoemaker ve
Vos’a (2009, s. 130) gore, bilgisayar 6ncesi donemde basil1 gazeteleri
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incelemek igin gelistirilen yontemlerle degisen bir kitle iletisim
alanimni1 incelemek pek mantikl degildir. Gegici ve siirekli degisen
internet siteleri hakkinda bilgi toplamak i¢in yeni kuramsal
yazilimlar ve igerigi analiz etmek icin de yeni yontemlere ihtiyag
vardir.

Barzilai-Nahon (2008, s. 1493) geleneksel esik bekgiligi
kurammin temelleri tizerine kurdugu yeni bir “ag esik bekgiligi
kuram1” gelistirmistir. Barzilai-Nahon'un ortaya koydugu ag esik
bekg¢iligi kurami, iki bilesenden olusmaktadir. Bunlardan ilki;
tanimlamadir. Ikincisi ise esik bekcilerinin rekabet halinde olan
“giris” taleplerine Oncelik verme derecesini temsil eden
belirginliktir. Ag esik bekgiligi tanimlamasi, esik bekgilerinin, esik
bekciliginin ve esik bekgiligi mekanizmalarinin tanimlanmasi
yoluyla kelime dagarcigi ve adlandirma temellerini ortaya
koymaktadir. Esik bekgiligi tanimlama teorisinin iizerine insa edilen
ag esik bekgiligi ise -bu altyapry: esik bekgileri ve ag esik bekgileri
arasindaki iliskiyi anlamak ic¢in kullamir- esige girislerin esik
bekgiligine tabii tutulma siirecine ifade etmektedir. Ag esik bekgiligi,
esikleri tanimlamay1 ve dort ozellik {izerinden esik bekgilerinin
dikkatini cekmesini 6nermektedir:

1. Esik bekgisi ile ilgili siyasi giigleri,

2. Bilgi tiretme yetenekleri,

3. Esik bekgisi ile iligkileri,

4. Esik bekgisi baglamindaki alternatiflerdir (Barzilai-
Nahon, 2008, s. 1493).

Esik bekgileri ve esikler arasindaki iliskiyi yukarida
siralanan faktorler etkilemektedir. Birincisi siyasi glig, esik
bekgilerinin esikleri ne 6l¢iide kontrol edebilecegini belirlemektedir.
fkincisi egiklerin bilgi iiretme kapasitesi ag esik bekgiliginin
dinamiklerini belirlemektedir. Ciinkii iletisim teknolojileri herkesin
yalnizca kendi igerigini olusturmasma degil, aym1 zamanda
yaymasina da izin verirken; bu teknolojileri kullanma farklilik
gostermektedir.  Kullanicillarin  igeriklerini  yayabilecekleri
platformlar da cesitlilik gosterecek ve esik bekgileri ile esikler
arasindaki iliskileri etkileyecektir. Ugiinciisti esik bekgileri
arasindaki iligskiler mevcut esik bekgiliginin seviyesini belirleyecek,
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daha dogrudan ve karsilikli baglar daha az esik bekgisi ve daha fazla
dolayli ve tek yonlii baglar ile daha fazla esik bekletmeye yol
acacaktir. Dordiinciisii, alternatif bilgi kaynaklarinin varhigi, esik
bekgiligi mekanizmasinin yapisina gore kapilar: degistirir (Deluliis,
2015, s. 14).

Goriildiigti gibi internet yalmizca haber iiretimi ve
tiiketimine degil ayn1 zamanda geleneksel esik bekgiligi kuramina
da paradigmatik zorluklar getirmistir. Barzilai-Nahon'un
gelistirdigi ag esik bekgiligi teorisi; kapi, gecit, esik bekgisi, ag esik
bekcisi ve esik bekgiligi mekanizmasi araciligiyla esik bekgiligi
kuraminin altyapisini insa ederek bu zorluga bir nevi yanit
vermistir. Ag esik bekgiligi teorisi, geleneksel esik bekgiligi teorisini
haber se¢iminin Otesinde, bilgi ekleme, engelleme, goriintiileme,
kanal olusturma, sekillendirme, manipiilasyon, zamanlama,
yerellestirme, entegrasyon, dikkate almama ve silinmeye kadar
genisletmistir (Barzilai-Nahon, 2008; Deluliis, 2015, s. 20).

Barzilai-Nahon (2008), ag esik bekgiligi teorisinden sonra bu
konuda bir model ortaya koyan diger isim ise Wallace’dir. Wallace
(2017, s. 287) dort farkli esik bekgisinden olusan ve platformlarin
daha giiclii oldugu bir dijital esik bekgiligi modeli olusturmustur
(Sekil 6). Esik bekgisi ve platformlarin karisikliga yol agmamasi igin
kavramsal olarak ayrilmasi gerektigini savunan Wallace,
olusturdugu modelde dijital esik bekgiligini, (a) esik bekgisinin
se¢im siireci ve (b) platformun dijital esik bekgiligi mekanizmasi
olarak ikiye ayirmaktadir.

Sekil-6: Dijital Esik Bekciligi Modeli
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Model, sosyal aglar tizerinden haber yayim stirecinde dijital esik
bekgiligi ve rollerini gostermektedir.

Kaynak: Wallace, 2017: 288.

Modeldeki noktali ¢izgileri temsil eden italik yazilar dijital
esik bekgiliginin asamalarini temsil etmektedir. Siyah oklarla temsil
edilen bilgiler ise bu asamadan gecerken, ayn1 anda birkag platform
tarafindan yayinlanmadan 6nce ilk olarak esik bekgileri tarafindan
diizenlenmektedir. Bu da bilgilerin 6zelliklerinde farklilik
gosterebilecek birden fazla haber 6gesiyle sonuclanmasma yol
acmaktadir (Wallace, 2017, s. 288).

Internet teknolojilerinin geleneksel esik bekgiligi iizerinde
degisimler yarattig1 kabul edilen bir gercek olsa da bu durum esik
bekgiliginin ortadan kalktigin1 degil daha da gliglendigini
gostermektedir. Gazetecilerin esik bekgiligi rolii yeni olanaklarla
birlikte daha da onem kazanmustir. Ozellikle yeni iletisim
teknolojilerine ¢abuk uyum saglayan gazeteciler, geleneksel kitle
iletisim araglarinin koydugu sinurlar1 da asarak yeni bir asamaya
gecilmesine yardimci olmustur. Geleneksel gazeteciligin tek yonlii
bilgi akis1 yerine giiniimiizde gazeteciler, sosyal medya aglarindan
kullanicilarla etkilesime girmekte, onlarin goriislerini almakta,
sohbet etmekte ve habercilik siirecine bu sekilde kullanicilar: da
dahil etmektedir (McElroy, 2017, s. 462). Kullanicilarin da haber
iretim siirecinde esik bekgiligi rolleri iistlenmesi, habercilik
agisindan yeni bir donemin kapilarmi agmistir.

Singer (2013), internet haber sitelerinde yer alan
kullanicilarin  ikincil esik bekgileri durumuna geldigini ifade
etmektedir. Singer (2013, s. 55), kullanicilarin da dahil oldugu bu
haber iiretim siirecini “iki asamali esik bekgiligi” olarak
adlandirmigtir. Teknolojinin  kolaylastirdigi ve dijital haber
editorleri tarafindan saglanan genisletilmis kullamic1 rolii; diger
kullanicilarinin  katkilarinin  degerlendirilmesini, kullanicilar ve
gazeteciler tarafindan iiretilen igerigin algillanan degeri veya
kalitesinin iletilmesini ve bu igerigin segici olarak yeniden
yayilmasini beraberinde getirmistir. Bu noktada, haber iiretim
asamasinin ilk parcasini editoryal kararlar olustururken; kullanicilar
da olusturulan igerigin goriiniirliigiinii arttirma veya diisiirme



Yavuz Demir

kararlarinda ikincil esik bekgileri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu da
internet haber sitelerinde iki asamali esik bekgciligini ortaya
cikarmistir.

Internetin habercilik siirecine kullanicilar1 da d4hil etmesi,
esik bekgiligi tanimlamalarin genisletilmesine yol ag¢mistir. Bazi
haber sitelerinin, editor ve muhabirlerinin yaninda kullanicilarin da
kendi haberlerini ve bilgilerini paylasmalarina olanak saglamasi
yeni bir tanimlanmanin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bruns'un
(2003, s. 31) ortaya koydugu “gatewatching” kavrami,
gerceklestirilen bu siirece denk gelmekteyken; “gatewatchers” bu
siirece dahil olan kisilere denmektedir. Esik gozleme/izleme
anlamima gelen gatewatching siireci, geleneksel kitle iletisim
araclarinda gazetecilerin esik bekciligi uygulamalarinda “uygun”
olarak gordiiklerini yaymladiklar1 uygulamalardan farkli olarak
gelen biitiin bilgilerin degisen derecelerde olsa da yayinlandig:
siireci temsil etmektedir.

Diger taraftan internet {izerinde esik bekgileri sadece
gazeteciler ve bireysel kullamicilar degildir. Altyap: tedarikgileri,
sitenin Ozellikleri veya ag yoneticileri esik bekgisi konumunda
olabilir. Ilk olarak altyap: tedarikgileri, bir agdan gegen bilginin
hizini ve akisini belirleyebilir. Diger taraftan site 6zellikleri, arama
motorlari, icerik saglayicilari, kullanicilarin ilk basta ve daha fazla
neyi gormek istiyorsa filtrelemeyi buna gore diizenleyebilir. Son
olarak ag yoneticileri veya icerik denetleyicileri, iceriklerin belirtilen
kistaslar neticesinde uygun olup olmadigina karar vererek esik
bekgiligi roliinii iistlenebilir (Deluliis, 2015, s. 14). Internetin esik
bekgiligi siirecine yeni ve bir¢ok aktorii dahil etmesi ise gazetecilerin
bu siirecten rahatsiz olmasina da yol agmistir. ABD’deki televizyon
muhabirleriyle yapilan bir c¢alismada, katiimcilar internetin
sundugu genisligin dengesiz habercilige izin verdigini ve
denetlenmemis esik bekgileri yarattigini ifade etmistir. Katilimcilar
bu durumun da dengeli olarak adlandirdiklar1 gazetecilige ciddi
zarar verdigini iddia etmektedir (Benham, 2019, s. 791).

Internet {izerinden haberciligin ilk versiyonlari, basil
gazetelerde yer alan haberlerin internet sayfalarina aktarilmasi
seklinde olmustur. Web 1.0 teknolojisinin egemen oldugu,
internetin ve bilgisayarlarin yeni yayilimin saglandig bir diinyada
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en makul olan1 bu goziikmektedir. Gazete haberlerinin internet
sayfalarinda yer almaya baslamasiyla birlikte degisen ve doniisen
esik bekgiligi siireci tiizerine de ilk c¢alismalar yapilmaya
baslanmistir. Singer (2001) yaptig1 calismada gazetelerin basili ve
internet sayfalarindaki haberleri karsilastirmistir. Yaptig1 calismada,
internet sayfalarinda yer alan haberlerin basili versiyonlarina gore
daha fazla yerel haber icerdigini tespit etmistir. Bu da ¢evrimigi
internet sayfalarinda yer alan haberlerin belirli yerel topluluklara
hizmet eden, yerel bir arag¢ oldugunu gostermektedir. Boylece esik
bekgileri geleneksel esik bekgiligi ve koruma gorevlerini terk
etmektedir. Ciinkii bir internet sitesine baglant1 ve haber saglamak,
hangi haberlerinin o giinkii gazeteye dahil edilmeyi hak edecek
kadar 6nemli veya ilgi ¢ekici oldugunu se¢mekten oldukga farkl bir
seydir. Bu calisma bulgularindan hareketle Singer'in (2001, s. 66)
geleneksel esik bekciligi tizerine yaptig: tespit ise ilginctir:

“Bu ¢alisma, haberler cevrimici olarak hareket
ettikce Bay  Gates'in  kendisini  igsiz
bulabilecegini 6ne siiriiyor.”

Singer’in internet haberleri ve esik bekgiligi {izerine yaptig1
ilk calismalardan giiniimiize kadar bir¢ok calisma yapilmistir. “Bay
Gates” igsiz kalmasa da onun isine ortak olan bir¢ok esik bekgisi
ortaya cikmistir. Ornegin, Cin’de yapilan bir aragtirmada, hiikiimet
kontroliinde bulunan haber sitelerinin, ¢evrimici soylentilerin
ontine ge¢mek igin esik bekgiligi roliinii yerine getirdigini tespit
edilmistir. Ancak bu durumun yanls bilgilerin islenmesine ve
haberlestirilmesine katkida bulundugu da bulgulanmistir (Guo,
2020, s. 1004). Diger taraftan son dakika haberlerini derinlemesine
ve zamaninda ele alan Wikipedia editorlerinin son dakika
haberlerini nasil isledigini inceleyen Keegan ve Gergle (2010, s. 131)
elit kullanicilarin, Wikipedia’daki konumlarindan yararlanarak
uygunsuz Ogelerin tanitimini engellemek icin esik bekgiligi rollerini
yerine getirdigini tespit etmistir.

Kullanicilarin gazetelerin internet sayfalarinda yer alan
haberleri okuma trafigi, esik bekg¢ilerinin roliinii de genisletmistir.
Her ne kadar dijital diinyada haberin degerini ve 6nemini gosteren
olgunun etkilesim oldugunu savunan bir kesim olsa da giiniimiiz
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ekonomik yapisinda esik bekgcileri sayfa goriintiilemenin daha
onemli oldugunu vurgulamaktadir. Bu da editoryal igerigin sayfa
goriintiileme ve hangi haberin daha c¢ok tiklandigiyla
sekillenmesine yol ag¢maktadir. Dijital haber editorleri, hangi
haberin daha ¢ok ilgi ¢ektigini tespit etmek icin verilerle ilgilenirken;
bu bilgileri kullanarak igerigin yerlesimini ayarlamakta, haberi
glincellemekte ve sosyal medya aglarinda paylasarak bir trafik
olusumunu saglamaktadir (Neheli, 2018, s. 1041). Deniz ve Ozel'in
(2018) yaptig1 calismada da benzer bulgulara rastlanmistir. Dijital
editorler karar alirken, haberlerin tiklanma orani, okurlarin arama
motorlarinda yaptigi aramalar, haberlerin okur tarafindan
paylasilma orani, okurlarin sosyal medya hesaplarinda paylastig
konular ve okur yorumlar1 gibi etmenler etkili olmaktadir. Bu da
okurlarin esik bekgiligi siirecinde dort temel etkiye yol agmigtir:

1. Okurun igerik hiyerarsisinin belirlenmesine etkisi
2. Okurun giindemin belirlenmesi etkisi,
3. Okurun haberin cercevelenmesine etkisi,

4. ve yaz islerinin organizasyon yapisinda degisikliktir
(Deniz ve Ozel, 2018, s. 916).

Yapilan bu c¢alismalar dijital haber editorlerinin esik
bekgiligi rolleri {izerinedir. Calismalarda da goriildiigii gibi dijital
haber editorleri esik bekgiligi stirecinde dijital diinyanin kurallarina
gore hareket etmektedir. Yapilan bir calismada, dijital haber
editorleri disindaki gazetecilerin haberlere okuyucu katilimini
tesvik etmek ve haber sitelerine baglanti paylasmak arasinda
isteksiz olduklar1 bulgulanmistir. Bu durum da gazetecilerin hala bir
noktaya kadar geleneksel esik bekgiligi rollerini siirdiirdiiklerini ve
kullanicilarin katiimda bulunmasina ve dis kaynaklardan gelen
haberleri paylasma noktasinda isteksiz olduklar1 tespit edilmistir
(Canter ve Brookes, 2016, s. 882). Gorildiigii gibi dijital haber
editorleri ve geleneksel haber editorleri arasinda okurlarin haber
tretim siireci etkisi {izerinde farkliliklar bulunmaktadir. Dijital
haber editorleri internetin kendi diinyas: igerisinde haber iiretim
stirecinde esik bekgiligi rollerini yerine getirirken, geleneksel haber
editorleri geleneksel esik bekgiligi rollerini koruma noktasinda
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kararl goziikmektedir. Deniz ve Ozel'in (2018, s. 616) calisma
bulgulari, bu olguyu desteklemektedir:

“Giiniimiizde  internet editorleri  hangi
haberleri yayina sokacaklart ve haberi hangi
strada sunacaklar: konusunda karar verirken,
en fazla tiklanma rakamlari, Google arama
sonuglari ve sosyal medya giindemi tarafindan
yonlendirilmektedir.”

Esik bekcisi olarak rolleri ve statiileri giiclii olsa da artik
gazeteciler tek karar verici mekanizma degildir. Gazeteciler, esik
bekgiligi rollerini internette kullanicilar ve algoritmalar gibi birgok
farkli etmenle paylasmaktadir. Kullanicilarin esik bekgisi olarak
artan rollerinin Onemi ise haberleri sadece kendi tiiketimleri igin
degil ayn1 zamanda aymni ¢evreyi paylastiklar1 kisiler icin de
se¢melerinden kaynaklanmaktadir. Bu da dijital habercilik ve dijital
haber editorlerinin kendilerini tek karar mekanizmasi olarak
algilamaktan vazgecip; kullanicilarin ve algoritmalarin esik bekgisi
olarak durumunu iyi kavramlari ve bu dogrultuda hareket etmeleri
gerektigini gostermektedir (Singer, 2013, s. 68).

Literatiir ve yapilan ¢alismalar, yeni iletisim teknolojileriyle
birlikte Kkitle iletisimi ve kisilerarasi iletisim yoluyla yayilma
arasindaki etkilesim esik bekgiliginin yeniden tanimlanmasini ve
giiclii esik bekgilerinin kim oldugunun tespit edilmesini zorunlu
hale getirmistir (Welbers ve Opgenhaffen, 2018, s. 4744). Bu
zorunluluk da internette gerceklesen haber {iretim siireclerinin
karmagikligindan gelmektedir. Internet haber editdrleri, ncelikle
bu ortamda habercilik yaparken giivenilir bilginin ne oldugunu
bulma ve onu teyit etmekle yiikiimliidiir. Internette yer alan haber
kaynaklarinin ¢oklugu da giivenilir bilginin degerlendirilmesini
oldukca kritik hale getirmektedir. Bu da esik bekgilerinin gorev
rollerinin arttifin1 ve geleneksel gazetecilik rollerinden daha fazla
sorumluluk getirdigini gostermektedir (Bruns, 2003, s. 34).

1.4.3.2. Haberciligin Son Boyutu: Sosyal Medya Aglarinda
Esik Bekgiligi

Glintimiizde geleneksel Kkitle iletisim araglarinin yaninda

esik bekg¢iliginin en 6nemli adimlarindan biri de sosyal medya
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aglarinda gerceklesmektedir. Sosyal medya aglar1 aracilifiyla
kullanicilarin igerige katkida bulunmas: ve kullanicilarin sosyal
medya aglarinda kendi kanallarini olusturmasi, esik bekgiligi
{izerinde “sosyal kurum etkisi” olarak adlandiriimaktadir. Ozellikle
sosyal medya aglar1 tizerinde gerceklesen bilgi aktariminda
kullanicilarin dnemli rolii bulunmaktadir. Oncelikle, kullanicilar
sosyal medya aglarinda paylasti$1 haber degeri tasiyan iceriklerle
gazetecilere katkida bulunmaktadir. Diger taraftan igeriklerin
kitlelere ulastirilmasinda yine kullanicilar biiyiik rol oynamaktadir.
Kullanicilar, igerikleri paylasarak, arkadaslarina gondererek veya
tavsiye ederek igerigin yayilmasina yardimci olmaktadir. Son olarak
sosyal medya aglarinda  igerikler = kullanicilara  gore
uyarlanmaktadir. Ozellikle bu aglar aracihgiyla geri bildirimin
saglanmas1 gazetecilerin tercihleri etkileyebilmekte, haberler
izleyicilere gore bi¢imlendirilmektedir (Tandoc ve Vos, 2016, s. 952-
953).

Son 10 yilda sosyal medyanin artan onemi, gazetecilik
meslegi disindan kisilerin de bilginin secilmesinde ve yayilmasinda
etkili olmasini saglamistir. Bunun sonucunda arastirmacilar klasik
esik bekgiligi modelinin sosyal medya igin farkli uyarlamalarini
gelistirme c¢abasina girmistir. Klasik esik bekgiligi ve sosyal
medyada “viral” olarak adlandirilan belirli mesajlarin 6n plana
¢ikarilmasinda tutarsizlik olmasi, klasik esik bekgiligi teorisinin
gelistirilmesi i¢in Ornek olusturmaktadir (Wallace, 2017, s. 275).
Klasik esik bekgiliginde de bircok kanalda farkli esik bekgisi
bulunmasina ragmen sosyal medya aglarinda bu daha fazladir.
Ayrica sosyal medya aglarinin kendileri de birer esik bekgisi
konumundadir. Sosyal medya aglari, bilgi akisin1 daha kolay hale
getirmek veya tamamen engellemek igin elindeki igerikleri
siralayarak, tanitarak, sansiirleyerek veya silerek esik bekgisi olarak
gorev yapmaktadir (West, 2017, s. 28).

Sosyal medya aglariyla birlikte ortaya ¢ikan, yeni etiketler,
kavramlar ve anahtar sozciikler, dijital bir cagda degisen esik
bekgiligi siirecinin bir¢ok farkli ama birbiriyle baglantili yonlerini
actklamaktadir. Ortaya ¢ikan bu siirecte, gazeteciler bilgileri farkl
kanallardan toplayarak yayin asamasina hazir hale getirmekte ve
sosyal medya araciligiyla insanlara ulastirmaktadir. Burada énemli
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nokta ise siradan sosyal medya kullanicilarinin da dagitim siirecine
katilmasi ve gizli bir esik bekgisi roliine biirtinmesidir. Ciinkii haberi
alan siradan bireyler, kendi kisisel gortisleri, iliskileri, icinde
bulundugu toplumsal yap1 vb. etkenlerden dolay1 haberi
paylasmaya veya paylasmamaya karar verebilmektedir. Ancak bu
durum haber medyasinin esik bekgiligi tizerindeki roliinii azaltarak
yerini politik, ticari, kisisel veya ilgi alanlarina gore yorum yapan
yeni nesil esik bekgilerine birakmasina yol a¢mistir (Bro ve
Wallberg, 2014, s. 99-100). Sosyal medya aglarinda vatandaslarin da
dahil oldugu habercilik, tanimlanmasi zor smirlari beraberinde
getirmistir. Haber yayimlanmas: ve ifade 6zgtirliigii ¢ercevesinde
bilgilerin yayiliminin saglanmasi bir hak olarak degerlendirilmesine
ragmen her olay veya olgunun haber olarak
degerlendirilemeyeceginin bilinmesi gerekmektedir. Giiniimiiz
teknolojik ilerlemelerinde vatandaslarin haber yayimlama becerileri
artsa da esik bekciligi rollerini tanimlama olasili$1 da ayn1 derecede
azalmaktadir (Adubato, vd. 2020, s. 13).

Gazeteciler, sosyal medya aglarinda kullanicilara gore igerik
iiretmeye gayret gostermektedir. Ciinkii bir¢ok bilgi kaynaginin
bulunmasi, igerige ve dolayisiyla bilgiye doymus kullanicilara
ulasmay1 zorlastirmaktadir. Bunu g6z Oniinde bulunduran
gazeteciler ve kurumlar, sosyal medya aglarini kendilerine rakip
alternatif haber kaynagi olarak konumlandirmaktansa is birligi
yapmaya1 tercih etmektedir. Diger taraftan gazeteciler, Facebook ve
Twitter gibi sosyal medya aglarim1 haberlerin tamitimi igin
kullanarak esik bekgiligi stirecinde sosyal medyay1 normallestirici
bir yapiya biirtimektedir (Tandoc ve Vos, 2016, s. 961). Sosyal medya
aglarinda yer alan esik bekgilerinin {i¢ ana gorevi bulunmaktadir:

1. Esik bekgileri oncelikle agmn iginde bir kilitleme
meydana getirmektedir;

2. Daha sonra bilgileri, bulundugu esigi ve toplulugu
disaridan istenmeyen kisilere karsi korumakla
gorevlidir;

3. Son olarak da iginde bulundugu agin igerisinde
faaliyetlerin  kesintisiz olarak siirdiiriilmesini
saglamaktadir (Barzilai-Nahon, 2008, s. 1496).
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Haber kuruluslar1 i¢in sosyal medya aglarinin 6zellikle de
Facebook ve Twitter'in dnemi biiytiiktiir. Facebook ve Twitter gibi
sosyal medya aglari, haberciler i¢in kaynak durumundadir ve bu
sosyal medya aglarim1 siirekli olarak takip eden editorler
bulunmaktadir. Haber kuruluslar1 ve haberciler, sosyal medya
aglarin1 kendi yayin politikast ve kullanici eksenli olarak takip
ederek, burada yer alan bilgileri takip etmekte ve kendi tercihlerine
gore burada yer alan bilgileri haberlestirerek yeniden tiretmektedir.
Ozellikle  kullanicilarin ilgisi ve endiseleri g6z Oniinde
bulundurularak haberlestirilmekte, gelen binlerce bilgiden ¢ok az
bir kism1 haberlestirilmektedir (Giiz vd. 2015, s. 345). Bu da esik
bekgiliginin kullanici goz o©niinde bulundurularak ve kurum
politikalar1 dikkate alinarak gergeklestirildigini gostermektedir.
Girilen yeni donem gazetecilik meslegini etkiledigi gibi esik
bekgiligini de etkilemistir. Goriildiigti gibi haberciler, ¢agin
gereklilikleri ve getirdikleri dogrultusunda habercilik yapmaktadir
(Heinderyckx ve Vos, 2016, s. 28). Sosyal medya aglar1 arasinda
Google’in esik bekgiligi ve habercilik {izerindeki etkileri ise oldukga
glclidir.

Google’in haber web sayfasi olan news.google.com
okuyucular: i¢in haber 0geleri se¢mek ve esik bekgiligi rollerini
yerine getirmek i¢in bilgisayar tabanl algoritmalar kullanmaktadar.
Google’mn haber seciminde kullandig: algoritmalarin, haber segimi
lizerinde bireylerin etkisinin olmadig algist hakim olsa da
algoritmalarin segimleri yOnetim seviyesinden kod yazarlarina
kadar bir¢ok kararin arkasinda insan Oznesi bulunmaktadir.
Algoritmalarin haber segimleri ve esik bekgiligi rolleri goriiniiste
objektif bir giiniin resmini temsil etmektedir. Ancak bu nesnellik
bilgisayar programlarinin degil, insanlarin ve onlarin diinyay:
anlamlandirma o6zelliginden kaynaklanmaktadir (Shoemaker, vd.
2009, s. 75).

Gazeteciler arasinda sosyal medya aglarinin hizli bir sekilde
benimsenmesi, beraberinde bu yeni sosyal medya rutininin
normlari, degerleri ve rol algilariin degismesini getirmistir (Willnat
ve Weaver, 2018, s. 891). Sosyal medya aglarinda gazetecilerin egik
bekgiligi rollerini yerine getirmeye devam ettirdigi goziikse de ¢cogu
gazetecinin bu platformlara uyum saglama ihtiyacinin farkinda
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oldugu ve degisen rollerin bilincinde oldugu soylenebilir.
Gazeteciler, hangi haberin kamuyla paylasilacagina karar veren esik
bekgileri olmak yerine bu platformlarda daha genis bir analitik
baglamda haberin dogrulayicisi olarak hareket etmektedir.
Gazetecilerin esik bekgiligi rollerinde meydana gelen bu degisimler,
gazetecilerin  profesyonel  statiilerini  azaltmaktan  ¢ok
gliclendirmektedir (Canter, 2014, s. 903). Yapilan ¢alismalarda da
gazetecilerin esik bekgiligi rollerinin degistigi ve bu rolleri diger
aktorlerle paylastig1 bulgulanmistir. Grygiel ve Lysak’in (2020, s. 10-
18) resmi kurumlarin Facebook kullaniminin gazetecilerin esik
bekgiligi rollerini ve rutinlerini nasil etkiledigini inceledigi
calismaya bakildiginda, polislerin Facebook kullaniminin her ne
kadar gazetecilerin isini bilgi alma agisindan kolaylastirdig:
saptansa da gazetecilerin esik bekgiligi rollerinden uzaklastirarak
pasiflestirdigini ve resmi kaynaklarin gazetecileri atlatarak esik
bekgiligi rollerinin gazetecilerden polislere gectigi tespit edilmistir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinda fotograf editorleri,
fotograf segimlerinde belirli bir perspektiften degerlendirme
yaparak goriintiilerinin kullanimini segebilir veya reddedebilir.
Fotograf editorleri hangi fotografinin ¢ekilecegine, nasil ¢ekilecegine
ve hangisinin yayinlanacagina karar verirken, bunu haber degerleri
agisindan olusturduklarini ifade etseler de kisisel 6n yargilar da
karar siirecinde etkili olmaktadir. Bu da fotograf esik bekgilerinin
her kararinda, fotografin nesnel gercegi daha az yansitmasina neden
olmaktadir (Bissell, 2000, s. 10). Geleneksel kitle iletisim araglarinda
tek karar verici olan fotograf esik bekcilerinin rolleri, sosyal medya
aglariyla birlikte farkli kullanicilarin da dahil oldugu bir siirecin
icerisine girilmesine yol agmustir.

Sosyal medya aglarinda kamerali cep telefonu veya
kameras1 olan herkes goriintii veya video paylasabilmektedir.
Haberin dijitallesmesiyle birlikte dijitallesen gorselligin de onemi
artmistir. Ozellikle, Twitter, Facebook, Instagram, Snapchat gibi
sosyal medya aglar1 gorsellerin kullanicilar arasinda dolasima
girdigi en Onemli araglardir. Bu aglar araciligiyla saglanan gorsel
akisi, gazetecilerin yaninda siradan kullancilarin, vatandas
gazetecilerinin, blog yazarlarinin da igerik olusturup yayabildigi bir
alan1 gelistirmesi geleneksel esik bekgiligi rollerini de etkilemistir
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(Schwalbe, vd. 2015, s. 465). Bu aglarda bilginin yaninda gorselligin
de o6n planda olmasi, bu platformlarin gorsel esik bekgiligi
uygulamalarini da beraberinde getirdigini gostermektedir. Bu
platformlarda yer alan gazeteciler ve siradan kullanicilar, diger
kullanicilarla etkilesime girme noktasinda heveslidir. Bu da
platformlarin siirekli aktif kullanilmasina yol agmaktadir. Bu
platformlar1 kullanan gazeteciler ve siradan kullanicilar, gorsel
paylasimlarint herhangi bir kisitlayict kurala bagli olmaktan
paylasmakta ve kisitlayic1 esik bekciligi rollerini bu sekilde
asmaktadir (Gorin, 2015, s. 533).

Geleneksel esik bekgciligi rollerinde ikon haline gelen
fotograflarin kullanimi ve secimi 6nemli bir yer teskil etmektedir.
Geleneksel gazetelerde kullanilan haber fotograflar 6zellikle seckin
gazetelerin  on  sayfalarinda  gbze  ¢arpacak  sekilde
konumlandirilmaktadir. Ancak sosyal medya aglarinin yiikselisiyle
birlikte geleneksel gorsel esik bekgileri artik tek esik bekgisi
olmaktan ¢ikmigtir. Bu durumu Dahmen ve Morrison (2015, s. 658)
su sekilde ifade etmektedir:

“Haberlerin ~ sosyal ~ medya  aracihigiyla
demokratiklestirilmesinin,  kolektif — gorsel
bilincin  tekdiizeliini ve ikonik imgenin
geleneksel  olusumunu  geri alma  gibi
beklenmedik bir etkiye sahip oldugu ortaya
cikmigtir. Nitekim seckin medya kuruluglar:
artik "taclandiran imajlarin” tek diktatorleri
degildir.”

Sosyal medya aglarindan once siradan vatandaslarin bir
gorlintiiyli genis kitlelere ulagtirmasi igin haber kuruluslarina
iletmesi gerekirken, giiniimiizde haber kuruluglar1 atlatilarak
dogrudan bu araglar sayesinde milyonlarca kisiye ulastirma imkan
bulmustur. Bu durum beraberinde haber kuruluslarimin siradan
kullanicilarin paylastig1 goriintiilerden amaca yonelik olarak sinirl
olarak secilmesini ve kullanilmasim getirmistir (Greenwood ve
Thomas, 2015, s. 628).

Yapilan ¢alismalara bakildiginda, Schwalbe ve arkadaslar
(2015) sosyal medya aglarinda gorseller iizerinde etkili olan
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aktorleri “gatecheckers” olarak adlandirmaktadir. Calismanin
bulgular1 gostermektedir ki, gorsel gazetecilerin kendi ve
kullanicilarin rollerini kavramsallastirma noktasinda degisiklikler
yasanmaktadir. Gatecheckers olarak adlandirilan gorsel esik
bekgileri, gorselleri se¢mekte, dogrulamakta ve diizenlemektedir.
Ancak 21. yiizyilin gorsel haber akisi igerisinde dagitimlari tizerinde
geleneksel kitle iletisim araglarinda oldugu gibi hakimiyetleri s6z
konusu degildir (Schwalbe, vd. 2015, s. 465). Siradan kullanicilarin
haberlere iligkin sosyal medyada fotograf ve video gibi gorseller
paylasmasi, gazetecilerin kaynaklarina iliskin giiven derecelerini
sorgulamasma yol a¢mustir. Walker'mm (2021, s. 13) televizyon
habercileriyle yaptig1 calismada, sosyal medyanin hiz, erigebilirlik,
dogruluk ve kaynaklarin giivenilirliini gazeteciler igin
sorunsallastirdigi ve siradan vatandaslarin sosyal medyada
paylastig1 gorsellerin esik bekgiliginin giiciinii degistirdigini ortaya
koymustur.

Dijital ¢cagda haber, manipiile edilebilen ve pazarlanabilen
bir iiriinden daha fazlas: haline gelmistir (Schwalbe, vd. 2015, s.
479). Bu durum sosyal medya aglarinda esik bekgiliginin
farklilasmasina yol agmistir. Sosyal medya aglarinda esik bekgiligi,
ideolojik farkliliklara, kullanicilarin ilgisine, kuruluslarin ekonomi-
politik yapilarmna, biiytikliigiine ve kamuoyundaki itibarma gore
farkl sekillerde islemektedir. Sosyal medya aglarinda kullanicilarin
icerisinde bulundugu kutuplasma, haber kuruluslarmin da
kutulasmasina yol a¢gmaktadir (Aruguete, vd. 2021, s. 18). Haber
iretim slirecine gazetecilerin yaninda siradan vatandaslarin,
algoritmalarin, aglarin kendisinin de birer esik bekgisi olarak on
plana ¢ikmasi, gazetecilerin geleneksel esik bekgiligi rollerini
degistirmesine ve siralanan faktorlerle paylasmasina yol agmustir.

1.5. Sosyal Gergekligin Temsilcileri: Esik Bekgilerinin Rolleri

Gazetecilikte esik bekgiligi teorisi, birtakim
gereksinimlerden dolayr ortaya cikmistir. Oncelikle, diinya
iizerinde sonsuz sayida olay meydana gelirken, Kkitle iletisim
araglarinin bu olaylar1 yansitmak igin siurli sayida kapasitesi
bulunmaktadir. Bu iki olgu, kitle iletisim araglarinin olaylar:
bildirirken, haberlerde se¢cim yapmasini beraberinde getirmistir. Bu
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se¢im siirecinin gerceklestigi kitle iletisim aracina “esik”, segim
faaliyetlerinden sorumlu kisiye de “esik bekgisi” denmektedir
(Serban, 2015, s. 12).

Gazeteciler, gazete, televizyon, radyo, dergi ve diger
kaynaklardan gelen bilgilerle donatilmaktadir. Haber haline gelen
bilgi miktarini se¢me ve sekillendirme islerini ise esik bekgileri
yapmaktadir. Esik bekgilerinin rolleri de bu noktada ortaya
¢ikmaktadir. Esik bekgileri, bir bilginin haber haline gelebilmesi igin,
bilgiyi se¢me, yazma, diizenleme, konumlandirma, zamanlama,
tekrarlama ve diger sekillerde isleme islevlerini yerine
getirmektedir. Esik bekgileri bilgi secimindeki bu rollerinden dolay1
geriye kalan bireyler icin diinyanin bir resmini sunmaktadir
(Shoemaker, vd., 2009, s. 73).

Lippmann, kitle iletisim araglarinin (a) diinyada meydana
gelen olaylar ile (b) bu olaylarin goriintiilerini zihnimizde yansitan
baglantilar oldugunu iddia etmistir (Dearing ve Rogers, 1996, s. 11).
Lippmann’in bu tespiti, esik bekgilerinin haber iiretim ve secim
siirecindeki rollerinin 6nemini de yansitmaktadir. Ciinkii esik
bekgileri sosyal gercekligin temsilcisidir ve ulastig1 kitlenin sosyal
gercekligi kabul etmesine ve belirli bir diinya goriisi
benimsemesine yol ac¢maktadir. Esik bekciligi siireci, bireylerin
yasamlarini ve igerisindeki diinyay: tanimlama seklini belirlemekte
bu nedenle esik bekgileri bireylerin sosyal gercekligini
etkilemektedir (Shoemaker ve Vos, 2009, s. 3). Esik bekgileri, neyin
haber degeri tasidigina iliskin bir tercih yapmaktadir. Yapilan
tercihler gercegi temsil etmiyor veya carpitiyorsa, uygunsuz
kararlara ve politikalara katkida bulunabilecek carpik bir gerceklik
imaj1 sunacaktir (Peterson, 1979, s. 116).

Esik bekgileri, hangi bilginin esikten gecerek haber olarak
yaymlanacagina karar vermesi gibi temel bir rol iistlense de bu roliin
yaninda hangi bilginin ne kadar yer veya zaman kaplayacagina da
karar vermektedir. Esik bekgilerinin siizgecinden gegerek yayin igin
onay alan haberler, ters piramit seklinde énemliden daha 6nemsize
dogru siralanmasi da esik bekgilerinin 6nemli rolleri arasinda yer
almaktadir. Bunun yapilmasindaki temel amag ise kanal kitlig
olarak adlandirilan, basili araglarin yer, isitsel ve gorsel araglarin ise
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zaman bakimindan yetersiz kalmalarinin oniine ge¢mektir (Bruns,
2003, s. 33).

Esik bekgiligi, geleneksel kitle iletisim araglarimin kanal
kithigma yanit vermesi gereken bir siire¢ olarak gelismistir. Ancak
internet teknolojilerinin gelisimi birden ¢ok esigi de beraberinde
getirmis ve bu da esik bekgcilerinin rollerini genisletmistir.
Geleneksel esik bekgiliginde oldugu gibi internette de se¢gme, karar
verme, onaylama veya reddetme siiregleri islese de birden ¢ok esigin
devreye girmesi esiklerin kontrollerini zorlastirmistir. Ag esik
bekgileri olarak adlandirilan bu yap1 igerisinde, esik bekgileri bir
esigin etrafinda bilgi akisini kolaylastirir, kisitlar, esikleri kapatabilir
veya agabilir. Bu noktada esik bekgisinin temel rolii esigin icerisine
neyin girecegi ve neyin disarida birakilacagina karar vermesidir. Bu
da ag esik bekgilerinin en temel roliiniin ¢evrimici bilgi akismi
belirleyen esiklerden veya algoritmalardan hangi bilginin gecisine
izin verecegi veya hangi bilginin engelleneceginin oldugunu
gostermektedir. Ag esik bekgileri, esikten ge¢gmesine izin verdikleri
bilgiyi diizenleyebilir, cercevelendirebilir bunun yami sira gériintii
veya baglanti igeren kopriiler ekleyebilir (Shoemaker ve Riccio,
2016, s. 1-2).

Geleneksel esik  bekgiligi siirecinde karar verici
mekanizmanin ad1 genel olarak esik bekgisi olarak adlandirilirken;
internetin yarattig1 diinyada esik bekgileri farkli adlandirilmalara
sahiptir. Bruns (2003) esik bekgiligi terimi yerine “gatewatching”
yani esik gozciiliigli terimini dnermistir. Bruns’e (2003, s. 31) gore
esik gozciiliigli, haber sitelerin editorlerin veya muhabirlerin
yaninda kullanicilarin da habercilik siirecine dahil olmasi anlamina
gelmektedir. Esik gozciileri, agda yer alan esikleri siirekli olarak
takip ederek, diger kullamicilar1 en  yararh  esiklere
yonlendirmektedir. Egik gozciileri, kendi ve diger kullanicilarin
diinyas1 i¢in en uygun haberleri se¢mektedir. Esik gozciilerinin
temel rolii, haberleri yayinlamak yerine kaynaklar: isaret ederek
diger kullanicilara duyurmaktir (Bruns, 2003, s. 34-35). Kisaca
gatewatchers, sosyal medya gibi platformlarda farkhi esiklerden
gelen icerigi izleyip diger kullanicilarla paylagmaktadir (Vermeer,
vd. 2020, s. 4).
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Internet ve sosyal medya aglariin beraberinde getirdigi bir
diger kavramsallastirma ise “gatecheckers”dir. Schwalbe ve
arkadaslarinin (2015) ortaya koydugu kavram, internet ve sosyal
medya aglarinda goriintii akiginin biiyiikliigli sonucunda ortaya
¢ikmistir. Gortintli akismnin oldukga biiyiik ve 6nemli oldugu bu
esikler icerisinde goriintiilerin denetimi gerekmektedir. Geleneksel
esik bekcilerinin yaptigr gibi dagitimlarinin kontrol edilemedigi
giniimiizde, Gatecheckers'in temel rolii gorselleri segerek,
dogrulamasimin ve diizenlemesinin yapilmasidir. Giiniimiizde cep
telefonu veya kamerasi olan herkes goriintii olusturabilir,
degistirebilir, paylasabilir veya bunlara tepki gosterebilir.
Gatecheckers, en Onemli rolii de gorsellerin gercekliginin ve
dogrulugunun saglanarak haberin giivenirliligini olusturmaktir
(Schwalbe, vd., 2015, s. 465-477).

1.6. Sporun Bekgileri: Spor Gazeteciligi ve Esik Bekgiligi

Esik bekgiligi, en genel tanimiyla karar verme siirecidir. Bu
karar verme siireci sonunda, bireylerin hangi bilgiyi bilecegi ve
hangi bilgileri de bilmeyecegine karar verilir (Kovach ve Rosenstiel,
2001, s. 23). Gazetecilik ve spor gibi iki 6nemli alanin kesisim noktasi
olan spor gazeteciligi de spor gibi 6nemli bir toplumsal olgunun
toplumda yansimasini olusturan bir alandir. Spor gazeteciligi,
kuliiplerle, oyuncularla ve diger 6nemli kisilerle bireyler arasinda
koprii gorevi goren ve esik bekgiligi siirecinde bireysel faktorlerin
etkili oldugu bir alandir. Ozellikle 6n yargilar, spor gazetecilerinin
haber eleme ve se¢me siirecinde énemli rol oynamaktadir.

Oncelikle geleneksel spor gazeteciliginde, esik bekgiligi
stireci iki asamal1 ve uzun bir siireci ifade etmektedir. Sosyal medya
aglarindan 6nce spor kuliipleri spor gazetecilerine kendi istedikleri
ve onayladiklar1 bilgileri vererek esik bekgiligi siirecinin ilk
asamasini gerceklestirirken; spor gazetecileri de kuliiplerden
aldiklar bilgileri bireysel ve orgiitsel faktorlerin de etkisiyle
diizenleyip yaymlayarak esik bekgiligini kendi acilarindan
gerceklestirmektedir. Bu sekilde bilgiler oOncelikle kuliiplerin
stizgecinden gecerken, daha sonra da spor gazetecilerinin haber
eleme se¢me siizgecinden gecip yaymlanmaktadir. Bu da geleneksel
spor gazeteciliginde esik bekgiliginin ikili siirecten olustugunu
gostermektedir (Coddington ve Holton, 2014, s. 242).
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Geleneksel spor gazeteciligine gelen elestirilerin odak
noktasinda kadin sporlarina az yer ayrilmas: gelmektedir. Spor
haberlerinde kadin sporlarinin az yer bulmasi ise esik bekgiligiyle
aciklanmaktadir. Ozellikle bireysel 6n yargilar, inanglar ve
hegemonik bakis acis1 kadin spor haberlerinin esik bekgiligi siirecine
takilmasina yol a¢maktadir. Hardin’'in (2005) yaptig1 calismada
erkek spor gazetecileri, okuyucularin ilgisini tespit edemedigi,
kadin sporcular1 erkeklere gore atletik bulmadig1 ve ozellikle de
kadinlarin spor gazeteciligi yapmasina sicak bakmadigi icin kadin
spor haberlerine az yer vermektedir (Hardin, 2005, s. 62-72). Bu
calismadan 15 yil sonra yapilan bir diger ¢alismada da bu bulgular
dogrulanmustir. Spor gazeteciliginin doniisiim igerisine girmesi
beklenirken 15 yillik siirecte degisen bir sey olmamustir. Polonya’da
yapilan c¢alismada, spor gazeteciliginde 6n yargi ve inang gibi
bireysel faktorler esik bekgiliginde rol oynamaktadir. Bu 6n yargi ve
inanclar, kadin spor haberlerine az yer verilmesine ve erkek spor
dallarinin stiinliigiine inanilmasina yol ag¢maktadir. Editorler,
erkek sporlarinin {istiinliigiine inandig1 ve kadin sporlarma 6n
yargili davrandigr icin kadin sporlarimi tanitma geregi
duymamaktadir. Bu da kadin spor haberlerinin esik bekgiligi
siirecinde, on yargilara ve inanclara takildigini gostermektedir
(Organista ve Mazur, 2020, s. 1).

Kadin spor haberlerinin kendisine az yer bulmasi ve
meslekte ¢alisan kadin spor gazetecilerin diisiik olmasimin yaninda
esik bekgiligini etkileyen bir diger onemli faktor ise kadin spor
gazetecilerinin mesleki pozisyonlaridir. Kadin spor gazetecileri, bu
alanda ¢alisan kadinlarin yetersiz bir oranini temsil etmekle birlikte
ayn1 zamanda erkek spor gazetecilerine gore daha diisiik
pozisyonlarda calismaktadir. Ozellikle kadin spor gazetecilerin,
editdr yardimcisy, tasarimcr vb. daha diisiik pozisyonlarda
calismasy, esik bekgiligi rollerinin de zayif kalmasina yol agmaktadir
(Xu ve Billings, 2021, s. 3).

Bu siireglerin disinda, spor haberlerinde kullanilan gorseller
de hegemonik sOylemi giiclendirmektedir. Wanta ve Legget'in
(1989, s. 112) yaptig1 ¢alismada, Associated Press’in spor
fotografcilari, kadin erkek spor organizasyonlarinda toplumsal
cinsiyet ayriminu yiikseltecek fotograflar cekmese de bu ajanstan
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fotograflar: alip kullanan gazetelerin spor editdrleri igin ayni seyi
sOylemek miimkiin degildir. Spor gazetelerinin editorleri, ajanstan
aldiklar1 fotograflarda kadinlarin baskin ve caresiz oldugu
fotograflar1 kullanmay1 tercih etmekte ve toplumsal cinsiyet
ayrimini yiikseltmektedir. Bu ¢alisma ayn1 zamanda, esik bekgiligi
siirecinin sadece bilgi {izerinde degil ayni zamanda gorseller
lizerinde de spor gazeteciligi icin Onemli oldugunu ortaya
koymustur.

Bireysel faktorlerin yaminda spor gazetecilerinin esik
bekciligi rollerinde oOrgilitsel faktorler de rol oynamaktadir.
English’in (2013, s. 47) Avustralya, Hindistan ve Birlesik Krallik’taki
spor gazetelerinin ticari etkilerini inceledigi karsilastirmali
calismada, esik bekgilerinin Orgiitsel faktorler gercevesinde spor
sayfalarmi ticarilestirdigi, reklamlara izin verdigi ve bu baglamda
diizenledigi tespit edilmistir. Ticari etkiler, Avustralya ve Birlesik
Krallik’taki spor gazetelerinde Hindistan’dakine gore nispeten daha
fazladir. Esik bekgileri, kurumun ticari kaygilari neticesinde spor
sayfalarmi diizenlemektedir.

Xu ve Billings'in (2021, s. 18) yaptig1 calismada ise spor
gazetecilerinin esik bekciligi rollerinde hem bireysel hem de
orglitsel faktorlerin rol oynadigini tespit etmistir. Olimpiyat
komitesine ait “Olympic Channel” kanalinda ¢alisan spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerinin arastirildigi bu calismada,
kisisel deneyim, inang ve ilgi alaru gibi bireysel faktorlerin esik
bekgiligi siirecini etkilemesinin yaninda kurulusun deger ve
hedefleri gibi 6rgiitsel faktorler de segim siirecinde etkili olmaktadir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinin ve spor gazetecilerinin
esik bekgisi olarak rolleri ve 6nemi internet ile azalmis ve esik
bekciligi rollerini zaman zaman diger esiklerle paylasmak
durumunda kalmasina neden olmustur. Poor'un (2006, s. 41) yaptig1
calismada, oyuncunun taraftar internet sitesinde hayranlariyla
etkilesime gecmesi esik bekgiligi rollerini gegersiz kildigi icin
geleneksel kitle iletisim araclarinda calisan spor gazetecilerini
rahatsiz etmigtir. Spor gazetecileri, internetin esik bekgiligi rollerini
zayiflattigl hatta bu rolleri agtig1 icin oyuncularin geleneksel kitle
iletisim araglarina roportaj vermesini savunmaktadir.
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Sporun 6znesi olan oyuncularin spor gazetecilerinin esik
bekgiligi rollerini asmasini ve sporla ilgili bilgilerin dogrudan hedef
gruplara aktarma firsati sunmasi sosyal medya aglariyla birlikte
iyice artmustir. BOylece sosyal medya aglar1 geleneksel spor
gazeteciligi rollerine rakip olarak tanimlanmaya baslamistir
(Nolleke, vd. 2016, s. 509). Li vd., (2015, s. 1) yazili basinda ¢alisan
133 spor gazetecisiyle yaptigr calismada, spor gazetecilerinin
¢ogunlugu sosyal medya aglarinda vatandas gazetecilerinin
sayisinin artmasi ve kullanicilarin haber ve bilgi edindikleri esigin
ve kaynagin artis1 nedeniyle sosyal medya aglarinin esik bekciligi
rollerini azalttigini ifade etmistir.

Diger taraftan internet ve sosyal medya aglarinin getirdigi
hizl1 ve anlik olma gereksinimi spor gazetecilerinin esik bekgiligi
rollerini kendilerinin zayiflatmasina neden olmustur. McEnnis
(2015, s. 975) yaptig1 calismada, internet spor sayfalarinda haber
iiretimi sirasinda spor gazetecilerinin kullanici yorumlarini segerek
esik bekgiligi rollerini yerine getirmesine ragmen, vakitlerinin smnirli
olmasindan dolay: kullanici yorumlarini titizlikle okumadiklar: ve
orgiitsel faktorleri goz ardi ettikleri tespit edilmistir.

Gortildiigii gibi spor gazeteciligi, toplum icerisinde kiiltiirel,
ekonomik, sosyal ve politik konularda {izerine yiiklenen misyonu
bireysel ve orgiitsel faktorler ekseninde yerine getirmekte ve spor
haberlerinin  yayinlanmasindan, fotograflarin kullanimindan,
sayfada hangi tiir haberlerin yer alacagina kadar esik bekciligi
rollerini yerine getirmektedir (Saatsaz, 2015, s. 4).

1.7. Haberin inga Edilmesine itirazlar: Esik Bekgiligine Getirilen

Elestiriler

Kitle iletisim araglarinda esik bekgiligi uygulamalar1 her
donemde birtakim elestirilere maruz kalmistir. Kitle iletisim
araglarinin  haber igeriklerinin tek bicimliligini agiklamakta
tamamen yetersiz kalmasi bazi uygulama bicimlerinin
elestirilmesini beraberinde getirmistir. Kar kaygisi, reklamcilarin
istekleri, politik baskilar, ideolojik yaklasimlar etrafinda sekillenen
haber iceriklerinden bazilarni 6n plana c¢ikarirken, bazilarinin
tamamen goz ardi edilmesi egik bekciligi kuramina getirilen
elestirilerin basinda gelmektedir (Inal, 1996, s. 142).
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Kamuoyunun ne diigslinmesi, nasil diisiinmesi ve
kamuoyunun ne konuda olusacagina esik bekgilerinin karar verdigi
varsayllmaktadir. Ozellikle, kitle iletisim araclarmn ve seckinlerin
¢ikarlar1 dogrultusunda esik bekcilerinin giindem olusturmasi
elestirilerin artmasina yol agmaktadir. Esik bekgileri, korku, panik,
siddet ve toplumsal degerler {izerinden mesajlar tireterek, toplumu
harekete gecirmeye calismakta ve bir panik havasi olusturarak
toplumsal hareketliligin olusmasina neden olabilmektedir.
Kamuoyunun, segkinlerin, kendi iradesinin ve kitle iletisim
araglarini ellerinde bulunduranlarin yonelimleri dogrultusunda
hareket ettirilmesi, esik bekciligine yonelik elestirilerin odak
noktasini olusturmaktadir (Mora, 2011, s. 72).

Esik bekgiligi kuraminin dayanak noktalari da elestiriye
maruz kalmaktadir. Esik bekciligi uygulamalariin, haber akisi
siirecinde normal bir durum oldugunu ve yaym ilkeleri
cercevesinde gerceklestigini savunan uygulamacilar, bu noktada
elestiriye maruz kalmaktadir. Ciinkii esik bekgileri bu durumu
demokratik olarak nitelendirirken, elegtiriler bu durumun
demokratik olmadigini noktasindadir. Esik bekgiligi, haber tiretim
siirecinde reklamverenlerin etkisini, politik siireclerin roliinii,
ekonomik kaynaklarin dagilimin, kitle iletisim araglarinin miilkiyet
ve Orglitsel yapilarini ve diger endiistri kollartyla olan iliskisini,
haber iiretimin giindelik rutin pratiklerini dikkate almamaktadir.
Bunun yerine haber se¢imini sadece esik bekgilerinin belirledigini
ima ederek, yukarida sayilan ana ve yan unsurlar1 goz ard1 etmekte
veya etmeye ¢alismaktadir (Yaylagiil, 2006, s. 73).

Geleneksel esik bekgiliginin, kisisel oOzellikler, ideolojik
yaklasimlar, yasadig1 toplum, kiiltiirel ve ekonomik gostergeler vb.
gibi bireysel faktorlerin haber seciminde etkili olmasi, kurumsal
manada da kurumun g¢ikarlari, politik yapi, mevcut politik
baglantilari, yaym politikast gibi faktorler g6z Oniinde
bulundurularak igeriklerin segilmesi elestirilerin odak noktasin
olusturmaktadir.  Ciinkii  esik  bekciligi  uygulamalariyla
yapilandirilmis bir gerceklik insa edilmekte ve kitlelere bu bilgiler
verilmektedir. Bu durum da kitlelerin dogrudan veya dolayli olarak
bir bilgiye inanmasina, inanmasa dahi o bilgiye asina olmasina
neden olmaktadir.
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Goriildiigi gibi esik bekgiligi kuramina dijital teknolojilerin
gelisiminden ¢ok onceleri de birtakim elestiriler ve degisiklikler
getirilmistir. Esik bekgiligi, gelistirilmek ve ¢aga uyum saglamasi
icin gesitli sekillerde degistirilmis, uyarlanmis, genisletilmis ve
yeniden tasarlanmigtir. Ancak bundan once oldugundan c¢ok
fazlasini iceren giiniimiiz dijital doniistimii, esik bekgiliginin ¢caga
uyum saglamasi igin 6ncekinden ¢ok daha fazla ¢aba sarf edilmesi
gerektigini ortaya koymustur (Heinderyckx ve Vos, 2016, s. 28-29).
Girilen bu yeni donemde esik bekgiligi uygulamalar dijital
teknolojilere uyum saglamasi i¢in uyarlansa da bu donemde de baz1
elestirilerin gelmesini engelleyememistir.

Dijital esik bekciligine yonelik elestirilerin odak noktasini
ise birer esik bekgisi olarak sosyal medya aglar1 ve arama motorlar1
olusturmaktadar. Ornegin, esik bekgisi gorevini iistlenen Google,
haberlerin okunmaktan ziyade tiklanmasini, bir trafik olusturarak
giindemde kalmasimni amacglamaktadir. Boylece yayimnlanan
reklamlar {izerinden daha fazla kazan¢ elde edilmesi
amacglanmaktadir. Bu durum habercileri de etkilemis, klasik esik
bekgiliginde reklamverenleri, kisisel 6n yargilari, yayin politikasin,
sahiplik yapisin1 gbz oniinde bulunduran gazeteciler, Google gibi
arama motorlarini da hesaba katmak zorunda kalmigtir. Bu da
habercilerin, daha fazla etkilesim almak i¢in ve miisteri ¢ekmek i¢in
alternatif yollar gelistirmesine yol agmistir (Giizel ve Ozmen, 2018,
s. 225). Diger taraftan Facebook ve Twitter gibi sosyal medya aglar
da birer esik bekgisi gortintimiindedir. Facebook’un haber filtreleme
ozelligi, haber akisinda bazi haberlerin 6n planda tutulmasi,
Twitter'in “gtindem”de yer alan kelime ve kelime gruplarmi
gostermesi ve bunlari istedigi gibi degistirebilmesi yapilandirilmig
bir giindem ve gerceklik yarattigini ortaya koymaktadir. Bu
durumda klasik esik bekgiliginde oldugu gibi elestirilmektedir.

Dijital haber mecralarinin televizyon ve radyoda oldugu
gibi siire sorununun olmasi, gazetedeki gibi sayfa kisithlig
bulunmamasi her ne kadar avantaj olarak goriilse de bazi sorunlar:
da beraberinde getirmektedir. Geleneksel esik bekgiligine yonelik
elestiriler dijital haber mecralarinda kurumsal faktorler etrafinda
toplanmaktadir. Dijital haber mecralariin 6ncelikli hedefinin daha
fazla “tik” alarak reklam gelirlerinden daha fazla faydalanmak
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oldugu bilinmektedir. Bu durumda esik bekgcilerinin farkli bir
habercilik anlayisi ortaya koymasina neden olmaktadir. Carpic
basliklarin atilmasi, igerikle bashk arasinda uyumsuzluklarin
bulunmasi, daha fazla ilgi ¢ekmek igin carpict gorsellerin
kullanilmasi, magazin agirlikli igeriklerin verilmesi dijital haber
platformlarinda sik¢a karsilasilan bir durumdur. Bu da esik
bekgilerinin geleneksel anlayisin disina ¢ikarak daha fazla gelir elde
etmek igin c¢abaladigini gostermekte, kurumsal politikalarin 6n
planda tutulmasina yol agmaktadir.

Dijital platformlardaki esik bekgileri sadece bunlarla smnirli
degildir. Okuyucular da birer esik bekgisi konumundadir.
Okuyucularin, tikladigi haberler, igerikler, yorumlar, izlenme
oranlar1 gibi Ozellikler etrafinda haberler sekillendirilmekte ve
icerikler olusturulmaktadir. Haberin, izleyicinin beklentileri
noktasinda olusturulmas: ve beklentilerin disinda kalanlarin goz
ard1 edilmesi bir diger elestiri noktasini olusturmaktadir.

Son olarak dijital esik bekgiligine yonelik bir diger elestiri
noktast da dijital platformlara tam olarak uyarlanamamasi
noktasindadir. Dijital esik bekgiligi, tartismali ve pargalanmis bir
aragtirma alami olarak goriilmektedir. Esik bekgiliginin mevcut
goriintimleri, haber ve bilgi kontroliiniin belirli yonlerini ele
almakta ve belirli aktorlere odaklanmaktadir. Bu da internet ve
sosyal medya gibi birbirinden tamamen farkli sirsiz bilgi ve
aktoriin yer aldigi ortamda yetersiz kalmaktadir. Mevcut
yaklasimlarin ¢cogu esik bekciligi siirecinde gazetecilerin ilgisi olup
olmadig1 ve bireysel kullanicilarin esik bekgiligi rolii {iistlenip
tstlenmedigiyle ilgilenmektedir. Bu da esik bekgiliginin tam
anlamiyla dijital doneme adapte edilemedigini ve bu noktada
elestiriler gelmesine yol agmaktadir (Wallace, 2017, s. 2).
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IKINCi BOLUM
HABER MECRASI OLARAK TWITTER
VE
SPOR BASINININ ESIK BEKGILERI

2.1. Sosyal Medya Aglari

Tletisim olgusu tarih boyunca ihtiyaclar ekseninde siirekli
olarak gelisen ve gelistikce de toplumlar1 doniistiiren bir yapiya
sahip olmustur. ihtiyaglar gercevesinde iletisimin yapist siirekli
olarak degismis nihayetinde de giiniimiizde kullandigimiz internet
ve internet tabanli sosyal medya aglari, geleneksel iletisim
bigimlerinin yerine ge¢meye baglamistir. Sosyal medya aglari,
etkilesimi 6n planda tutan yapisiyla geleneksel kitle iletisim
araclarindan ayrilmaktadir. Bu da sosyal medya aglarimin
geleneksel kitle iletisim araglarina gore daha hizli benimsenmesine
ve bireylerin yasaminda 6nemli degisikliklere yol agmasina neden
olmustur (Solmaz, vd. 2013, s. 23). Bu degisim 6ncelikle World Wide
Web’in (WWW) gelistirilmesiyle birlikte insanlarin bilgi ve iletisime
erisim bigimlerinde yasanmistir. Yasanan gelismeler bilgiye erisim,
depolama ve islemeyi gelistirmenin yani sira ileri hizmet anlayis,
isleyisi ve yonetimdeki ©nemli degisiklikleri de beraberinde
getirmistir (Hiremath ve Kenchakkanavar, 2016, s. 705).

Web 1.0 olarak adlandirilan ¢evrimi¢i materyaller,
iceriklerin birka¢ kisi tarafindan olusturuldugu statik web
sayfalarini sunmaktayken, Web 2.0 teknolojileri herkesin icerik
olusturmasina ve paylasmasina olanak tanimaktadir (Bozarth, 2010,
s.11). Web 3.0 sisteminde yapay zeka ve semantik web 6ne gikmigtir.
Artik igeriklerin anlamlarinin da algilandig: teknolojik bu stirtimle
daha akilc1 bir teknoloji ortaya ¢ikmaistir. Sosyal medya agisindan bu
web modeline, yiiklenilen fotograflarindaki kisilerin yiizlerini
tarayarak tanima sistemi ornek verilebilir. Ilerleyen dénemlerde
aktif olarak kullanilmasi beklenen Web 4.0 ise tamamen yapay
zekanin hakim oldugu, gercek diinyanin internete ve bilgisayara
tasindig bir sistem icermektedir (Isik, 2018, s. 142).
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Oncelikle tek yonlii bir yapiya sahip olan Web 1.0 teknolojisi
yerini 2000'li yillarin basinda interaktif ve kullanict odakli olan Web
2.0 teknolojisine birakmasiyla birlikte kullanici odakli bir web
teknolojisinin ortaya c¢ikmasimi saglamistir (Kogyigit ve Kogyigit,
2018, s. 20). Web 2.0 teknolojisinin sonucu ortaya ¢ikan sosyal medya
aglari, bireylerin sinirlar1 belirlenmis bir sistem i¢inde kullanicilara
yari/agitk  profil olusturmasma, baglantida oldugu diger
kullanicilarin listesini agik¢a vermesine, bu diger kullanicilarin
sistemdeki listelenmis baglantilarin1 gormesine ve aralarinda
gezmesine izin veren web tabanli hizmetlerin tiimiine denmektedir
(Biiytiksener, 2009, s. 19). Sosyal medya aglari, sanal ortamdaki
sosyal etkilesimi gelistirmek icin dizayn edilmistir. Bu tiir iletisim
ortaminda kullanicy, kendi kisisel sayfasi {izerinden ilgilerini ortaya
koyabilmekte, fotograf ve goriintiilerini diger insanlarla
paylasabilmekte ya da kisisel bilgileri hakkinda insanlara veri
sunabilmektedir. Uyeler birbirlerinin profillerini gérebilmekte ve e-
postaya benzeyen mesaj boliimii gibi gesitli uygulamalar sayesinde
karsilikli iletisim kurabilmektedirler. Bu gibi etkilesimler genglere
ya da yetiskinlige adim atmakta olanlara, arkadaslik ya da iligki i¢in
gereksinim  duydugu  enformasyonu saglamak suretiyle
yasamlarinda 6nemli bir yere sahiptir (Balc1 ve Kogak, 2017, s. 34).

Sosyal medya aglarinin geleneksel kitle iletisim
araglarindan ayrilan kendine has 6zelliklerini su sekilde siralamak
mimkiindir:

1. Katim: Sosyal medya, ilgilenen herkesin katki
saglamasina ve geri bildirimde bulunmasina tegvik eder.
Bu da medya ve izleyici arasindaki ¢izgiyi
bulaniklastirir.

2. Acklk: Sosyal medya hizmetlerinin “cogu” geri
bildirime ve katilima agiktir. Bu da oy vermeyi, yorum
yapmay1 ve bilgi paylasimin tegvik etmektedir. Icerige
erismenin ve igerigin kullanilmasinin 6niinde ¢ok az
engel vardir.

3. Konugma: Sosyal medya cift yonlii iletisime imkan
tanimaktadir. Yani konugma imkani sunmaktadir.

4. Topluluk: Sosyal medya, topluluklarin hizli bir sekilde
olusmasina ve etkili bir sekilde iletisim kurmasina
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olanak tanir. Topluluklar, fotograf, politik bir konu veya
favori bir TV sovu gibi ortak ilgi alanlarini paylasir.

5. Baglantihik: Cogu sosyal medya agi, diger sitelere,
kaynaklara ~ve insanlara baglanti sunmasiyla
gelismektedir (Mayfield, 2008, s. 5).

Sosyal medya aglar1 siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu
kullanima agik olmasi, sanal paylasima olanak tanimas: vb.
acisindan kullanicilarin kullanimi i¢in en ideal mecralardan biri
olarak kendini gostermektedir. Insanlar sosyal medyada giinliik
diisiincelerini yazmakta, bu diisiinceler {izerine tartisabilmekte ve
yeni fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica kisisel bilgilerinin
yaninda cesitli fotograflar, videolar, paylasabilmekte, is
arayabilmekte ve hatta bulabilmekte ayrica gercek diinyay: sanal
ortamda yasayabilmektedirler. Bu durum giin gectikce tiim
dikkatlerin bu alana yonelmesine sebep olmakta ve yenilenen sanal
diinyaya yeni bir kavramsal ¢erceve ¢izmektedir (Vural ve Bat, 2010,
s. 3349). Kisaca sosyal medya uygulamalari, zaman ve mekan
sinirlamasini ortadan kaldirarak, paylasim, etkilesim ve tartismanin
esas oldugu bir iletisim seklinin dogmasina yol agmis ve igerigin
kullanicilar tarafindan belirlendigi ve yonlendirildigi bir yapi ortaya
¢gikmistir (Karakog ve Giilstinler, 2012, s. 45).

2.2. Sosyal Medya Aglarinda Habercilik

Dijital teknolojilerin, internetin ve sosyal medya aglarinin
toplumsal hayatin her alaninda yarattig1 dontisiimler gazetecilik ve
habercilik pratiklerini de Onemli Olgiide doniistiirmiis ve
doniistiirmeye de devam etmektedir (Pavlik ve Bridges, 2013, s. 5).
Internet ve web teknolojilerinin gelisimine paralel olarak 1990l
yillarin baslarindan itibaren oncelikle basili gazeteler yayinlarini
internete aktarmis, daha sonra da cevrimici gazeteler internette
yayin hayatina baslamistir. Cevrimici gazeteler zaman ve mekan
kavramlarindan bagimsiz olarak daha genis kitlelere ulasma imkani
bulmus, haberleri aninda giincelleme imkaninin yaninda,
okuyucularla etkilesime girme firsati yakalamigtir. Web 2.0
teknolojisinin iiriinii olan etkilesim Ozelligi ve sosyal medya
aglarinin  2000°li yillarin basindan itibaren yayginlasmaya
baslamasi, okuyucularin haber web sitelerine olan bagimliligin
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azalmasina yol agmistir. Ciinkii habercilik sosyal medya aglarinda
bireysel ve kurumsal olarak daha hizli bir sekilde ilerleme
kaydetmeye baslamis, okuyucularn ilgisi sosyal medya aglarina
kaymistir (Cetinkaya, 2019, s. 2). Giindelik olanin sanala
yonelmesiyle birlikte gazeteler de bu degisim ve doniisiimden
etkilenmis, olusturulan igerikler, sosyal medya aglarna uygun
sekilde tasarlanmis ve okuyucu odakli haberlerin yapilmasina yol
acmuigtir.

Geleneksel gazetecilik formlarinda 6nemli degisikliklere yol
acan sosyal medya aglari, Ozellikle etkilesim Ozelligi sayesinde
habercilik siirecinin interaktif sekle biiriinmesine yol a¢mustir.
Forumlar, bloglar, wikiler, fotograf-ses-video-metin paylasim
uygulamalari/siteleri gibi oldukca genis bir yapiy1 temsil eden
sosyal medya, gazetecilik pratiklerinde yarattig1 doniisiimlerle yeni
bir dénemin baslamasina yol agmistir. Sosyal medya gazeteciler i¢in
sadece haber kaynagi degil aym1 zamanda diisiincelerini ifade
edebildigi bir ortam, okuyucularla etkilesime girebildigi bir yapi,
habercilik siirecinin 6nemli bir pargasidir (Kurt, 2014, s. 881).

Geleneksel gazetecilik pratiklerinin sosyal medya aglarinin
sundugu olanaklarla birlesmesi, yeni bir gazetecilik anlayis1 ortaya
cikmasina neden olmustur. Internet haber sitelerinin etkisinin
azalmasina dahi yol acan sosyal medya aglar1 habercilik igin énemli
hale gelmistir. New York Times'in 2014 yilinda ortaya koydugu
inovasyon raporunda, okuyucularin sadece 1/3'i dogrudan haber
sitesine gelirken, cogunlugun Google, Twitter, Facebook gibi ikincil
kaynak konumunda olan sosyal medya aglarindan yonlendirilerek
haber sitelerine eristigi tespit edilmistir (Kalsin, 2016, s. 81). Dijital
diinyada habercilik konusunda ozellikle Google'in tekeli s6z
konusudur. Habercilikle ugrasan bireysel ve kurumsal kullanicilar,
okuyucu kazanmak, trafik yaratmak, daha fazla “tik” almak ve
bunun sonucunda da reklam gelirlerinden pay kazanmak igin
Google’la anlasmak zorundadir. Ciinkii giiniimiizde Google
lizerinden yapilan aramalar sonucunda haber igeriklerine
yonelmektedir. Kullanicillarin Google araciligiyla yaptigr “haber,
son dakika” gibi anahtar kelimeler sonucunda ¢ikan aramalarda
goriinmek icin ve etkilesim kazanmak icin Google ile anlasmak
zorunlu hale gelmistir. Bu da haberciligin, teknolojik doniisiim ve
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yeniliklerden etkilendigini gostermektedir (Giizel ve Ozmen, 2018,
s. 208).

Sosyal medya aglarinin habercilik noktasinda bu derece
giiclii hale gelmesi, sosyal medya sirketlerinin habercilik konusunda
uygulamalar devreye sokmasma yol agmistir. Google'in “news”
ozelligi, farkli haber kaynaklarindan derlenen giincel haberleri
siralamakta ve asil haber kaynagina yonlendirme yapmaktadir.
Facebook'un “instant articles” o6zelligi de haber yayincilarinin
igeriklerini hizl bir sekilde okuyucuyla bulugsmasini saglamaktadar.
Twitter'in kisiye 6zel giindem maddelerini siralandirma 6zelligj,
Instagram’in  haber iceriklerini kullanici tercihlerine gore
siralandirmas1 haberciligin sosyal medya aglarinda uyarlanma
bicimlerine 6rnek olusturmaktadir.

Sosyal medya aglarinin gazetecilik uygulamalarinda
kullanilmaya baglamasi1 beraberinde dort temel degisikligi
getirmistir. Bunlardan birincisi, gazetecilerin haberleri toplama
siirecinde verimliligi ve bilgiye erisim potansiyelini gelistirmis ve
degistirmistir. Bu madde, gazetecilerin haberleri nasil topladiklars,
diizenledikleri ve fiirettikleriyle ilgilidir. Tkincisi, teknolojik
gelismeler haber kuruluslarini doniistiirmiistiir. Kurumsal agidan,
haberlerin sunumu yeniden yapilandirilmasi, haber iletme
maliyetlerinin diismesi teknolojik doniisiimlerin sonucudur.
Uclinciisti, izleyiciler pasif alicilardan aktif alicilara doniigmiistiir.
Gazete, haber ve vatandas tiggenindeki etkilesim arttikga,
kurumlarin sadik okuyucu sayis1 da artmaya baslamistir.
Dordiinciisii ve en dnemlisi de teknolojik doniistimler haberciligin
temel kavramlar1 olan haber, haber igerigi ve hikaye anlatimi
kavramlarina bastan meydan okumaktadir. Bu doniisiimiin en
Oonemli sebebi de okuyucularin haber ve bilgi kaynaklarim
degistirmesi ve tek kaynaktan bilgi almak yerine sosyal medya
aglarina yonelmesidir (Pavlik ve Bridges, 2013, s. 5).

Ozellikle yerlesik gazetecilik pratiklerinin internet ve sosyal
medya araciligiyla doniisiime ugramasi, okuyucunun da haber
siirecine aktif bir sekilde katilmasi, gazeteciligin dogasin: etkiledigi
gibi gazetecilik is akisin1 da etkilemistir. Haber kaynagina ulasma
imkani sunmasinin yaninda sosyal medya aglarinin kendisi de birer
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kaynak haline gelmistir. Sosyal medya aglar1 ayni anda gesitli haber
kaynaklarindan bilgi elde etme olanagi sunmus, haberin anlik
olarak giincellenebilmesine firsat tanimistir. Bunlarin yam sira
okuyucuyla etkilesime girmeye olanak tanimasi, okuyucu odakl
haberlerin yapilmasina yol a¢mis, bu dogrultuda haberlerin
sekillendirilmesini saglamistir (Kurt, 2014, s. 882). Ayrica sosyal
medya aglarinin habercilik agisindan en 6énemli doniistimlerinden
biri de vatandaslarin haber iiretim siirecine katilmasidir. 2000'1li
yillarin baginda web giinliigii olarak adlandirilan bloglarla baslayan
siradan vatandaslarin habercilik seriiveni, sosyal medya aglariin
popiilerliginin ~ artmasiyla ~ doruk  noktasmma  ulasmistir
(Degirmencioglu, 2016, s. 604).

Sosyal medya aglarinin haber amagh kullanimi iki farkl
siirecte gerceklesmektedir. Sosyal medya aglarinda haberin,
oncelikle kurumsal olarak dolasima sokulmasi amacglanmaktadir.
Bu tiir kullanim, son dakika haberlerin sosyal medya aglari
araciligiyla hizli bir sekilde kullanicilara duyurulmas: seklinde
gerceklesmektedir. Ikincisi ise sosyal medya aglarinin birer haber
kaynag1 konumunda olmasini kapsamaktadir. Sosyal medya aglar:
adeta birer “istihbarat” hatti gorevi gormektedir. Ancak sosyal
medya aglarinin giivenirliginin diisiik olmas1 habercilik agisindan
sorunlar yaratabilmektedir (Kiyan ve Torenli, 2018, s. 48). Bunun
yani sira sosyal medya aglarinda dogrulugu tespit edilmeden
yapilan her haberin toplumsal yasamda olumsuz etkiler
yaratmasmin yaninda gazetecilere olan giiveni de sarsmaktadir
(Tagkiran, 2018, s. 224). Bu da sosyal medyanin gazetecilik agisindan
olumlu oldugu kadar olumsuz yoOnlerinin de bulundugunu
gostermektedir. Bunlarin en basinda ise yalan, sahte, dogrulugu
teyit edilmemis, kaynagi belli olmayan haberler gelmektedir. Sosyal
medyanin herkese acik yapisi, dezenformasyon sorununu da
beraberinde getirmistir. Sosyal medya aglari araciligiyla ¢ogu
zaman Kkasitli olarak yalan haberlerin dolasima sokuldugu
goriilmektedir.

2.3. Toplumsal Yagamda Twitter

Toplumsal yasam igerisinde kitle iletisim araglar1 ekonomik,
politik, kiiltiirel ve toplumsal yonleriyle her zaman basat rol
oynamaktadir. Gazeteyle baslayan, radyo, televizyon ve son olarak
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da internetle devam eden iletisim teknolojilerindeki gelismeler
ozellikle sosyal medya aglarinin ortaya ¢ikisi ve yayginlasmastyla
birlikte kitleler {izerindeki etkisini daha fazla hissettirmeye
baglamistir.

Toplumu soyut bir sekilde kusatan sosyal medya aglari,
giindelik hayatin her aninda ve her alaninda etkisini gostererek,
bireylerin yasam tarzlarindan, bireysel iliskilere, is hayatlarina,
gilindelik aliskanlarina kadar etki etmekte, bu etki yeri geldiginde
degistirmekte yeri geldiginde de doniistiirmektedir. Bu baglamda,
sosyal medya aglarmi giiniimiiziin iletisim kurma, sosyallesme ve
bir yasam alani olusturma mekanlar1 olarak gormek miimkiindiir
(Karaboga, 2018, s. 913). Bu durumun olugsmasinda en 6nemli faktor
ise sosyal medya aglarmin etkilesime olanak taniyan yapisidir.
Bireyler, geleneksel kitle iletisim araglarindaki pasif konumunu terk
ederek sosyal medya aglarinda igerik iireten, paylasan, glindemi
belirleyen kitleler haline gelmistir (Balc1 vd., 2019, s. 957). Toplumsal
yasam igerisinde oldukga giiclii bir konumda olan sosyal medya
aglarini kullanmaya yonelten bir¢ok faktor bulunmaktadir. Bireyler
sosyal medya aglarinda, diger kullanicilarla etkilesime girebilmekte,
bilgi elde edebilmekte, yeni arkadasliklar kurabilmekte, yasadig:
anlar1 diger kullanicilarla paylasabilmekte, bir yasam alani
olusturarak sosyal hayatin1 buraya tasiyabilmektedir (Balci, vd.,
2019, s. 173).

2006 yilindan beri hizmet veren Twitter da 6nemli sosyal
medya aglarindan biri olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Twitter'in
etkilesimsel yapisi, kullanicilara bilgi, belge, fotograf, video gibi
bir¢ok farkli formatta paylasima olanak tanimasi, Twitter’r dnemli
bir toplumsal aktér konumuna getirmistir. Politikaci, sporcu,
gazeteci, siradan vatandas gibi birbirinden farkl kitleleri bir araya
getirmesi, bu kitlelerin farkli veya ayni anlamlar etrafinda yorum ve
goriis bildirmesi toplumsal olanin bu alanda yasanmasina yol
agmistir. Glinlimiizde Twitter kullanicilar1 giindemin belirlendigi
ve yasandigi yer olmasindan dolay1 bu mecra iizerinden yasamlarini
sekillendirmektedir. Bu durumda en 6nemli pay ise anlik olarak
enformasyon akisinin saglanmasinda yatmaktadir. Anin Twitter'da
yasanmasi, giindemin burada belirlenip burada bitmesi gibi
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faktorler, Twitter't onemli bir toplumsal aktor ve toplumsal yasamin
onemli bir parcasi haline getirmistir.

2.3.1. Twitter'in Genel Ozellikleri

Diinyanin en ¢ok kullaniciya sahip sosyal medya aglarindan
biri olan Twitter, insanlarin birbiriyle etkilesime girebildigi, duygu,
diisiince ve yorumlarini paylasabildigi bir agdir. Twitter kendisini,
“tam olarak su an diinyada olup bitenler ve insanlarin konustuklar
konulardir” seklinde tamimlamaktadir (Twitter, 2020). Insanlar,
Twitter'a akilli cihaz uygulamalar1 araciligiyla girebildigi gibi
bilgisayar iizerinden de erisebilmektedir. Hizmet vermeye basladig:
2006 yilindan 2017 yilina kadar kullanicilara en fazla 140 karakterlik
kullanim olanagr sunan Twitter, bunu 2017 yilindan itibaren 280
karaktere ¢ikarmistir. Internet tabanli bir iletigsim teknolojisi olarak
hizmet veren Twitter, kullanicilara 280 karakterlik tweet atma
olanagmin yami sira, gorsel, video, ses yiiklemesine olanak
tanimaktadir (Schmidt, 2014, s. 5). Bu 6zelliklerin yani sira 2017
yilindan itibaren bir canli yayin uygulamasi olan Periscope ile
anlasan Twitter, kullanicilarin canli yaym yapmasma olanak
tanimakta, diger kullanicilarin bu canli yayimnlara katilmasina izin
vermektedir.

2022 il itibariyle 436 milyon aktif kullaniciya sahip
oldugunu ifade eden Twitter, giin gectik¢e kullanic1 sayis1 artan ve
diinyanin 6nde gelen isimlerinin kullandig1 bir ag haline gelmistir
(Twitter, 2022). Twitter'in kendine has terimlerinden biri olan
“tweet” yani bir gonderi paylasmak, civildamak anlamina
gelmektedir. Twitter'in semboliiniin de “mavi kus” olmasi, bu
terimin daha anlamli hale gelmesini saglamaktadir. Twitter'in {irtin
yOneticisi olan Ryan Carver, Twitter hesabindan aktardigina gore bu
kusun adi Larry ve erkektir. Larry’in adi ise Twitter'n
kurucularindan olan Boston dogumlu Biz Stone’'un NBA
takimlarindan Boston Celtics oyuncusu Larry Bird’e olan
hayranhigindan gelmektedir. Boylece, Twitter'in hem isim hem de
semboliiniin bir basketbol oyuncusuna dayandigi goriilmektedir
(Giimiis, 2012).

Twitter, 33 farkli dilde kullanilabilir yapis1 ve Latin alfabesi
disinda kalan diller i¢in de onemli Ol¢iide kullanilabilir hale
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gelmistir. Twitter'in kendine has Ozellikleri arasinda, gonderi
paylasmak anlamina gelen “tweet” atmak, kelime veya kelime
Obeklerinin basma “#” semboliiniin getirilmesiyle olusturulan
“hashtag” olusturma, bagskasimin gonderisini herhangi bir
diizenleme yapmadan paylasmaya “retweet” adi verilmektedir.
Twitter'in giin gectikge biiyiliyen yapisi rakiplerinin birer birer
kapanmasina yol agarken tek istisnai 6rnegini Cin’deki Weibo
uygulamasidir (Weller, vd. 2014, s. XXX). Bunun yani sira hem
kendi ¢evresinde hem de diinyada olan yogun olarak kullanilan
“TT” yani trending topics listesi bulunmaktadir.

Twitter'in genel Ozelliklerini su bashklar altinda siralamak
mimkindiir (Twitter, 2020):

1. Tweet: Twitter'a gonderilen; metin, fotograf, GIF
ve/veya video igeren bir mesajdir. 280 karakterlik
siirlamay igermektedir.

2. Mention (Bahsedenler): Bagka bir hesabin "@"
sembolii ile baglayan Twitter kullanici adini igeren bir
Tweet anlamma gelmektedir. Ornegin: "Merhaba
@TwitterSupport!"

3. Retweet: Kullanicilarin paylastigi tweet/tweetlerin
herhangi bir miidahalede bulunmadan kendi
hesabinda paylasilmas:.

4. Direkt Mesaj (DM): Birbirini takip eden kullanicilarin

kendi aralarinda mesajlagmasina olanak
saglamaktadir. Ayn1 zamanda grup konusmasi da
yapilabilmektedir.

5. Anlar: Anlar, Twitter'da olup biten en O&nemli
gelismeleri sergileyen Oykii ve haber seckileridir.
Anlar, popiiler veya alakali konulari kullanicilara
gostermek icin olusturulmustur. Anlar sekmesine
tiklayarak, glintin Ozellestirilmis anlar1
goriintiilenebilmektedir. Ornegin, spor, haber, sanat,
eglence gibi.

6. Gilindem (Trending Topic- TT): Giindemler bir
algoritmayla belirlenir ve varsayilan olarak, takip
ettiginiz kisilere, ilgi alanlariniza ve bulundugunuz
konuma gore sizin igin kisisellestirilir. Bu algoritma,



Yavuz Demir

bir siiredir veya giinliik olarak popiiler olanlar yerine,
o anda popiiler olan konu basliklarin1 belirleyerek
Twitter'da kullanicilarin ilgisini en ¢ok cekebilecek,
ortaya c¢ikan en yeni tartisma konu basliklarimi
kesfetmeyi  saglar. Gilindem,  kullanicilarin
bulundugu konumu gosterdigi gibi secildigi takdirde
Diinya giindemini de gostermektedir.

7. Hashtag (Etiket): Bir hashtag, # sembolii ile
yazildiginda, Twitter'da anahtar kelimeleri veya
konular1 dizine eklemek icin kullanilir. Bu islev
Twitter'da olusturulmustur ve insanlarin
ilgilendikleri konular1 kolayca takip edebilmelerini
saglar. Herhangi bir mesajda etiketlenmis bir
sOzcligiin iistiine tiklamak veya dokunmak, bu etiketi
iceren diger tweetleri gostermektedir. Ornegin,
#twitter gibi.

Twitter'in bu 06zellikleri, kullanis seklinin basit olusuy,
stirekli kendini yenileyen bir yapiya sahip olmasi gibi etkenlerden
dolay1 diger mikroblog sitelerine gore diinya genelinde daha
popiiler hale gelmistir. Twitter'in gercek zamanl bilgi paylasimi
oldukga kolay hale gelmesi kamusal soylem {iizerinde etkili olmus
bu durum da onun yine popiilerligini arttirmistir (Suh, vd. 2010, s.
177).

2.3.2. Twitter’in Tarihsel Geligimi

Guniimiizde milyonlarca aktif kullaniciya sahip olan
Twitter, 2006 yilinda hizmet vermeye baslamistir. Twitter, bilgisayar
programlamada  kullamilan Ruby on Rails kullanilarak
olusturulmustur. Evan Williams ve Biz Stone tarafindan oncelikle
“Twttr” adiyla 2006 yilinda hizmet vermeye baslayan Twitter'in
giiniimiizdeki halini almasi ise bir miihendis olan Jack Dorsey’in
ekibe katilmasiyla olmustur (www.britannica.com). Evan
Williams'in direktifiyle Jack Dorsey uygulamay1 gelistirmek icin
bugiinkii Twitter'in temellerini atan fikri ortaya atmistir. Twitter ilk
baslarda, kullanicilarin kisisel durum giincellemelerini kisa mesaj
yoluyla diger gruplarla paylasmasina olanak taniyan bir konsept
ortaya koymus ve bu fikir benimsenmistir. Jack Dorsey’in (@Jack) 21
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Mart'ta ilk tweeti gondermesiyle Twitter'in temelleri de resmen
atilmistir (www history.com).

Web 2.0"mn bir {iriinii olan Twitter'm 2006 yilinda baslayan
yolculugunun asil iiniine kavusmasi ise 2007 yilinda olmustur.
Teksas’taki bir festivale katilan herkese Twitter hesab1 a¢ilmis ve bu
kisilerin tweet paylagmas: istenmistir. Atilan tweetlerin dev ekranda
gosterilmesiyle Twitter'in milyonlarca kullaniciya ulasan yolculugu
baglamistir. Twitter'in durum paylasimin Otesine ge¢mesi ve
gliniimiizde bilgi paylasiminin ve bir haber blogu haline gelmesine
yol agmuistir (Akcora ve Demirbas, 2010, s. 2).

Bu siirecte Twitter, yalmizca kendi ¢abast ve kullanicilarin
etkilesimi yoluyla gelismemistir. Kullarucilarin sagladigi acik
fikirler ve bunun benimsenmesi, diger teknolojik faaliyetlere ayak
uydurulmas: gibi siiregler Twitter'n gelisimini etkilemistir.
Oncelikle olarak Twitter'm teknolojik yeniliklere agik olmast ilk
kuruldugu giinden itibaren kendisini gostermistir. 2006 yilinda
oncelikle RSS yani makine tarafindan okunabilir yayinlarin ve kalict
baglantilarin (bireysel tweetlerin koprii olusturmasina izin veren
sabit URL’ler) erken benimsenmesi kullanicilarin blog konusundaki
aliskanliklarinin da bir {iriinii olarak ortaya ¢ikmistir (Halavais,
2014, s. 31).

2.4. Twitter’da Gazetecilik

Temellerinin atildig1 2006 yilindan beri Twitter, diinyanin
hemen hemen her bélgesinde gazeteciler icin olduk¢a 6nemli bir
ara¢ haline gelmistir. Twitter'n gazeteciler igin ilk kullanim
bigimleri daha ¢ok haber kaynagi ve haber dagitimi seklinde
olurken, Twitter'm ilerleyen yillarda temel gazetecilik
uygulamalarini temelden degistirdigi goriilmiistiir (Hanusch ve
Bruns, 2016, s. 14). Bu degisim oncelikle bireysel faktorler tizerinde
etkisini gostermistir. Oncelikle gazeteciler Twitter'da, kisisel
goriislerini dile getirebilmekte, kurumlarini bu ag araciligiyla temsil
edebilmekte, giindemi anlik olarak takip edebilmekte, okuyucularla
anlik etkilesime girerek onlarin goriisleri ve tavsiyeleri ¢ercevesinde
degerlendirmeler yapabilmektedir (Demir ve Baloglu, 2019, s. 7425).

Twitter, birbirinden farkl: iklimlerden kisi ve gruplar: bir
araya getirmesiyle birlikte farkli bir habercilik ortami olusmustur.
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Gazeteci, politikac, sivil toplum kurulusu, serbest gazeteci, yurttas
gazeteci ve sanal uzamdaki ¢evrimigi topluluklarin bir araya
gelmesiyle profesyonel ve amatdr gazeteciligin bulustugu bir ag
ortaya ¢ikmistir. Profesyonel ve amator gazeteciligin bulustugu bu
yeni gazetecilik tiirline “sanal ortam gazeteciligi” ya da “son
kullanic1 gazeteciligi” gibi farkli adlandirilmalar yapilmaktadir
(Caba, 2019, s. 95). Twitter'in sundugu imkan ve kisitlamalar
dahilinde yapilan yeni gazetecilik tiirii olarak Twitter gazeteciligi
daha kapsayici ve kullanim amacina sagdik kalmaktadir. Twitter
gazeteciligi, diger kullanim segeneklerini de igine katan kapsamli bir
adlandirma oldugundan daha yogun olarak tercih edilmektedir.

Twitter {izerinden gerceklesen habercilik uygulamalar
geleneksel gazetecilikte “manget tabanli habercilik” olarak
habercilik uygulamasina benzetilmektedir. Twitter'da bilgi ve
haberlerin kapsamli olarak hizli bir sekilde yayilmasindan dolay:
geleneksel gazetecilikteki manget tabanli haberciligin sosyal
medyadaki uygulama sekli olarak goriilmektedir (Algiil ve Siitci,
2015, s. 22). Twitter tizerinden gerceklesen habercilik islevi, kamu
diyaloguna dogru bir gegisin kaniti olarak da goriilmektedir.
Gazetecilerin calistiklar1 kurumlarin yayinlarina ek olarak diger
tiirden baglant1 ve haberleri de paylasmasi, takipgi kitlesine ekstra
hizmet vermesinin 6rnegi olarak goriilmektedir. Anlik gelisen
olaylarin tweetlerde yer almasiyla birlikte gazeteciler olaylara
aninda taniklik ederken, takipcilerine bir ayna islevi olarak hizmet
vermesinin yaninda esik bekgisi olarak da konumlanmaktadir.
Olaylarin yerinden takip edilmesi gazeteciligin en Onemli
islevlerinden biri olmasina ragmen bu durum Twitter araciligtyla ilk
defa gazetecilerin, vatandaslarin, yetkililerin birlikte yaptigi bir
eylem haline gelmistir. Mention islevini kullanan gazeteciler
takipgileriyle baglantiya gegmesinin ve iletisim kurmasmin yaninda
gelen mesajlar1 retweetleyerek de iletisimi gii¢lendirmektedir
(Artwick, 2013a, s. 225)

Twitter'in  biitiinsel  bir medya sistemi olarak
konumlanisinda kullanicilarin takipgi sayisindan ziyade “etkili
kullanim” 6ne ¢ikmaktadir. Bu da Twitter'in kendine has olarak
sundugu Ozelliklerin nasil kullamildigiyla iligkilidir. Twitter'in
mention, retweet, trend topics ve hashtag gibi 0zelliklerinin
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kullanimu, etkili ve becerikli Twitter kullaniminin gostergesi olarak
kabul edilmektedir. Twitter'in yeri geldiginde bir farkindalik
sistemi olarak rol oynamasi, gazetecilerin haber ve dagitim siiregleri
icerisinde yurttas gazetecilerle etkilesime ge¢mesi, alttan gelen
bilgiyi nasil degerlendirdigi ve yorumladigy, alternatif sdylemlere ne
derece onem verdigiyle iliskilidir. Bu da gazetecilerin Twitter1
hangi amagla kullandigiyla iligkilidir (Caba, 2019, s. 101). Twitter
sundugu iletisim  olanaklardan  gazeteciler  olabildigince
faydalanmayi tercih etmektedir. Gazetecilerin, Twitter't kullanim
amagclarini bes farkli boyut altinda toplamak miimkiindiir. Bunlar;

1. Gazeteciler kendi kisisel web sitelerini veya calistiklar
kurumun web sitelerini tanitmaktadir. Atilan tweetlerde
web sitesinin igerigine atifta bulunarak, bu tweetlere sitenin
baglantis1 verilmektedir.

2. Gazeteciler, giincel olaylardan gercek zamanli olarak
haberdar olmaktadir. Olaylarin gerceklestigi yerlerden
atilan tweetler, gercek zamanli bilgi sahibi olunmas:
saglamaktadur.

3. Gazeteciler, Twitter'da siradan kullanicilarla etkilesime
girmektedir.

4. Toplumun olaylara tepkisini kontrol etmek ve bunlari
raporlamak i¢in kullanirlar.

5. Twitter, farkli olaylarin arastirilmasina olanak
tanimaktadir (Neuberger, vd., 2014, s. 356).

Basta Twitter olmak {izere, sosyal medya dedigimiz
ortamlar gazete haberlerinin yayilimimin hizlanmasi agisindan
onemli bir role sahiptir (Siit¢ii ve Bayrakci, 2014, s. 4-5). Basili
gazetelerde calisan gazetecilerin, “diiniin” haberini servis etmesi ve
haberin aninda eskimesinden dolay1 Twitter'in sundugu gergek
zamanl bilgi ve haber akigsi, basili gazetecilerin bu mecraya
yonelmesine yol agmustir. Haberlerin canli ve aninda olarak
yayinlanmaya baslamasiyla birlikte basili gazetelerde calisan
gazeteciler ¢evrimici rekabet etmenin yolunu bulmustur (Hermida,
2012, s. 663).
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Twitter'da yer alan gazeteciler, sadece haber ve bilgi
paylasimi yapmamaktadir. Geleneksel kitle iletisim araclarmin
getirdigi zorunluluklarin bu platformda yavas yavas c¢izgilerini
kaybettigi goriilmektedir. Gazeteciler, haber ve bilgi paylasimi
disinda kisisel fikirlerini, giindeme dair goriislerini, mizah
unsurlarimi ve kisisel bilgilerini paylasma ihtiyaci igerisindedir.
Yapilan ¢alismalarda da Twitter'in sundugu habercilik firsatinin
geleneksel gazetecilikten birka¢ 6nemli sapma icerisinde oldugunu
ortaya koymustur. Bu sapmalari su sekilde siralamak miimkiindiir:

(1) Kisisel bilgilerin ve gazetecilik siireci hakkindeki
bilgilerin, 6zgiinliik siirecine dahil edilmesiyle oraya ¢ikan
seffaflik,

(2) Geleneksel habercilikteki smirli kitle bildiriminin ve
katihiminin  aksine bilgiye daha acik olunmasi ve
etkilesimsellik,

(3) Kat1 tarafsizlik olgusunun yikilarak mizah ve diisiince
ifadelerinin yogunlugu,

(4) Igeriklerin sosyal medyada yeniden dolagima
sokulmasiyla Dbirlikte haberin tiiketicileriyle baglanti
kurulmasi,

(5) Sadece bilgi almay1 bekleyen pasif kitleler yerine, haber
iceriginin dagitimi ve etkilesimin artmasini tesvik etmek
icin bireysel ve kurumsal marka bilinci olusturulmas:
(Molyneux, vd., 2017, s. 5).

Twitter'in yarattig1 hiper ag ortami, zaman ve mekan
sinirlamasina baglh kalmadan etkilesime olanak tanimaktadir. Bu
Ozelliginin yam sira teknik mimarisinin ve katilima olanak veren
yapisinin da etkisi medya kuruluslarinin ve gazetecilerin habercilik
i¢cin bu mecray1 yogun olarak kullanmasma yol agmistir. Oldukca
genis yelpazede kullanici ayn1 anda temasa geg¢mesini saglayan
Twitter, glinlimiizde igerisinde bir¢ok aktoriin yer aldigy,
etkilesimin 6n plana ¢iktig1 ve baglantisal goriiniimiim 6n planda
oldugu haber ve bilgi ag1 servisine doniismiistiir. Geleneksel kitle
iletisim araglarinda alict konumunda olan kullanicilar, Twitter
sayesinde aldig1 gonderileri paylasan, kendi yorumunu yapan, yeri
geldiginde haberi {iretmesinin yaninda yayan aktif Oznelere
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doniismiistiir. Yasanan bu doniisiim gazeteciler agisindan farkh
seslere ulasma imkani saglamistir (Caba, 2019, s. 97).

Alvarez ve arkadaslarimin 2012 yilinda yaptig1 calismada
Twitter, bloglar ve Facebook’a gore kullanicilara en tatmin edici geri
bildirimi saglayan sosyal medya ag1 olarak goriilmektedir. Diger
taraftan gazeteciler, Twitter'1 yeni icerik olusturmaktan ziyade daha
onceden var olan igerikleri dagitmak ve bunlar1 viral haline
getirmek ic¢in kullanmaktadir. Gazeteciler Twitter’1 arastirma
yapmak i¢in ise daha az kullanmaktadir. Twitter'in geleneksel kitle
iletisim araclarina gore sundugu bircok olanak ve firsat olmasina
ragmen sorunlu yanlarinin da oldugu bilinmektedir. Twitter'da
geleneksel kitle iletisim araglarina gore ytizeyselligin, onyarginin ve
ilgi c¢ekiciligin yiiksek olmasi habercilik acisindan sorunlarin
olusmasina yol agmaktadir (Alvarez, vd., 2012, s. 51). 2013 yilinda
1080 ABD’li gazeteciyle online olarak gerceklestirilen anket
calismasinda, gazetecilerin yarisindan fazlasinin (%53,9) diizenli
olarak bilgi toplamak ve raporlastirmak igin Twitter'1 kullandig:
ortaya ¢ikmistir (Weaver ve Willnat, 2016, s. 8). Bu arastirmacilarin
yaptig1 bir diger ¢alismada da bulgular dogrulanmis, ¢alismaya
katilan gazetecilerinin yarisindan fazlasi, haber toplama ve dagitim
icin Twitter’1 kullanildigin ifade etmistir. Bu ¢alisma kapsaminda
Facebook ve diger gazetecilerin bloglar1 daha az takip edilmektedir.
Burada ilging olan ise gazetecilere yaym yapma olanag1 taniyan
YouTube gibi gorsel-isitsel platformlarin gazeteciler tarafindan
daha az tercih edilmesidir (Willnat ve Weaver, 2018, s. 902).

Bir diger calismada ise Twitter’r aktif olarak kullandigim
soyleyen Isvegli gazeteciler, sosyal medyay1 temel mesleki norm ve
degerlere uyacak sekilde normallestirmediklerini ifade etmistir.
Bunun yerine gazeteciler, izleyici yoOnelimi ve profesyonel
konumlandirmanin  belirli  6zellikleriyle ilgili olarak sosyal
medyanin gelisen norm ve uygulamalarina uyum saglamayi tercih
etmektedir (Hedman, 2015, s. 293). Almanya’da yapilan bir
calismada, haber bdliimiinde yer alan gazetecilerin Twitter’t
kamuoyu ve haber kaynaklariyla etkilesime girmeye yarayan bir
ara¢ olarak gordiikleri sonucu ortaya cikmistir. Gazetecilerin,
Twitter'1 kendini tanitmak, arastirma yapmak, gercek zamanli yayin
yapmak ve siradan kullanicilarla etkilesime girmek i¢in kullanmasi,
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gazeteciligin aga bagh bir kamusal alan olusumuna katkida
bulunmaktadir (Neuberger, 2014, s. 356).

Twitter'da  gazetecilik ~ kurumlarmmin nasil  faaliyet
gosterdigini belirlemeye yonelik calismalar da yapilmistir. Engesser
ve Humprecht'in (2014, s. 513) yaptig1 calismada, haber medyasi
Twitter’1 aktif bir sekilde kullanirken; baglant1 ve diger 6zellikleri
neredeyse hi¢ kullanmadig tespit edilmistir. Diger taraftan elit
medya olarak adlandirilan kesim Twitter't daha sik kullanmakta,
haber ajanslari ise Twitter'in olanaklarindan daha fazla yararlanarak
etkili bir sekilde Twitter’1t kullanmaktadar.

Twitter'da yer alan gazetecilerin kurumlarini temsil
etmesinin yaninda kisisel markalamaya da o©nem verdigi
goriilmektedir. Kisisel markalama, gazetecilerin kurumlardan
bagimsiz olarak hareket etmesine yoOnelik olsa da gazeteciler
calistiklar1 kurumlarin marka giiclinden yararlanmay: da tercih
etmektedir. Gazeteciler, biyografi kismimna calistiklar1 kurumu
ekleyerek, kurumun giiciinii kullanmaktadir.

Gazeteciler ¢ogu durumda calistiklar1 geleneksel kitle
iletisim araglarmin kurumlarinin marka giiciinden yararlanirken,
kisisel markalama icin de firsat bulmus durumdadir. Geleneksel
kitle iletisim araglarinin marka giiciinden faydalanmalarina ragmen
gazetecilerin kendi kisisel markalarimi olusturmasi, kapsamli
kurallarin ve yerlesik stratejilerin otesine gegmesini saglamaktadir.
Twitter'in yarattigi ortamda, haber medyasi, gazeteciler ve
kullanicilar ~ arasmnda yeni bir diyalektik kurulmaktadir.
Glintimiizde bilgisayar ve mobil cihazlarin internet erisimine agik
oldugu hemen hemen her bolgede internet erisimi sadece tiiketimi
degil, ayn1 zamanda bilgi tiretimini de yerellestirmis ve siirekli hale
getirmigtir (Alvarez, vd. 2012, s. 51). Gazetecilerin Twitter’daki
markalama uygulamalarinin hem kurumsal hem de bireysel
kullanom  amaglar  gergevesinde olustugu  goriilmektedir.
Gazeteciler, markalama siireciyle birlikte okuyucu tanima, onlarin
hareketlerini izleme, potansiyel haber konularini takip etme,
okuyucunun ilgisini ¢ekebilecek igerik {iretme, etkilesim yaratma ve
etkilesim icerisinde olma, takipci sayisini artirma, dijital rekabette
farklilasma amagclarinin ortaklastigi dikkat ¢cekmektedir. Buradaki
en Onemli vurgu ise kisisel markalama siirecini basariyla
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gerceklestiren gazetecilerin, kurumlarina karsi bir o6zerklik
kazanabilecekleri noktasindadir. Kisisel markalama aracilifiyla
gazeteciler, kendilerini bilgi kaynagi olarak konumlandirabilir,
seffaflif1 saglayabilir ve gliven kazanabilmektedir (Caba ve
Alemdar, 2018, s. 667).

Glnlimiiz diinyasinda olduk¢a Onemli olan kisisel
markalama, gazetecilerin haber olusturma siirecini gii¢lendirebilir,
serbest gazetecilerin kendini tanitmasina ve belirli bir kitle
olusturmasina yardimc olabilir ve potansiyel haber kaynaklariyla
glclii iliskilerin kurulmasini saglayabilir. Bu da sosyal medya
aglarinda gazetecilerin esik bekciligi, haber yayma, son dakika
haberlerini paylasma gibi profesyonel degerlerin, kullanicilarla
etkilesime girmek icin bireysel degerlerle birlestirilmesi anlamina
gelmektedir (Brems, vd. 2016, s. 456).

Twitter'da haberleri dogrulamanin zorlugunun yani sira
geleneksel kitle iletisim araglarinin olmazsa olmazi goriintimiinde
olan ve “kutsal kase” olarak degerlendirilebilecek nesnellik bu
mecranin habercilik agisindan sorunlu yanlarimin basinda
gelmektedir. Diger taraftan gazetecilerin kisisel kimliklerini bu
platformda yonetme ihtiyacinin getirdigi sorumluluklar da sorun
yaratmaktadir (Hanusch ve Bruns, 2016, s. 2).

2.4.1. Twitter’dan Gazetecilerin Faydalanma Bigimleri

Twitter, bir¢cok ozelligiyle kullaricilara daha etkili bir
iletisim firsatt sunmaktadir. Bu mecray1 yogun olarak kullanan
gazeteciler de Twitter'in sundugu imkanlar1 gazetecilik pratiklerine
uygulamaya calismaktadir. Bu uygulamalarin basinda ise mention,
retweet, hashtag, trend topics gelmektedir. Twitter'm sundugu bu
uygulamalar {izerinden gazeteciler, kendilerini ve kurumlarini
tanitmak, haber toplamak, kullanicilarla etkilesime girmek, haber ve
bilgi vermek, etkili bir imaj olusturmak i¢in ¢aba sarf etmektedir.

Twitter'da mention, retweet, hashtag ve trend topics
gazetecilerin en yogun kullandig1 uygulama bicimleridir. Bunlarin
diginda  gazeteciler ~Twitter'n  diger Ozelliklerinden de
faydalanmaktadir. Bunlarin basinda ise canli yayin oOzelligi
gelmektedir. Twitter'in sundugu canli yaymn ozelligi araciligiyla,
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gazeteciler canli yaym olusturarak kullanicilarla etkilesime
girebilmektedir.

Twitter'in  yeni oOzelliklerinden biri de “canli akis”
ozelligidir. Twitter'in trend topics listesinin hemen iistiinde yer alan
ve giincel olaylarla ilgili agiklamalarin verildigi bir sayfa kullanima
agilmistir. Ornegin, tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19
salginiyla ilgili gelismeler bu sayfa igerisinde yer almaktadir.
Sayfaya girildiginde, “Tiirkiye’de Covid-19 ile ilgili giincel
gelismeler” ve altinda da “Bu sayfa Tiirk resmi makamlar ve medya
kuruluslarindan korona viriistiyle ilgili anhik giincellemeler
sunuyor” actklamasi yer almaktadir (Twitter, 2020). A¢iklamada da
bahsedildigi gibi bu sayfa altinda sadece “resmi” ve medya
kuruslarinin haberlerine yer verilmektedir. Gazeteciler, bu 6zelligi
kullanarak resmi kuruluglarin agiklamalarimi takip edebilirken,
diger medya kuruluslarinin haberlerini de takip edebilmektedir.

2.4.1.1. Hashtag

Hashtag, Twitter'in en 6nemli 6zelliklerinden biridir. “#”
sembolii ve ardindan bir kelime veya kelime &begi iceren (6rnegin
#gazetecilik) hashtagleri kullanarak kullanicilar ve metinler (tiim
tweetler ve konusmalar) arasinda iliski olugsmasin saglamaktadir.
Hashtagler arayiiz tarafindan aranabilir 6zellige sahip oldugu igin
birbirini takip etmeyen kullanicilar atilan tweetlerin hepsini
gorebilmektedir. Diger taraftan hashtaglerin denetlenemez
olusundan dolay1, herhangi bir kullanici ya da kullanic1 toplulugu
bu hashtagleri tamitabilir, kullanabilir, bdylece de genis ve
kontrolsiiz hashtaglerin olusmasina yol acabilmektedir. Bu durum
her ne kadar giindem dis1 konularin 6ne ¢ikmasina yol agsa da
giincel olaylar icin olusturulan hashtaglerin ortak kullanimi bilgi
edinme noktasinda dnemli role sahiptir (Schmidt, 2014, s. 6).

Olusturulan hashtaglerin hemen hemen hepsinin haber
degeri tagimasindan dolay: gazeteciler hashtagleri takip etmektedir.
Hashtag sayesinde, o konuyla ilgili diinya iizerinde atilan biitiin
tweetleri (hesap gizli degilse) goriilebilmektedir. Bir hashtag
olusturuldugunda, Twitter’daki arama motoru yardimiyla bir haber
etkinligine yorum yapilabilir veya haber hakkindaki yorumlar
disinda kalan biitiin tweetler filtrelenebilir (Alejandro, 2010, s. 20).
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Bu da haberle iligkisi olmayan konularin konusulmasinin oniine
gecmeye yaradigl gibi filtreleme kullanarak esik bekgiligi rolleri
genisletilmektedir.

Gazeteciler, sadece var olan veya diger kullanicilar
tarafindan olusturulan hashtagleri takip etmezler. Mevcut
hashtaglere katiimin yami sira kendileri de hashtag olusturarak
kullanicilarin ~ tepkilerini  6l¢meyi  tercih  edebilmektedir.
Olusturduklar1 hashtagleri takip eden gazeteciler, gelen yorumlari
derleyerek haber dahi olusturabilmektedir. Bu durumda gazeteciler,
kendi hashtaglerini olusturarak, kendi goriis, yorum ve bilgilerinin
diger kullanicilar tarafindan da onaylanip paylasilmasin saglamay1
amaclamaktadir (Enli ve Simonsen, 2017, s. 1090). Gazetecilerin
olusturduklar1 hashtag iceren tweetleri, retweetleyen diger
kullanicalarin - bu  hashtaglerin = dolasimina sokulmasina ve
goriiniirliigiiniin artmasina yardimci olmaktadir. Diger taraftan bu
retweetleme islemi, hashtaglere dokunulmadan paylasildig1 icin
Twitter'in kendi igerisinde gerceklestirdigi esik bekciligi roliinii de
gostermektedir (Bruns, 2012, s. 103).

Ozellikle kullanicilarin 6n plana ¢ikarmak ve belirli anahtar
kelimeleri isaretlemek ve goriintir kilmak igin olusturulan
hashtagler, gazeteciler i¢in oldukca 6nemlidir. Ciinkii Twitter'da
olusturulan hashtagler, ti¢iincii kisilerin kullanimina izin vermekte
ve ayni etiket altinda olusturulan tweetleri izleme imkani
sunmaktadir (Halavais, 2014, s. 36). Hashtag kullanimi gazetecilerin
Twitter'da daha fazla kullanuc tarafindan goriinmesine katkida
bulundugu i¢in olduk¢a 6nemlidir (Akdenizli, 2015, s. 59). Hashtag
kullanimi  ve giincel bilgilerin paylasimi 6nemli derecede
goriinlirliigii arttiracag1 gibi takipgi sayisini da arttirmaktadir
(Bruns, 2012, s. 106). Yine gazeteciler kendi olusturduklar
hashtaglerle goriintirligii arttirdigr gibi ayni zamanda kendi
sOyleminin yayilmasini saglayarak Twitter'in giindemi {izerinde de
etkili olabilmektedir (Enli ve Simonsen, 2017, s. 1091).

2.4.1.2. Trending Topics

Twitter'in en Onemli Ozelliklerinin basinda gelen trend
topics yani popiiler giindemler listesi, secilen konuma gore sik
konusulan kelime veya kelime gruplarini listelemektedir. Bu 6zellik
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altinda, istenirse mevcut konum tizerinde konusulan siralanirken,
farkli bir konum segilerek farkli bolgelerde yogun olarak konusulan
giindem maddelerine de bakilabilmektedir. Yine giindem
maddeleri tercihe gore takipci listesinin ilgi gosterdigi konulara gore
de siralanabilmektedir (Twitter, 2020).

Twitter'in, kiiresel ve belirli cografi konumlara gore
organize sekilde konusulan giindem maddelerini siralamasi, bu
giindem maddelerin {izerine tiklandig1 zaman atilan tweetlerin
goriilmesini saglamaktadir. Gazeteciler icin oldukca 6nemli olan
trend topics listesi, giindemde yer alan konu maddelerini siralamasi
bakimindan gazeteciler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. Son
dakika haber ve bilgilerinin bu baslik altinda yayilmasi, dagitilmis
esik bekgiligi olusturma mekanizmasinin énemini gostermektedir.
Gazeteciler, gelismekte olan ve haber degeri tasiyan olaylar
giindem maddeleri arasinda fark ettikleri zaman bu olay hakkinda
daha fazla arastirma ihtiyact duyarak daha detaylh bilgileri
takipgileriyle paylasabilmektedir. Bu giindem maddeleriyle ilgili
ayrica hashtag olusturulabilir, bu da konunun daha fazla kullaniciya
yayillarak daha da oOnemli hale gelmesine yardimeci olabilir.
Gazeteciler, boyle bir durumda mevcut bilgiler 1s181nda hareket
ederek, takipcilerini daha fazla bilgilendirebilir (Bruns ve Highfield,
2012, s. 14).

Twitter'in  olusturdugu bu trend konular, gazetecilik
acisindan c¢evreden merkeze gecisin gostergesi olarak kabul
edilmektedir. Gazeteciler igin Twitter {izerinden gerceklesen
eylemlerin haber degeri tasimasinin Olgiitlerinden biri olan trend
konular, ayn1 zamanda belirli kisi, grup, kaynak ve farkli Twitter
kullanicilar1 tarafindan paylasilan bilgilere verilen O6nemin de
incelenmesine yardimci olmaktadir. Ciinkii belirli bir ¢evrede
gerceklesen olaylara Twitter kullanicilari tepki verdik¢e bunun
gindem olma ve giindemde kalma olasiligi daha yiiksek
olacagindan, haber degeri tasimasi da giindemde kaldik¢a
artmaktadir (Bruns ve Burgess, 2012, s. 802).

Diger taraftan gazeteciler ve kurumlar giindemde yer alan
maddelerle ilgili igerik olugturarak yani tweet atarak kendi
gorlintirlikklerini arttirabilir ve bu da takipg¢i sayisinin artmasina
yardimci olabilir.
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2.4.1.3. Retweet

Retweet, kopyalama ve yeniden yayin yapma, o davranisi
siirdlirme eylemi olarak goriilebilmektedir. Retweet uygulamasiyla,
konusmanin olusturdugu duygusal bir paylasim icerisinde kamusal
etkilesime de katkida bulunulmaktadir. Retweet uygulamas: yogun
olarak ise daha fazla takipgiye sahip olan politikaci, sanatci, sporcu,
gazeteci vb. gibi Twitter {izerinde goriiniirliigii fazla olan kisilerin
paylasimlarina yapilmaktadir (Boyd, vd. 2010, s. 1). Twitter
icerisindeki mesaj yayilmi biiyiik Olglide retweetlerle
gerceklesmektedir. Bir kullanicinin, diger kullanicinin mesajini
retweet edip, ag1 genisletmesi ve bunun sonucunda da bilginin ayni
anda paylasilmasi Twitter'in bilginin yayilimi noktasinda ne kadar
onemli hale geldigini gostermektedir (Bastos, vd., 2013, s. 263).

Twitter'da yer alan gazetecilerin haber ve bilgi paylasimi
icin kullandig1 6zelliklerden biri olan retweet, baskalar: tarafindan
olusturuldugu i¢in dogrudan yazarlik bile gerektirmemektedir
(Barnard, 2014, s. 7). Gazetecilerin, diger kullanicilarin
diizenlenmemis yani gazeteci tarafindan herhangi bir diizenleme
islemi gerceklesmemis tweetleri retweet yoluyla takipgileriyle
paylasmasiyla birlikte habercilik islevini onlarla paylasmay1 kabul
etmesi anlamina gelmektedir. Bu sekilde retweet, bir gazetecinin
digerlerinin haber iiretim siirecine katilmasima izin vermesi yani
esik bekgiligi rollerini paylasmasi anlamina gelmektedir (Lasorsa,
vd., 2012, s. 26).

Retweet konusunda gazetecilerin bazi Onlemler aldig:
goriilmektedir. Yapilan calismalarda, retweetlerin tweetlerden ayirt
edilemedigi tespit edilmistir. Cilinkii retweet ve tweetin aymn
gazeteciden  gelmesinden dolayr ikisi de  gazeteciyle
iligkilendirilmektedir. Gazetecilerin bu duruma karsilik olarak
“biolarina” yapilan retweetleri onaylamadigini, retweetin
sorumlugunun kendisinde degil yazan kiside oldugunu belirten
ciimleler yazmaktadir. Bu climleyi yazan gazetecilerin daha ¢ok
retweet yaptig1i goriilmektedir. Kullamcilarin, retweetin orijinal
kaynagina giderek bilgiyi kontrol etmesiyle birlikte, gazetecinin bu
konudaki sorumlulugu da ortadan kalkmis olmaktadir (Molyneux,
2014, s. 4). Her ne kadar gazeteciler “retweetlerin baglayic1”
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olmadig1 konusunda agiklama yapsa da durum her zaman bdyle
basit olmamaktadir. Retweet eyleminin, aslinda yazilan seyi
kendisinin de savundugu anlamina gelmesinden dolays,
gazetecilerin diger kullanicilar ve kurumlariyla sorunlar yasadig:
bilinmektedir.

Yapilan calismalar da retweetin gazeteciler i¢in 6nemini
ortaya koymaktadir. Gazeteciler, retweeti is siirecini tesvik etmek
icin ¢ok fazla kullanmamaktadir. Gazeteciler 6zellikle baglantilar
iceren bir tweeti, retweet ettigi zaman bireysel esik bekgiligi rolleri
retweetler sayesinde Twitter'da daha da degistirilmektedir. Baska
bir ifadeyle, Twitter'da hiyerarsi daha az onemli oldugundan
geleneksel kitle iletisim araglarma gore baglantilarin kullanimi esik
bekgisiyle  ilgili olmayan medya metinleri tamitmaya
odaklanmaktadir. Bu noktada da kisisel Twitter hesabinin 6nemi
yani markalama ve giivenirligi geleneksel kitle iletisim araglarinda
yer alan esik bekgiligi rollerinden daha ©¢nemli ve kisisel hale
gelmektedir. Yapilan retweetler de kisisel markalamaya verilen
Oneme, yayinlanmay1 ve paylasmay1 tercih ettikleri icerik tiiriine
degismektedir (Noguera-Vivo, 2013, s. 111).

Gazeteciler arasinda retweet islevini gergeklestirme
noktasinda ii¢ farkli gériis ortaya gikmaktadir. {1k olarak gazeteciler,
retweet isleminin yapilmamasi gerektigini savunmaktadir. Clinkii
bu retweet edilen mesajin onaylandig1 anlamina gelmektedir. Tkinci
olarak sadece politik mesajlarin retweet edilmemesi gerektigini
savunmaktadir. Ugiincii grup ise retweet islevinin dogal bir eylem
oldugunu ve herkesin buna asina oldugunu savunarak, retweet
edilen mesajin onaylandigi anlamina gelmedigini kullanicilarin
bildigini savunmaktadir (Opgenhaffen ve Scheerlinck, 2014, s. 737).
Yapilan ¢alismalarda da bu ti¢ farkli grubu dogrulayici sonuglar elde
edilmistir. Ozellikle kurumlarin dogrulanmamis mesajlarin retweet
edilmemesi noktasinda gazetecileri uyardig ¢linkii bu davranisin
mesajin onaylandig1 anlamina geldigi (Parmelee, 2013, s. 302), ikinci
olarak gazetecilerin politika gibi konularda mesajlar1 retweet yapma
konusunda kararsiz olduklar1 (Garcia-Perdomo, 2017) sonuglari
elde edilmistir. Uciincii grup ise retweet islevini gerceklestirerek
esik bekgiligi rollerini paylasanlardan olugsmaktadir (Lasorsa, vd.,
2012, s. 29). Ozellikle bu gruba segkin olmayan gazeteciler dahil
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edilebilir. Kurumsal bagliliklar1 daha az oldugu i¢in seckin olmayan
gazeteciler daha ¢ok retweet yaparken (Garcia-Perdomo, 2017),
daha yash gazeteciler bu aga asina olmadiklar1 igin retweet
konusunda yeni nesle gore daha isteksizdir (Groshek ve Tandoc,
2016). Ayrica cinsiyete gore yapilan degerlendirmelerde kadin ve
erkek gazeteciler arasinda retweet islevi konusunda bir fark
olmadig1 ortaya ¢ikmustir. Bu da esik bekgiligi rollerini kadin ve
erkek gazetecilerin paylasma noktasinda farklar1 olmadigini
gostermektedir (Lasorsa, 2012).

Gazetecilerin Twitter'da gerceklestirdigi retweet islevi,
dikkat cekici noktalar1 veya bilgileri diger kullanicilarla paylasmaya
deger gordiikleri icin yapmaktadir. Retweet islevi ve onun kullanim
amacini degerlendirmek, Twitter'in gazetecilik rutinleri konusunda
kurumsallastig1 noktanin tespit edilmesi ve kurumlarin Twitter
kullanimini nasil etkiledigi konusunda fikir sahibi olunmasina
yardimci olmaktadir (Ferrucci, 2016, s. 7).

2.4.1.4. Mention

Mention, yani “bahset” Twitter'da bir kullanicinin diger
kullaniciy: ekleyerek tweet gondermesi anlamina gelmektedir. “@”
semboliiyle ifade edilmektedir. Twitter'da bir kullanicidan
bahsetmek i¢in o kisinin kullanici adinin oniine @ isareti (6rnegin,
@twitter) getirilerek o kisiye yonelik tweet atilir. Twitter'da
herhangi bir kullamiciddan bu sekilde bahsedildigi anda diger
kullaniciya bildirim gitmektedir (Schmidt, 2014, s. 19).

Gazeteciler de Twitter'in mention islevinden faydalanarak,
diger kullaniclar veya kurumlarla iletisime gecebilmektedir.
Gazeteci ve diger kullanicilarla mention isleviyle gerceklesen
iletisim yar1 6zel bir iletisimdir. Yani hem dogrudan kullaniciyla
etkilesime gecildigi igin 6zel, diger kullanicilarin  bu
“mentionlagsmay1” gordiigii icin de agik bir iletisim seklidir
(Artwick, 2013a, s. 218). Bir gazeteci ve kaynak arasindaki mention
isleviyle gerceklesen etkilesim gazetecinin, bilgi, arka plan ve
baglam kazanmak icin kaynaklarla nasil etkilesime girdigini
gostermektedir. Ayrica mention islevi gazeteci ve kaynak arasindaki
cesitliligi arttirmasina olanak sagladigi icin haber kaynag:
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cesitliligini arttirmaya da olanak saglayabilir (Hermida vd., 2014, s.
482).

Mention islevi gazetecilerin diger kullanicilarla girdigi
etkilesimi goOstermesinin yamni sira gazeteciler bu islevi tanitim
amach da kullanabilmektedir. Twitter'in kigisel ve kurumsal
markalamaya olanak taniyan yapisi, takip-takip¢i sayisiyla
endekslidir. Bu durumda gazeteciler, calistiklar1 kurumlar1 veya
tanidig1 kisileri mention yoluyla acik bir sekilde ifade ettigi anda
reklaminin da yapilmasini saglamaktadir. Gazeteci gibi belirli bir
kitleye hitap eden ve giivenilir bir kisinin yaptig1 mention islevi,
kullanicilarin takip edilmesine yol agmaktadir. Yapilan calismalarda
da (Molyneux, vd., 2017, s. 9) gazetecilerin profillerine calistiklar:
kurumlarin hesaplar1 mention yoluyla ekledigini ve kurumsal
imajdan yararlandig: tespit edilmistir.

Twitter'in hem etkilesimi 6n plana c¢ikarmasi hem de
bilgilerin yayilmasini kolaylastirici islevlerinin olmasi geleneksel
kitle iletisim araglarindan ayiran en onemli 6zelliklerinin basinda
gelmektedir. Gazeteciler de mention yoluyla gesitli kurum ve
kisilerle etkilesime girerek hem sohbet agimi hem de kullanici
sayisini genisletmektedir (Artwick, 2013b, s. 1122).

2.4.2. Twitter’in Habercilik Agisindan Avantaj ve Dezavantajlari

Habercilik i¢in son yillarda 6nemli bir mecra haline gelen
Twitter, habercilik agisindan bazi avantaj ve dezavantajlar
icerisinde barindirmaktadir. Oncelikle Twitter'in kendine has
yapisi, siirli alanlar ve gruplar igerisinde konusmay: daraltmak
yerine, birbirine bagli farkli aktorler araciligiyla konusmay:
dagitmaya ve aymi anda bir¢ok kisinin ayni konu hakkinda
konusmasina olanak tanimaktadir. Bu da haber iiretim ve dagitim
stirecinde birgok aktdriin ayni anda aktif olmasini saglamaktadir.
Diger taraftan Twitter tarafindan saglanan bilgi ve haber akis,
bireyleri dogrudan katihim gostermeden de bu bilgi ve haberlerin
farkinda olmasin saglamaktadir (Boyd, vd. 2010, s. 2).

Twitter'in habercilik agisindan Snemli bir avantaja sahip
olmasinda akilli telefonlarin yaygimligimin artmas: oldukga
onemlidir. Akilli telefonlarin yardimiyla kullanicilar haber degeri
tasiyan bilgileri aninda paylasabilmekte, bunun yani sira fotograf ve
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video Ozellikleriyle bu haberleri destekleyebilmektedir. Aga bagh
bir toplum yapisinin olustugu giiniimiizde Twitter'in haberleri
biiyiik bir verimlilik ve hizla yaydigi sdylenebilir. Ozellikle son
dakika haberlerini diger mecralara gore daha hizli bir sekilde
paylasim olanagi sunmasi, diger araglara gore avantaj
saglamaktadir (Barnard, 2014, s. 7). Ciinkii son dakika haberleri yeri
geldigi kullanicilarin aninda elde ettigi bilgilerden olusmaktadir.
Yani Twitter {izerinden son dakika haberleri yayilabildigi gibi
Twitter’daki kullanicilarin elde ettigi bilgiler de son dakika haberi
olabilmektedir.

Twitter {izerinden gerceklesen gazetecilik ve habercilik
eyleminin geleneksel kitle iletisim araglarinda gerceklesen
habercilik uygulamalarina gore birtakim avantajlar1 bulunmaktadir.
Bu avantajlar geleneksel Kkitle iletisim araclarinin sundugu
habercilik isleviyle zithik tagimaktadir. Bu avantajlar1 ii¢ madde
etrafinda toplamak miimkiindiir:

1. Geleneksel kitle iletisim araglarinin sundugu ve se¢me
sanst pek birakmayan yapisina gore Twitter’da haberler
kisisel alaka diizeyine gore tercih edilebilir ve tiiketilebilir.

2. Twitter {izerinden gerceklesen habercilik eylemi, dagimik
ve bilinmeyen kitlelere hitap etmek yerine a¢ik ve bilinen bir
kitleye hitap etmektedir ve yeri geldiginde de bu kitleyle
etkilesime girilebilmektedir.

3. Geleneksel kitle iletisim araglarinin sundugu tek yonlii
yaymncilik tipinden ziyade konusma kipinde habercilik
yuriitiilmektedir (Schmidt, 2014, s. 4).

Geleneksel kitle iletisim araglarinda canli goriintiileri
yaymnlamak i¢in sahada en az bir muhabirin olmas: gibi bir
zorunluluk vardir. Ancak Twitter'da boyle bir zorunluluk soz
konusu degildir. Twitter efekti olarak adlandirilan durum, ¢evrimigci
kullanic1 topluluklar: tarafindan olusturulan igerigi kullanicilara
canlt olarak ulagtirarak sahada herhangi bir muhabir olmadan da
canlt yayin yapilmasina olanak tanimaktadir (Bruno, 2011, s. 6).

Twitter, anlik olaylarin paylasimina olanak tarudig: igin
¢ogu kisi ve kurum Twitter’1 bilgi paylasimi igin kullanmaktadir.
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Politikacilarin,  devletlerin, siyasi partilerin, gazetecilerin,
gazetelerin, doktorlarin, avukatlarin, sporcularin, spor kuliiplerinin
kisaca toplumsal statii olarak en iist diizeyde olan kisi ve
kurumlarin Twitter’da aktif olarak rol aldig goriilmektedir. Kisi ve
kurumlarm bilgi paylasimi igin yogun olarak kullandig1 Twitter, bu
yapisti itibariyle 6nemli bir kaynak konumuna gelmektedir.

Twitter'in  gazetecilik acgisindan en oOnemli o6zelligi
kaynaklarla iletisime ge¢me ve bilgi toplama noktasindadir.
Haberlerin hizli bir sekilde yayilimina ve dagitimina olanak
tanimasi, genel olarak not almaya ve degerlendirmeler yapmaya
olanak tanimasi, 6zellikle geleneksel kitle iletisim araglarinin aksine
haber tiretim siirecine siradan vatandaglarin da dahil olmasi 6nemli
bir avantaj olarak goriilmektedir. Yine Twitter'in kullanicilarla
etkilesime olanak tanimas: da avantaj saglamaktadir. Profesyonel
gazetecilik uygulamalarinin saglanmasina olanak tanimasinin yam
sira kisisel markalamaya da imkan vermesi onemli habercilik
agisindan 6nemlidir (Barnard, 2014, s. 6-9).

Geleneksel habercilik ve Twitter'da gerceklesen habercilik
eylemleri karsilastirildiginda Twitter gazeteciliginin dezavantajlari
da mevcuttur. Ozellikle gazete ve gazetecilik gibi toplumsal
statiiniin oldukga yiiksek oldugu kisi ve kurumlara giiven oldukga
yliksektir. Bu noktada devreye giren Twitter'daki hiz faktori,
igeriklerin denetlenmesi, bilgilerin dogrulugunun kontrol edilmesi,
dogru ve giivenilir haber yapmanin oniine gecebilmektedir. Basili
gazetecilikte haberlerin dogrulugunun teyit edildikten sonra
yaymlanmasi ve diiniin haberini sunmasindan dolay1 haberlerin
dogruluk pay1 daha yiiksektir (Sivritepe ve Ertiirk, 2019, s. 40).
Ancak Twitter'da muhabirlerin ve diger kullanicilarin bilgiyi “6nce”
paylasmak ic¢in birbiriyle yaristignt bir ortamda, haberlerin
dogrulugu teyit edilmeden sunulma olasilig1 oldukga ytiiksektir. Bu
da Twitter'da yer alan her haberin dogru olmadigi kanisinin
olusmasina neden olmaktadir.

Twitter haberciligin en énemli dezavantajlarin basinda etik
kodlarin ihlali olarak gelmektedir. Bu alanda yapilan haberlerin
herhangi bir editoryal siireten gegmeden yayilmasi, haberciligin bu
alanda yapilmasim zorlagtirmaktadir. Otekilestirmeye olanak
tanumasi, 6zel yasamin gizliligin ihlal edilmesi, gercek disi bilgilerin
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sunulmasi gibi gazetecilik etik anlayisina uymayan anlayisa olanak
tanimaktadir. Yine Twitter'da yapilan habercilik muhalefet
gliciinden yoksun kalabilmektedir. Bu da haberciligin en biiyiik
Ozelliklerinden birinin yerine getirilememesine neden olmaktadir.
Sosyal medya aglarindan yapilan habercilikte, hesaplarin
kapatilmasi, videolarin yaymdan kaldirilmasz, yapilan
paylasimlarin  silinmesi gibi etkenler muhalefet giictiniin
kirllmasma neden olmaktadir. Bu ylizden yapilan haberler
olabildigince popiiler konular iizerinde olmakta ve herhangi bir
muhalif durusun olabildigince uzaginda kalinmasina yol
acmaktadir.

Twitter’da gerceklesen haberciligin en biiyiik sorunlarindan
bir digeri de tarafsizlik olgusunun cogu zaman yok sayilmasi
gosterilebilir. Bu mecralarda habercilik yapan kisi ve kurumlar,
daha c¢ok etkilesim almak ve daha fazla kisiye ulasmak icin
gazeteciligin en onemli degerlerinden biri olan tarafsizlig: ihlal
etmekten ¢ekinmemektedir. Bu da bu mecralarmn diger habercilik
mecralarina gore habercilik yapilmasini olmasini bile yine giiven
duygusunun zedelenmesine neden olmaktadir. Tarafsizlik ilkesi
diger habercilik mecralarinda da ihlal edilse de bu ihlalin sosyal
medya aglarinda daha fazla oldugu asikardir. Ozellikle sadece
Tiirkiye glindemini degil diinya giindemini de belirleyen politika ve
spor haberlerine ait igeriklere bakildiginda tarafsizlik ilkesinin yok
sayildigr goriilmektedir. Politik c¢ikarlar ugruna habercilik
anlayisindan vazgecenler, muhabir olmaktan ote bir taraftar gibi
davrananlar bu mecralarin habercilik agisindan yeterince
gelismedigini gostergeleridir.

Sosyal medya aglar1 habercilik yapmak {iizere dizayn
edilmedigi i¢in gazetecilik meslek kodlarma uymayan bir goriintim
icerisindedir. Haberlerin teyit edilmeden yayinlanmasi, ulasilan
kitlenin sinirli olmasi, 6zel hayatin gizliligi ilkesinin ihlal edilmesine
biiyiik oranda olanak tanimasi, tarafsizlik olgusunun yok sayilmas,
daha fazla etkilesim almak igin “yalan” haberlerin dolasimina
olanak tanimas: gibi etkenler sosyal medya aglarmin habercilik
agisindan  heniiz  yeterince istenen seviyeye ulagmadigim
gostermektedir. Diger yandan, gazetecilik mesleginin bir egitim
siirecinden gecen —olmas: gereken- kisiler yapmaktadir. Ancak
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sosyal medya aglarinda habercilik yapan yapilmasi i¢in heniiz bir
egitim programi mevcut degildir. Bu da ¢ogu yukarida sayilan
gazetecilik meslegine ters diisen ihlallerin olusmasma neden
olmaktadir.

Diger taraftan Twitter’da “trol” diye adlandirilan hesaplarin
varligi, gercek olmayan bilgi ve haberlerin yayilarak
dezenformasyona yola agabilmektedir. Trol hesaplar, birtakim kisi
veya gruplar tarafindan yonlendirilen, belirli diisiince ve goriislerin
on plana ¢ikarilarak giindem olmasimi saglayan kisilerdir. Yine
“bot” hesap olarak adlandirilan hesaplar da trol hesaplara destek
olmaktadir. Bot hesaplarin o6zelligi ise herhangi bir kisinin
yonetmedigi tamamen programlar tarafindan yonetilen yani gergek
olmayan hesaplardir. Bu hesaplar belirli kelime gruplarm siirekli
olarak tweetleyerek giindem olmasini saglamaktadir. Bu da yanls
bilgilerin yayilimma neden olmasinin yaninda gercekmis gibi
algilanilmasina yol agabilmektedir.

2.5. Twitter'da Spor Gazeteciligi

fletisim endiistrisinin giin gegtikge gelistigi giiniimiizde,
yeni ¢ikan teknolojilere ve uygulamalara uyum saglamak onemli
hale gelmistir. Twitter'in iletisim ve haber endiistrisinin en dnemli
araclarindan biri haline gelmesiyle birlikte spor gazeteciligi de bu
dontistimden etkilenmistir. Twitter'in haber kaynaklarina daha
once hi¢ olmadig1 kadar kolay erisim imkani sunmasindan dolay,
spor gazetecileri haber degeri olmayan bilgileri dahi haberlestirme
ihtiyact duymaktadir. Ciinkii glintimiizde kullamcilar siirekli olarak
yeni bir bilgi beklemekte ve bu beklenti bir siire sonra talebe
dontismektedir. Son dakika haberlerinin olduk¢a hizli bir sekilde
milyonlarca kisiye ulastigr Twitter'da, spor gazetecileri geleneksel
kitle iletisim araglarinin son dakika haber sunus bigimlerini de
degistirmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda son dakika
haberlerinin ayrintilarinin daha sonra verildigi giinlerden, haberle
ilgili yorum yapilan, izlenimlerini aktaran ve kullanicilar1 aninda
bilgilendiren giinlere gelinmistir (Hancherick, 2011, s. 20). Twitter'in
son dakika haber giincellemelerini tek bir merkezde toplayarak spor
gazetecilerinin hizmetine sunmasi, gazetecilerin farkli web
sitelerinde arastirma yapmaya gerek kalmadan farkli kaynaklardan
bilgilere ayn1 anda erismesini saglamaktadir (Hull, 2016, s. 527).
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Twitter, spor gazetecileri i¢in kendi tutku, heyecan ve kisisel
diisiincelerini ifade etme ve paylasma, kullanicilarla iletisime ge¢me
ve bu iletisimi stirdiirmek icin oldukga elverigli bir ortam
sunmaktadir. Twitter, spor gazetecileri i¢in dogrudan, herhangi bir
sansiire maruz kalmamis ve kisisellestirilmis bir ifade tarzinin
merkezi haline gelmeye baslamistir (Frandsen, 2012, s. 11). Hem
kisisel hem de kurumsal etkilerinden dolay1 Twitter, haber icerigi
olusturma ve dagitiminda bir devrimin onctisii niteligi tagimaktadir.
Geleneksel kitle iletisim araglarinin haber verme islevi giin gectikge
azalirken; Twitter'daki kullanicilarin haber verme islevi ise giin
gectikce artmaktadir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin giindem
belirleyicisi olarak kaybettigi haber “tiiketicileri”, Twitter
araciligiyla spor gazetecileriyle dogrudan ve aninda sohbet etme
imkani kazanmugtir (Sheffer ve Schultz, 2010, s. 482).

Twitter'in spor gazeteciligi {izerinde yarattig1 doniistimler
sadece kisgisel alanlarla smirli kalmamis, kurumlar da bu
doniisimden etkilenmistir. Bircok gazete, Twitter't satislar1 ve
okunma oranini arttirmak i¢in bir ara¢ olarak kullanmaktadir.
Twitter, her kullaniciya ulagsma imkani olan tweetlerin, hashtaglerin
ve komut kelimelerin yenilikgi kullanimi sunmasi, 6zellikle Google
ve Yandex gibi arama motorlarmnin yardimiyla haberlere ulasimi
kolaylastirmaktadir (Baker, 2014, s. 14). Yine spor gazetelerinin
kurumsal olarak ¢evrimici okuyucu Kkitlesini takip ederek, onlarin
istek ve arzularina gore haber olusturmalari okuyucu ©nemi
agisindan degerlidir. Dijital diinyanin sundugu olanaklarin birlikte
kullanuldig1 diisiiniildiigiinde, haber kuruluslarina olan giivenin
saglanmas1 Onemlidir (Roberts ve Emmons, 2016, s. 110-111).
Gazetelerin kurumsal yapilari, spor gazetecilerinin takipci sayisinin
artmasma da neden olmaktadir. Spor gazetecileri Twitter’'daki
hesaplarina ¢alistiklar1 kurumun admi ekleyerek hem kurumun
tanitimini yapmakta hem de takipgilerine c¢alistiklar1 kurum
tizerinden giiven asilamaya calismaktadir. Bu da ulusal spor
gazetelerinde calisan gazetecilerin takip¢i sayisimin daha fazla
olmasina neden olmaktadir (Price, vd., 2012, s. 15). Ancak spor
gazetecileri her ne kadar calistiklar1 kurum tiizerinden bir itibar
saglamaya calissa da Twitter'in yapist c¢alistiklart kurumun
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yapisinin disina ¢ikmasina ve kendi markalarini yaratmasina da
neden olmaktadir (Schultz ve Sheffer, 2012, s. 74).

Ozellikle son 10 yilda spor gazeteciligi sosyal medya
sayesinde bir¢ok Onemli degisiklik yasamistir. Giintimiizde spor
gazetecilerinin neredeyse tamaminin en az bir tane sosyal medya
hesab1 bulunmaktadir. Uzerinde en ¢ok tartisilan ve spor
gazeteciligini 6nemli doniisiimlere sokan sosyal medya ag1 ise
kuskusuz Twitter goziikmektedir. 2015 yilinda yapilan bir
calismada spor gazetecililerinin yilizde 54tin diizenli olarak
Twitter'1 kullandig1 tespit edilmistir (ufonline.ufl.edu). Ozellikle
spor gazetecilerinin Twitter kullanimiyla ilgili ilk calismalara
(Schultz ve Sheffer, 2010; Sherwood ve Nicholson, 2012; Deprez, vd.
2013) bakildiginda, spor gazetecilerinin Twitter'mn popiiler olmaya
bagladig1 yillardan itibaren kullanmaya bagladig1 goriilmektedir. Bu
da spor gazetecilerinin teknolojik yeniliklere karsi ¢abuk uyum
sagladigini gostermektedir. Diger taraftan yine bu calismalarda,
tizerinde en ¢ok tartisilan sosyal medya aginin Twitter oldugunun
tespit edilmesi, spor gazetecilerinin Twitter'in habercilik ve kisisel
acidan oneminin ¢abuk kavrandigini gostermektedir. Twitter'in
habercilik siirecine dahil edilmesinin erken baslamasi, habercilik
uygulamalarmin bu alanda gelistirilmesi igin bir firsat dogurmus
gibi goziikmektedir.

Spor gazetecilerinin Twitter kullaniminda ve Twitter’t
habercilik mecras: olarak algilama bigimlerinde yas 6nemli bir
faktor olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Geng spor gazetecileri, yeni
iletisim teknolojileriyle biiylidiigii ve uyum siirecinin ¢abuk
olmasindan dolay:r Twitter't haberciligin dogal bir alami olarak
degerlendirmektedir (Demir ve Baloglu, 2019, s. 7425). Yapilan
calismalarda da (Schultz ve Sheffer, 2010; Reed, 2011; Roberts ve
Emmons, 2016) geng spor gazetecilerinin Twitter't habercilik
agisindan dogal bir alan olarak gordiigii tespit edilmistir. Geng spor
gazetecilerinin Ozellikle kaynak bulmak, kaynaklarla iletisime
gecmek, haber arastirmak ve konu bulmak icin Twitter’r kullandig1
belirlenmistir. Geng spor gazetecilerinin mesleki tecriibelerinin az
olmasi, kaynaklarla iletisime ge¢mede yasadig1 sorunlar ve yeni
iletisim teknolojilerinin sagladig: kolayliklara alistiklarindan dolay1
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Twitter’'1 habercilik acisindan elverisli bir ortam olarak gordiikleri
sOylenebilir.

Yapilan c¢alismalarda (Sherwood ve Nicholson, 2012;
Deprez vd., 2013; Hull, 2016; Schultz ve Sheffer, 2012; Mc Ennis,
2013) spor gazetecilerinin kaynak bulma, kaynaklarla etkilesime
gecme ve son dakika haberlerine ulasma noktasindaki Twitter’dan
yararlanma bigimlerine birbirini dogrulayict sonuglar elde
edilmistir. Spor gazetecileri Twitter't kaynak bulmak, bilgi
toplamak, etkilesimde bulunmak, son dakika haberlerini gérmek
icin kullanmaktadir. Bu da Twitter'in habercilik uygulamalar:
bakimindan gazetecilik rutinlerini degistirdigini gostermektedir.
Glnitimiizde bircok gazeteci haber hikayesi olustururken
Twitter'dan yararlanmakta, giindemi takip etmekte ve gazetecilik
faaliyetlerini bu alandan da siirdiirmeye devam etmektedir. Bunun
disinda Twitter1 kisisel goriislerini ifade etme (Sheffer ve Schultz
2010, s. 478) igeriklere baglanti ekleme ve tamitim igin de
kullandiklarin ifade eden gazeteciler bulunmaktadir (Sanderson ve
Hambrick, 2012, s. 348). Bu da Twitter'in temel gazetecilik
faaliyetleri disinda kisisel ve kurumsal tanitim amagl kullanildiginm
ayni zamanda kisisel goriislerini ifade etmek icin bir arag¢ olarak
gorildiigiinii gostermektedir.

Uluslararasi ve ulusal diizeyde diizenlenen spor etkinlikleri
Twitter'in en yogun kullanildigi zaman dilimlerinin basinda
gelmektedir. Bu donemde spor gazetecileri de fikirlerini dile
getirmek, bilgi toplamak ve sporcularin paylasimlarmi kontrol
etmek icin Twitter't yogun bir sekilde kullanmaktadir. Spor
gazetecileri, yayn siiresini uzatmak, kullanicilarin ilgisini ¢ekmek,
gazete sayfalarini doldurmak igin Twitter'dan tamamlayici bilgiler
etmeye calismaktadir (N6lleke, vd. 2016, s. 522). Ornegin, 2014 Sochi
Kis Olimpiyatlar1 sirasinda Alman spor gazetecileri giinlitk
ortalama 9,6 tweet atmistir (Grimmer ve Horky, 2018, s. 74). Bu da
spor gazetecileri agisindan biiyiik spor organizasyonlarinin ne
kadar 6nemli ve haberciligi tamamlayici oldugunu gostermektedir.

Spor gazetecileri igin onemli bir haber kaynag: olan
sporcular, gazetecilerin takibi altindadir. Sporcularin sadece
meslekleriyle ilgili degil 6zel yasamlariyla ilgili paylasimlar da
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haberlestirilmektedir (Andrews, 2011, s. 28; Sherwood ve Nicholson,
2012, s. 950). Dunleavy’in (2014, s. 64-65) yaptig1 bir ¢alismada spor
gazetecilerin sporcular1 neden takip ettikleri ve sporcularin hangi
paylasimlarinin hangi durumda haberlestirilecegi konusunda {ig
onemli sonu¢ ¢ikmigtir. Bunlar;

1. Bir sporcunun tweeti, gazetecilerinin herhangi bir sekilde
sporcuyla iletisime gecememesi halinde haberlestirilebilir.

2. Bir sporcunun tweeti, ozellikle giinliik haber akisinin
sonunda, o sporcunun profesyonel veya kisisel hayati
hakkinda son dakika haberlerinin kaynagi olarak
kullanilabilir.

3. Bir sporcunun tweeti, tartismali veya kigkirtici ifadeler
iceriyorsa ve Ozellikle yaptig1 spor daliyla iliskisi yoksa
sporcunun kendi fikrini beyan ettigi i¢in bash basina haber
haline gelebilir (Dunleavy, 2014, s. 64-65).

Spor diinyasinda, Twitter gibi hizmetler geleneksel
gazeteciligin ve spor gazeteciliginin sonunun baslangici olabilir.
Gazeteciler, ulastirdiklar bilgilerle genis kitleleri bilgilendirmenin
yaninda etkisi altina alabilmektedir. Sporun katilimcilar1 ise
gazetecilere verdikleri bilgiler cercevesinde degerlendirmektedir.
Yani insanlar sporcularin gercekten ne diistindiigiinii degil esik
bekgisi olarak spor gazetecisinin aktardig: sekilde 6grenmektedir.
Twitter, bu diizenin bir nevi 6niine ge¢mektedir. Twitter {izerinden
sporun katilimcilarinin  yaptig1 aciklamalar, bilgilendirmeler,
yalanlamalar ve korkmadan kendilerini ifade etmeleri,
gazeteciliginin isleyis bi¢imini de degistirmektedir. Spor iletisimin
cift yonlii bir sokak haline gelmesi ka¢inilmaz olarak goriilmektedir.
280 karakterlik teknoloji, isleyis bicimini giin gectikge daha da
basitlestirmektedir (Hancherick, 2011, s. 20).

Spor gazeteciligin Twitter'da gergeklesme bicimin sorunlu
yanlart da bulunmaktadir. Haberleri ilk vermenin acelesi ve
heyecanuyla  bilgiler = dogrulanmadan milyonlarca  kisiye
sunulabilmektedir. Geleneksel basili gazetelerde, haberlerin bir giin
oncesinin detaylarini verdigi i¢in haber yazim siireci, daha uzun,
daha detayl ve bilgilerin giivenilirligi de bir o kadar giigclidiir.
Kaynaklarin kontrol edilmesi ve bilgilerin dogrulugunun teyit
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edilmesi i¢in vakit vardir. Ancak Twitter'da son dakika haberlerini
gecmek ve haber atlatmak i¢in dogrulugu teyit edilmeden bilgiler
dolasima girebilmekte ve bu durum olumsuz sonuglara yol
acabilmektedir (Andrews, 2011, s. 10). Twitter spor gazetecileri icin
haber olusturmak i¢in her ne kadar ¢alistiklar1 kurumun yaninda ek
bir mekan olarak gorev alsa da profesyonel ve kisisel sinirlarin bu
alanda bulaniklagmasi sorunlara sebep olabilmektedir. Ozellikle
spor gazetecilerin profesyonel ¢izgiden uzaklasarak taraftarlarla
girdigi diyaloglar, onlara kars1 alayci tavirlari nesnellik ve tarafsizlik
ilkesiyle celisebilmektedir. Yine spor gazetecilerinin Twitter'da
haberi sunarken ilk ve dogru arasinda c¢izgiyi tam olarak ayirt
edememeleri ve ilk olma yarisina girmeleri dogruluk ve giivenirlilik
agisindan sorunlara neden olabilmektedir (Sanderson ve Hambrick,
2012, s. 384).

Twitter'in spor gazeteciligi i¢in olumsuz yanlar1 bunlarla
smirl degildir. Sonucta gazetecilerin bagh olduklar1 bir kurum ve
sorumluluklar1 vardir. Bu da spor gazetecilerinin isverenlerine karsi
sorumluluklar1 oldugu ve onlarin isteklerini yerine getirmek
zorunda oldugu anlamina gelmektedir. Twitter'n sagladig iki
yonlii akis spor gazetecilerin haber bulmak ve kaynaklarla
etkilesime ge¢mesi bakimindan 6nemli olsa da Twitter'in bu konuda
bir 6deme yapmamasi, spor gazetecilerinin gegimlerini saglamak
icin paraya ihtiyagc duymasi isverenlere karsi sorumlulugu
gliclendirmektedir. Diger taraftan Twitter'da gegcirilen zamanin
yogunlugu ve vaktin nasil gectiginin anlasilmamasi, olusturulacak
haberlerin iyi hazirlanmamasina da neden olabilmektedir (Roberts
ve Emmons, 2016, s. 97-98). Twitter kullanan spor muhabirlerine
glinliik calisma rutinlerin degismesinden dolay: elestirilere ek
olarak atilan tweetlerde kullandiklar1 “amigoluk” igerikli
yaymlardan dolay1 da elestiri gelmektedir. Bu durumun geleneksel
habercilik normlariyla ters diismesinden dolay1 elestirilerin
yogunlugu artmaktadir. Ayrica objektif haber yapimi igin gerekli
olan kritik izleme roliine de karsi ¢ikilmasi elestirileri beraberinde
getirmektedir (English, 2016, s. 532). Spor muhabirlerinin Twitter'da
calistiklart kurum ve gazetecilik meslek ilkelerinden 6te muhabiri
olduklar1 takim lehinde, c¢ogunlugu taraftarlardan olusan
kullanicilarla olan etkilesimi ve bagi arttirmak igin igerikler
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tretmektedir. Bu durum da gazetecilik meslek etik ilkelerinin digina
c¢ikilmasina ve tarafsizlik ilkesinin goz ardi edilmesine neden
olmaktadir.

Sonug olarak Twitter'in bireysel ve orgiitsel olarak olumsuz
ozelliklerini 4’er birbirine baglh basliklar altinda toplamak
miimkiindiir. Twitter'in spor gazetecileri tizerinde bireysel etkileri,
Twitter’a (1) bagli hale gelinmesi, (2) yanlis bilgi tiretme, titketme ve
iletme olasihginin daha yiiksek olmasi, (3) kisisel ve mesleki
yasamin birbirine karismasi ve (4) zararli bir 6grenme egrisi
sunmasidir. Twitter'mm spor gazeteciligi {izerindeki kurumsal
etkileri, (1) geleneksel esik bekgiligi rolleri degismistir, (2) haber
atlatma kavrami doniismiistiir, (3) gazetecilerin keskin olan mesleki
rolleri bulaniklasmistir, (4) insanlar daha az geleneksel kitle iletisim
araglarini takip etmeye baslamistir (Sears, 2011, s. 83-87).

2.6. Twitter'da Esik Bekgiligi Uygulamalari

Her kesimden insanin kullandigi Twitter, diinyada
milyonlarca kullanici olan sosyal paylasim sitesidir. Twitter, 280
karakterlik paylasim simurin bulunmasi, gorselden ¢ok yaziya
odaklanmasi gibi 6zellikleriyle gazetecilerin de ilgisini cekmektedir.
Giiniimiizde hemen hemen her gazetecinin Twitter hesabi
bulunmaktadir. Bu durum kitle iletisim arastirmalarinin da
Twitter’a yogunlasmasina neden olmustur. Twitter'in hem kendine
has oOzellikleri hem de gazetecilerin uyguladigl esik bekgiligi
uygulamalar: arastirmacilarin ilgisini ¢ekmis ve bu konuda birgok
calisma yapilmaistir.

Glintimiizde, kitle iletisim araclar1 igeriklerinin paylasimini
Twitter'da miimkiin oldugunca tekrar paylasilabilir hale getirerek
etkilesimi arttirmak istemektedir (Diakopoulos ve Zubiaga, 2014, s.
590). Bunu da igeriklere, web sitesine yonlendirici baglanti, hashtag,
mention gibi Twitter'in kendine has o0zelliklerini kullanarak
yapmaktadir.

Twitter'da esik bekgiligi bir¢ok farkli bek¢iden ve adimdan
gecerek yerine getirilmektedir. Haberlerin Twitter’da yayilmast igin,
haberlerin paylasilmasi ve begenme faaliyetleri yoluyla potansiyel
olarak yeniden cerceveleyen ve baglamsallastiran, boylece yeni
anlam katmanlar1 yaratan ¢ok sayida Ozel bekgiden gegmesi
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gerekmektedir. Bu nedenle dijital haber soyleminin ¢ok sesli
doniisii, yalnizca haberi olusturan gazetecilerin sayisinda bir artis
anlamina gelmemekte, ayn1 zamanda ayni haber parcasinin onu
sosyal medya platformlarina yayma eylemlerinde ¢ok sayida
kisiden/bek¢iden etkilendigini ima etmektedir (Steensen ve Eide,
2018, s. 934).

Twitter'm kendine has 6zellikleri arasinda retweetin yani
bagka bir kullanicinin gonderisini herhangi bir diizenleme
yapmadan paylasma bi¢iminin esik bekgiligi uygulamalar:
agisindan daha ozel bir yeri vardir. Ciinkii gazeteciler, diger
kullanicilarin =~ mesajlarini retweet  ederek  takipgilerine
aktardiklarinda esik bekgiligi rollerini genisletmis olmaktadir. Bu
sekilde retweetleme, bir gazetecinin digerlerinin haber siirecine
katilmasma izin vermek, esigin agilmasinin bir gostergesi olarak
kabul edilmektedir (Lasorsa, vd. 2012, s. 26). Twitter'da esik
bekciligi uygulamalari sadece gazeteciler veya kitle iletisim araclar:
tarafindan gerceklestirilmemektedir. Yeni medyanin sundugu
olanaklardan faydalanan siradan kullanicillar da Twitter'da birer
esik bekgisi olabilmektedir.

Dijital ¢agda siradan vatandaslar, haber cesitliligi, kitle
iletisim araglar1 ve gazetecilerle iletisime gececek dogrudan kanallar
ve cevrimici kitleleri harekete gecirecek yeteneklerle donatilmig
durumdadir. Bu da Kkitlelerin, geleneksel haber odalarinda esik
bekgileri araciligiyla insa edilen giindemi ve diisiinceyi takip eden
pasif yiginlar olmaktan c¢ikarmaktadir. Bunun yerine bireysel
tercihlerini ve glindemlerini dile getirerek esik bekgilerine bireysel
glindemlerini aktarmaktadir (Xu ve Feng, 2014, s. 431). Twitter,
gazeteci, siyasetci veya diger elit gruplarin temsilcileri gibi kapali bir
cevreye sahip olmayan kisiler i¢in kamusal sOylemlere katiim
noktasinda yeni bir sayfa agmustir. Bu durum geleneksel Kkitle
iletisim araclarina kiyasla sosyal medya aglarmin kamusal alanin
yapisinda degisikliklerle ilgilidir. Twitter araciligiyla gazetecilerin
esik bekgisi ve birincil bilgi kaynagi olma rollerinin geri planda
kalmasiyla birlikte, siradan kullanicilarin pasif alicilar olarak degil
bilgiyi iireten ve bilgi akisini sekillendiren konumlar gii¢lenmistir
(Kapidzic, vd. 2018, s. 251). Geleneksel Kkitle iletisim araglarimin
hakimiyetini korudugu giinlerde siradan vatandaglar ve elit
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kesimler arasindaki bag kurma gorevi gazetecilerin iistiindeyken;
Twitter araciligiyla siradan kullanicilar diger kesimlerle dogrudan
iletisim kurabilmektedir. Bu da gazetecilerinin geleneksel rollerinin
ve esik bekgisi olarak konumlarinin zayiflamasia yol agmaktadir.
Twitter, siradan kullanicilarin toplum igerisinde goriiniirliigiiniin
artmasina ve gazetecilerin siradan kullanicilarla rekabet igerisine
girdigi bir alan yaratmustir.

Twitter ve esik bekgiligi uygulamalar1 arasindaki iligkiyi
inceleyen ¢alismalara bakildiginda, oncelikle bireysel faktorlere
odaklanilmistir. Lasorsa vd.’nin yaptig1 calismada, ulusal haber
kuruluslarinda calisan gazetecilerin, kendilerinden daha az seckin
olarak nitelendirilen gazetecilere gore Twitter'da esik bekgiligi
rollerini paylagsmaya daha az egilimli oldugu tespit edilmistir. Bu
kisiler, diger meslektaslarina gore isleri hakkinda bilgi vermek,
etkilesime girmek, Twitter'daki tartismalara dahil olmak icin daha
az 0zen gostermektedir. Ayrica bu ¢alismada da arastirmaya katilan
gazetecilerinin incelenen siire zarfi igerisinde tweetlerinin
%15'inden fazlasim retweetler olusturmaktadir. Bu da geleneksel
esik bekg¢iligi uygulamalarinin  bir sekilde genisletildigini
gostermektedir (Lasorsa vd. 2012, s. 19-28). Garcia-Perdomo’nun
yaptig1 calismada da bu sonuglar desteklenmistir. Calismada
oncelikle gazetecilerin kendilerine gelen mesajlar1 dogrudan
yayinlayarak veya retweet yaparak geleneksel esik bekgiligi rollerini
astif1 tespit edilmistir. Diger taraftan daha seckin olarak
smiflandirilmayan gazetecilerin, seckin muadillerine gore farkh
kanallardan gelen bilgilere baglanti vermeye daha agik oldugu
belirlenmistir (2017, s. 1589). Yapilan ¢alismalarda da gorildigi
gibi gazeteciler geleneksel esik bekciligi uygulamalarini kismen
agsmaya meyillidir. Gazetecilik mesleginin {izerindeki kurumsal ve
toplumsal baski da esik bekgiligi uygulamalarinin Twitter’'da
genisletilmesine engel olabilmektedir.

Bu bakimdan Parmelee’nin yaptig1 ¢calisma 6nemlidir. 2012
yilinda ABD baskanlik kampanyalar1 sirasinda, siyasi gazeteci ve
editorlerle yapilan goriismelerde, Twitter'n geleneksel esik
bekciligi uygulamalarini degistirmedigi sonucu ortaya c¢ikmigtir.
Calismaya katilan gazeteciler, geleneksel esik  bekgiligi
uygulamalarindan vazge¢memelerinin sebepleri arasinda ise resmi
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kurallarin olmasini, meslektaslarindan aldiklar1 tavsiyeleri ve
gazetecinin toplumdaki roliinden dolayr kendi duygularinin
geleneksel normlardan kagamamalar: oldugunu ifade etmislerdir
(Parmelee, 2013, s. 291-303). Cinsiyete gore degerlendirme yapilan
calismalar da bulunmaktadir. Twitter’'da kadin ve erkek gazeteciler
arasinda esik bekgiligi uygulamalari agisindan fark olup olmadig:
aragtirilmig, yapilan ¢alismada cinsiyete gore anlaml bir farklilik
tespit edilememistir. Kadin ve erkek gazeteciler arasinda retweet
yapma konusundaki egilimleri noktasinda bir fark bulunamamaistir
(Lasorsa, 2012, s. 412).

[ran, Misir ve Libya’daki protestolar sosyal medya ve
geleneksel medya baglaminda degerlendiren bir ¢alisma ise
vatandas gazeteciliginin 6nemli olmasina ragmen hala geleneksel
medyanin etkin oldugunu ortaya koymustur. Protestolar sirasinda
vatandas gazetecilerinin Twitter gibi sosyal medya aglar tizerinden
verdigi bilgilerin geleneksel kitle iletisim araglarinda kendisine yer
bulmasina ragmen ana diisiinceyi belirleyenin yine geleneksel esik
bekgileri oldugu tespit edilmistir. Geleneksel esik bekgilerinin
verdigi bilgilerin kitle iletisim araglarinda daha biiyiik siitunlarla
kendisine yer buldugu belirlenmistir. Sosyal medya vatandas
gazetecilerinin seslerini duyurmasi i¢in bir firsat yaratmis olsa da
daha genis kitleleri etkileyecek bilgileri secen geleneksel esik
bekgileri olmaya devam etmektedir (Ali ve Fahmy, 2013, s. 65-66).
Yine Misir’daki ayaklanmalar: degerlendiren bir ¢alisma ise bu sefer
farkli bir sonug¢ ortaya koymustur. Yapilan c¢alismada, siradan
kullanicilarin 6nemine dikkat cekmistir. Siradan kullanicilar #egypt
etiketini 6n plana c¢ikararak, ¢ogu medya kurulusunun ve
gazetecinin dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Bu da etiketin diinya
glindemine girerek ayaklanmalarin “devrim” olarak
adlandirilmasina ve hareketin kaderini etkilemesine neden
olmustur (Meraz ve Papacharissi, 2013, s. 158). Bir diger calismada
da siradan vatandaglar ve gazeteciler arasindaki Twitter’'daki
etkilesime odaklanmigtir. Twitter'da esik bekgileriyle etkilesime
giren vatandaslarin, esik bekgilerine bireysel goriis, bilgi, fikir ve
sosyal sohbetler ederek bireysel giindemleri hakkinda bilgi verdigi
tespit edilmistir (Xu ve Feng, 2014, s. 420).
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Orgiitsel faktorlere odaklanan galigmalara bakildiginda ise
oncelikle sosyal sapma kavrami ile Twitter'da esik bekgilerinin
haber basliklarin tekrar paylasmasi arasindaki iliski incelenmistir.
ABD’de gerceklestirilen ¢alismada, esik bekgilerinin sosyal sapkin
olarak nitelendirilen haber &gelerini daha sik paylastig1 tespit
edilmistir. Ozellikle tabloid gazetesi olarak adlandirilan gazetelerin
sosyal sapma iceren haber 6gelerini daha yogun paylastig1 tespit
edilmistir (Diakopoulos ve Zubiaga, 2014, s. 590). Russell'in (2017, s.
1-14) yaptig1 calismada, ABD’deki en fazla takipciye sahip 26 haber
kurulusunun Twitter kullanimi incelenmistir. Yapilan c¢alismada,
haber kuruluslar1 Twitter'dan yaptig1 paylasimlarda web sitelerine
yonlendirmek amaciyla baglanti kullanarak geleneksel esik bekgiligi
uygulamalarini genisletmistir. Web sitesinin trafigini arttirmak icin
baglantilar ve bagliklar kullanmay1 tercih etmistir.

Gazetecilerin Twitter kullamimi ile ilgili kurumsal
onlemlerin alinmadig1 durumlarda bazi sorunlar olusmaktadir. Bu
gibi durumlarin yasandigi kurumlarda gazeteciler, bireysellik ve
profesyonellik ile nesnellik ve yorum arasimndaki sinirlari tam olarak
cizemedigi icin kendi belirledigi smirlar icerisinde tweet atarken
bazen de siralanan faktorleri tek bir tweet icerisinde kullanmaktadar.
Ingiltere’de yapilan bir galismada, gazetede calisilan pozisyon ile
Twitter kullanimi arasinda farkliliklar tespit edilmistir. Gazeteciler
genel olarak Twitter’s, haber toplamak, bildirmek ve haberleri
yaymak i¢in ¢ok yonlii bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Kullanilan
tweet tirii ile calisilan pozisyon arasinda ise farkliliklar
bulunmaktadir. YOnetim pozisyonunda calisan gazeteciler,
Twitter’da kendi ¢alistiklar1 kurumun haber sitesine baglanti ekleme
ve Twitter’1 bir tanitim araci olarak kullanmayz tercih ederken; spor
gazetecileri spor miisabakalarindan canli olarak bildirim yapmak
i¢in kullanmaktadir. Haber muhabirleri ise Twitter'1t kullanicilarla
etkilesime girmek icin kullanmay1 tercih etmektedir (Canter ve
Brookes, 2016, s. 875-882).

Yapilan bir diger calismada, politik hashtagler ve esik
bekgiligi arasindaki iliski incelenmistir. Calismada elde edilen
sonuglarda, retweet oram ile takipgi ve takipgi aglar1 arasinda
anlamli bir iligki tespit edilememistir. Diger taraftan retweet ve
kullanic1 bagina yaymlanan tweet sayis1 arasinda anlaml bir iliski
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bulunmaktadir. Bu da politik hashtaglerdeki esik bekgiligi
uygulamalarmin esigin baglantisina gore degil mesajin ozelligine
bagli oldugunu gostermektedir (Bastos, vd. 2013, s. 267-268).
Hemsley de yapti§1 ¢alismada bu bulgular1 dogrulayict sonuglar
elde etmistir. Yapilan ¢alismada, 1800 ile 2600 arasinda takipgisi olan
gazetecilerin orta diizey esik bekgisi olarak adlandirmaktadir. Orta
diizey esik bekgileri 6zellikle siyasi bilgi akisi {izerinde en fazla
etkiye sahip topluluk olarak dikkat cekmektedir. Ozellikle bu tiir
esik bekgilerinin yapacagi herhangi bir retweet daha fazla takipgi
getirecegi icin bu tiir topluluklari harekete gegirici ve saldirgan
mesajlar yaymlanmaktadir. Ozellikle siyasilerin bu tiir esik
bekgcilerinin aktif olarak destegini almak igin caba sarf ettigi
goriilmektedir (Hemsley, 2019, s. 280).

Sosyal medya aglar1 bir taraftan gelismeye ve geleneksel
kitle iletisim araglarini geride birakmaya devam ederken; diger
taraftan da geleneksel kitle iletisim araglarinin yayin siirecinde
kendisine yer edinmeye de baglamistir. Ozellikle televizyonda yer
alan programlarda konunun igerigine veya programa bagli olarak
Twitter'la baglantili yayinlar siirdiiriilmektedir. “Ikinci ekran”
olarak adlandirilan bu uygulamada, programlarda hashtagler
acllmakta ve bu hashtaglere gelen yorumlar ekranda
gosterilmektedir. izleyicilerin ilgisini gekmenin yam sira izleyicileri
canl1 yayin akisina dahil etmeyi amaglayan bu uygulama ile yeni bir
donemin de kapilari agilmistir. Bu uygulama beraberinde ise
gazetecilerin esik bekgiligi rollerinin giliclenmesine yol agmustir.
Ciinkii Oncellikle esik bekgisi konumunda bulunan gazeteciler,
programin akismna uygun olarak hashtag olusturmak, sonra bu
hashtagleri tarayarak, hangisinin yaymn igerigine uygun olup
olmadigina yani hangisinin yayinlanip hangisinin
yaymnlanmayacagina karar vermektedir. Geleneksel esik bekgileri bu
rolleri yerine getirerek hem esik bekgiligi konumlari giiclendirirken
hem de izleyicilerin yayma katilimi noktasinda tesviki
arttirmaktadir. Bu tiir uygulamalar, birinci ve ikinci ekranda
geleneksel esik bekgiligi rollerinin devam ettigini gostermektedir
(Jensen, 2015, s. 324-326).

Twitter'da bireysel ve Orgiitsel faktorler ekseninde
Twitter'da  gazetecilik  faaliyetlerini  siirdiirmeye  calisan
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gazetecilerin, orgiitsel 6gelerden ¢ok bireysel faktorler gercevesinde
faaliyetlerini stirdiirdiigii ve Twitter'in gazeteciler i¢in esik bekgiligi
rollerini atlatmak igin bir ara¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir
(Tandoc, vd., 2019, s. 867). Genel olarak gazetecilik meslegi, bireysel
ve Orglitsel olarak yerine getirdigi yurttaslik ve ahlaki rollerin yani
sira bir toplumun temel dinamiklerini olusturan normatif degerleri
ve kiiltiirel kodlar1 korumak i¢in ¢aba sarf etmektedir. Bu baglamda
gazetecilik bu degerleri korumak ve giiclii bir iletisim agmm
olusturmak icin meslegin disindan gelen tehditleri temsil eden fikir
ve figiirlere kendisini kapatarak, esik bekgiligi rollerini hem
kullanmakta hem de kuvvetlendirmektedir (Adams, 2020, s. 1531).

Yukarida siralanan calismalar Twitter'in  gazetecilik
tizerinde bireysel ve Orgiitsel isleyisi {izerine odaklanmuistir.
Yukaridaki ¢alismalarin gosterdigi ve Mourao ve Harlow’un (2020),
yaptig1 calismada da vurguladig: gibi gazetecilerin Twitter gibi
sosyal medya aglari kullanmasi hem bireysel hem de oOrgiitsel
kisitlamalar tarafindan sekillendirilmektedir.

2.7. Twitter'da Spor Basininin Esik Bekgileri

Twitter'in spor gazeteciligi i¢in giiniimiizde degisilmez bir
ara¢ oldugu yadsmamaz bir gergektir. Twitter'daki habercilik
uygulamalar1 geleneksel gazetecilikten farkli olarak daha fazla
gortisiin katilimiyla gerceklesmektedir (English, 2014, s. 484-485).
Geleneksel gazetecilikte tek haber kaynagi gazetecilerken;
Twitter'da  gazeteciler =~ disinda  bircok  haber  aktaricisi
bulunmaktadir. Twitter, kullanicilara gazeteciler disinda ikincil
kaynaklardan haber almasma olanak tarumaktadir. Bu da bu
Twitter’da habercilik islevini sadece gazetecilerin yerine getirmedigi
anlamina gelmektedir (Hancherick, 2011, s. 19).

Twitter'in habercilik agisindan yarattigi doniisiimler ve
gazetecilerin Dbirincil kaynak olarak rollerinin zayiflatilmas:
geleneksel gazetecilik uygulamalarinin bu alanda farklhilasmasina
neden olmustur. Twitter'n spor diinyasina sagladig: filtrelenmemis
erisim, geleneksel gazetecilikteki esik bekgiligi rollerini yavas yavas
azaltmaktadir (Gibbs ve Haynes, 2013, s. 405). Twitter'da haber
aktaricis1 olarak sadece gazetecilerin yer almamasi, kullanicilarin
haber ve bilgi kanal ve kaynaklarindaki artis, geleneksel esik
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bekgiligi  rollerinin  degismesine neden olmustur. Yapilan
aragtirmalarda da ¢ogu spor gazetecisi, Twitter'in geleneksel esik
bekgiligi rollerini zayiflattig1 konusunda ortak goriis bildirmistir (Li,
vd., 2015, s. 1).

Geleneksel esik bekciligi uygulamalarinda muhabir ve
editorlerin yerine getirdigi gorevleri Twitter'da basta amator
kullanicilar olmak {izere bircok farkli kisi yerine getirmektedir.
Amator kullanicilar arasinda fenomenlerin ve taraftarlarin etkinligi
on plandayken; sporun hammaddesini olusturan sporcular,
yoneticiler, spor kuliipleri ve sponsorlar profesyonel esik bekgileri
olarak dikkat ¢ekmektedir. Bunlarin yam sira Twitter'm kendi
algoritmalar1 da esik bekgisi konumundadr.

2.7.1. Amator Kullanicilar

Toplumsal bir olgu olarak spor, Twitter gibi 6nemli bir
sosyal medya aginda da yansimasinu bulmustur. Twitter ve spor
birlikteligi karsilikl: etkilesim icerisinde ilerlemekte, bir zamanlarin
sadece taraftar/seyirci olarak adlandirilan aktorler giintimiizde
Twitter tiizerinden goriislerini dile getirmektedir. Twitter'mn
yarattif1 diinyada amator kullanicilar olarak degerlendirilen
fenomenler ve taraftarlar, spor basininin yeni esik bekgileri arasinda
yer almaktadir. Web 2.0 teknolojisinin bir {irtinii olan Twitter'in
etkilesime olanak taniyan yapisi taraftarlarin ve fenomenlerin bu
platform tizerinden spor basminin giindemini belirlemesine veya
yonlendirmesine olanak tanimaktadir. Bu baslik altinda fenomen ve
taraftarlarin Twitter araciligiyla esik bekgiligi konumlari
incelenecektir.

2.7.1.1. Fenomenler

Web 2.0 teknolojisinin bir iiriinii olarak karsimiza cikan
sosyal medya aglar1 ¢ogu seyi oldugu gibi toplumsal yasam
icerisinde algilayis bigimlerini de degistirmistir. Bir zamanlarin film,
miizik, dizi, tiyatro vs. gibi {inliilerinin yanina giiniimiizde sosyal
medya fenomenleri de katilmistir. flk olarak Senft (2008, s. 25)
tarafindan “micro-celebrity” olarak tanimlanan fenomenler, video,
blog ve sosyal medya siteleri gibi teknolojileri kullanarak Web
aracihgiyla popiilerliliklerini ve bilinirliklerini yiikselten ¢evrimigi
performans tarzina karsilik gelmektedir.
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Micro-celebrity yani fenomenler sosyal medya aglarindaki
arkadaslarini yani takipgilerini hayran kitlesi olarak gormektedir.
Fenomenler, kendilerine popiilerligi bir hedef olarak kabul edip,
takip¢i tabanimi kendilerince olusturduklari cesitli baglanti
teknikleri kullanarak yonetmeyi amaclamaktadir (Marwick ve
Boyd, 2011, s. 141). Bu bakimdan Twitter fenomenlerinin diger
sosyal medya fenomenlerine gore 6nemi ve etkiledigi kitle daha
farkli ve daha 6nemlidir. Twitter'in goriis agirlikli yapisindan dolay1
Twitter fenomenleri genel olarak goriisleri ile takipgilerini etkileyen
ve yonlendiren kisilerden olusmaktadir.

Twitter fenomenleri, paylastiklar: tweetlerle binlerce insana
ayni anda hitap edebilmekte, Senft'in (2008, s. 25) ifade ettigi gibi
diger dnliilerden farkli olmasindan ve halkin iginden
goriilmelerinden dolay1 sosyal medyanin kanaat onderleri olarak
degerlendirilmektedir (Sabuncuoglu ve Giilay, 2014, s. 2). Tanmnir
olma ve takipgi artis siirecinde, her bir fenomenin kendine has bir
kimlik yaratmasinin ve bu kimlik {izerinden gerceklestirdigi
performansla bunu devam ettirmesinin 6nemli bir etkisi vardir
(Ozdemir, 2019, s. 424). Bu bakimdan Twitter fenomenleri de belirli
alanlarda gevrimici performanslarin sergileyen, buna gore takipgi
kitlesi edinen kisilerden olusmaktadir. Bazilar1 politik ve giincel
konularda yorum yaparken, bazilar1 da spor gibi daha 6zel bir
kitleyi ilgilendiren konularda goriislerini belirtmektedir.

Ozellikle Tiirkiye’de sporun yarattigi fenomenler ilgi
alanlarina hatta destekledikleri takima gore ayrilmaktadir. Ozellikle
futbol konusunda gortislerini ifade edip bu alanda fenomen olan
kisiler destekledikleri futbol takimi ve diger taraftarlarla etkilesime
gecmektedir. Bu fenomenleri ortalama 50 bin kisi takip etmekte ve
Twitter {izerinden Onemli bir kitleyi harekete gecirecek giice
sahiptir. Spor fenomenleri ayn1 zamanda gazetecilerle de etkilesime
girerek konumlarini ve tanunirhiliklarini arttirmaktadir.

Twitter'in yarattig1 bu fenomenler belirli konularin 6n plana
cikarilmasi ve bazilarinin goéz ardi edilmesinde de 6nemli rol
oynamaktadir. Giintimiiziin modern esik bekgileri olarak
adlandirabilecegimiz ~ bu  fenomenler, Twitter iizerinden
olusturduklar1 “hashtag” ¢alismalariyla belirli konularin giindemde
kalmasini saglayabilmektedir.
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Ozellikle etki arastirmalarmin temel savlari iizerinden
degerlendirildiginde, sevilen ve giivenilir oldugu diisiiniilen
kaynaklardan bilgileri takipgiler kolay benimsemekte ve tutum ve
davranislar iizerinde etkili olmaktadir (Peltekoglu ve Tozlu, 2018, s.
288). Bu da Twitter fenomenlerinin esik bekgisi olarak gorev yaptig1
durumlarda 6n plana cikarilacak veya goz ardi edilecek konularda
kitleleri yonlendirerek bir gii¢ kazanmaktadir. Takipgi kitlesinin
belirli konular1 zihninde tutmasi dahi Twitter fenomenlerinin esik
bekgiligi noktasindaki 6nemini gostermektedir.

2.7.1.2. Taraftarlar

Twitter, mobil ve etkilesimli yapisinin yardimiyla birlikte
sporun taraftarlar icin bir hafta sonu eglencesi olmaktan c¢ikarak,
kitlelerin haftanin her giinii her saati takip ettikleri, yorum
yaptiklari, izledikleri kitlesel bir gosteriyle doniismiistiir (Kara ve
Aytekin, 2014, s. 1664). Sporun sosyal, dini ve politik farkliliklar: bir
kenara iterek farkli gruplardaki insanlar1 bir araya getirebilecek
yapisi ve Twitter'in sosyal baglantilar: destekleyici bir unsur olarak
giindelik hayatin igine dahil olmas1 taraftar imgesini de
degistirmistir (Hull ve Lewis, 2014, s. 17).

Internet ve sosyal medya aglarmnin giindelik hayatla iyiden
iyiye 6zdeglesmeye baslamasiyla birlikte, tiglincii bir taraftar tiirii
ortaya c¢tkmustir. Bu da etkilesimin ve kisisel baglantilarin tesvik
edilmesini arttirmigtir. Internet ve sosyal medya sadece bir haber
araci degildir, ayn1 zamanda haberlere gelen okuyucu yorumlarryla
tartismaya ve etkilesime olanak vermektedir. Internet ve sosyal
medya taraftarlarin sadece haberleri tiiketmelerine ve etkilesime
girmelerine degil, ayn1 zamanda geleneksel kitle iletisim araglarinin
sundugu haberleri atlatmalarma ve dogrudan taraftar1 oldugu
sporcu veya takimlarla etkilesime girmesine olanak tanimaktadur.
Bu da geleneksel taraftar tipi ve taraftar olmayan tipin yaninda aga
bagh taraftar tipinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Hull ve
Lewis, 2014, s. 18). Geleneksel taraftar tipi her ne kadar varhigim
sirdiirse de takipgilik (aga bagh taraftar) yeni bir form olarak
ylikselmeye devam etmektedir. Gelinen nokta ve yapilan gozlemler
sonucunda aga bagli taraftar tipinin geleneksel taraftar tipinin yerini
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alacag1 ongoriistinde bulunabilir (Ercansungur ve Talimciler, 2019,
s. 381).

Spor gazetecilerinin takipgilerinin ¢ogunlugunu taraftarlar
olusturmaktadir. Bu da spor gazetecilerinin hitap ettigi kesimin
smirlarmin  belirlenmis  oldugunu  gostermektedir.  Spor
gazetecilerinin, ilgili oldugu spor dal1 veya takip ettigi takima gore
taraftarlar da spor gazetecilerini Twitter’da takip etmektedir. Clinkii
ilgilendikleri spor dali veya destekledikleri takimla ilgili ilk bilgileri
takip ettikleri gazeteciden almayi timit etmektedirler.

Aga bagh taraftar tipinin en 6nemli 6zelligi ise Twitter’1
oldukca etkin kullanmasi ve geleneksel taraftar tipinden farkh
olarak destegini Twitter {izerinden siirdiirmesidir. Bu da
taraftarlarin da birer esik bekgisi pozisyonuna yiikselmesi anlamina
gelmektedir. Taraftarlar, 6n plana ¢ikmasimni istedikleri bilgileri ve
haberleri glindem haline getirerek, takipgileri bu yonde
yonlendirmektedir. Diger taraftan taraftarlarin spor gazetecileriyle
olan iliskileri goz oniinde bulunduruldugunda da takip ettikleri
gazetecilerin paylastig1 haberleri ve bilgileri 6ne ¢ikararak da esik
bekgisi konumunu giiclendirebilmektedir. Aga bagh taraftar tipi
destekledigi takimla ilgili olumsuz haberlerin g6z ard1 edilmesi i¢in
caba gostermesidir.

Diger taraftan aga bagl taraftar tipi ayn1 zamanda hem spor
kuliiplerinin hem de spor gazetecilerinin geleneksel esik bekgiligi
rollerini atlatmak i¢in firsat bulmustur. Ciinkii geleneksel kitle
iletisim araglarinda spor kuliipleri ve taraftarlar1 arasinda esik
bekgiligi birbirine bagh iki asamada gerceklesmektedir. Oncelikle
spor kuliipleri, spor basmi c¢alisanlarina siki bir denetim
uygulayarak istedikleri bilgileri vermekte ve yayinlanmas: gereken
bilgiler iizerinde esik bekciligi yetkilerini sonuna kadar
kullanmaktadir. Bu duruma uymayan gazetecilerin (giiniimiizde de
hala bu uygulama devam etmekte) spor kuliiplerinin yetki
alanlarma girmesi yasaklanmaktaydi. Tkinci siirec ise spor basin
calisanlarmin geleneksel esik bekgiligi gorevini yerine getirmesiyle
gerceklesmektedir. Burada taraftarlara bilgiler, secilip ayiklanarak
servis edilmektedir. Twitter, taraftarlar takip ettikleri kuliiplerden
iki farkl sekilde uzak tutmaya yarayan bu ikili esik bekgiligi siireci,
Twitter'n ortaya ¢ikisiyla birlikte esiklerin yukarida siralanan iki
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yonden de baypas edilmesine yarayan bir siirecin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur:

(1) Sporcular, haber kaynaklarinin ve esik bekgilerini
atlatarak  taraftar  kitlesiyle = dogrudan iletisime
gecebilmektedir.

(2) Taraftar, Twitter’da bilgileri yayinlama kolayhigini ve
spor kurumlarinin otoritesini sarsmak icin Twitter'in
organize giiciinii kullanmaya baslamistir (Coddington ve
Holton, 2014, s. 242).

Yukarida siralanan iki durum, geleneksel esik bekgiligi
rollerinin taraftarlarla paylasildigini gostermektedir. Geleneksel
kitle iletisim araglarinin hakim oldugu, taraftar imgesinin pasif
kaldig: giinlerden taraftarlarin da birer esik bekgisi olarak 6n plana
ciktig1 giinlere gecilmistir.

2.7.2. Profesyoneller

Spor ve Twitter birlikteligi, bu alanin sporun aktorleri
tarafindan da aktif olarak kullanilmasini bir nevi zorunlu hale
getirmistir. Sporun aktorleri saha igerisinden ¢ikarak sosyal medya
aglarina yonelmis ve sporun igerisindeki bir¢ok aktoér Twitter’da yer
almaya baglamistir. Profesyonellerin Twitter kullanmaya baslamas1
bu mecranin spor haberciliginde de karsiiginin bulmasina yol
agmistir. Twitter't sporcular ve yoneticiler yeri geldiginde spor
gazetecilerini atlatmak; yeri geldiginde de kisisel goriislerini
paylasmak i¢in kullanmaktadir. Spor kuliipleri ve sponsorlar da
Twitter'1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmakta, bu da esik
bekgiligi konumlarini saglamlastirmaktadir. Spor kuliipleri, ¢ikan
haberlere aninda aciklama yaparak algi yaratimasim saglarken,
olayin farkli boyutlara yani istemediklere boyutlara ulasmasinin da
oniine gecmektedir. Yine sponsorlar da ekonomik kaygilar ve
yaptig1 yatirimin karsiligini almak igin Twitter giindemini takip
etmekte, ¢ikarlari gercevesinde yonlendirmelerde bulunmaktadir.
Bu baglik altinda, sporun profesyonellerinin yani spor kuliiplerinin,
yonelticilerin, sporcularin ve sponsorlarin esik bekgiligi rollerine
deginilecektir.
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2.7.2.1. Spor Kuliipleri

Spor kuliipleri, Twitter’1 takipgileriyle daha fazla bilgi
paylasimi ve tanitim igin profesyonel iligkiler kurmak igin
kullanmaktadir. Spor kuliiplerini taraftarlar, sporcular, taninmig
kisiler, gazeteciler gibi 6nemli gruplar takip etmektedir (Wang ve
Zhou, 2015, s. 143). Spor kuliipleri, Twitter'da marka bilinirligini ve
takipgi sayisimi arttirmak icin Ozel bilgileri, dnemli agiklamalari,
takimla ilgili gortintiileri, transfer aciklamalar: gibi kisaca kuliibiin
0zel yapisiyla ilgili hemen hemen her seyi paylasmaktadir. Price vd.
(2013, s. 446) gore gazeteciligin gilicii devam etmesine ragmen bu
durum spor gazetecilerinin geleneksel rollerine meydan
okumaktadir.

Twitter'da Tiirkiye’deki spor kuliiplerinin takip¢i sayisina
bakildiginda da spor kuliiplerinin bu alanda ne kadar giiglii oldugu
fark edilebilir. Ornegin, Twitter'da Fenerbahge Spor Kuliibii'niin
(@Fenerbahce) 7.3 Milyon, Galatasaray Spor Kuliibii'niin
(@GalatasaraySK) 9.3 Milyon, Besiktas Jimnastik Kuliibii'niin
(@Besiktas) 4.1 Milyon takipgisi bulunmaktadir (Twitter, 2021).

Onemli bir takipgci kitlesine Twitter araciligiyla sahip olan
spor kuliipleri, bilgi akisi tizerinde daha siki kontrol sahibi
olmaktadir. Dijital teknolojilerle birlikte spor kuliiplerinin web
sitelerinin veya televizyon kanallarinin yaninda Twitter haber
saglama acisindan gittikce giiclenen bir arag haline gelmistir. Spor
kuliiplerinin takipgileri, glincellemeler, bilgiler, transfer haberleri ve
son dakika haberleri igin kuliiplerinin resmi Twitter hesabindan
gelecek aciklamalari beklemektedir. Bu da spor kuliiplerinin
geleneksel kitle iletisim araglarini atlatmas: i¢in bir firsat olarak
degerlendirilmektedir (Price, vd. 2013, s. 458). Ciinkii her ne kadar
geleneksel veya yeni medya {izerinden kitle iletisim araglar1 haber
yapsa da takipgiler “resmi” hesaplardan gelecek aciklamalar:
beklemektedir. Bu da spor kuliiplerinin Twitter araciifiyla birer
esik bekgisine dontistiigiinii gostermektedir. Spor kuliipleri, bu
mecra araciligiyla ¢ikan haberler hakkinda aninda “yalanlama”
yaparak haberlerin yayilmasini Onleyebilir ve konunun istedigi
sekilde degerlendirilmesini saglayabilir.
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2.7.2.2. Yoneticiler

Profesyonel spor kuliipleri bir yonetim mekanizmasi
icerisinde yOnetilmektedir. Bu mekanizma igerisinde kuliip
bagkanindan baglayarak alta dogru inen bir kademe anlayisi
bulunmaktadir. Spor kuliibii yoneticileri, farkli departmanlarda ve
farkli sorumluluklarda olmak iizere farkli sifatlarla anilmaktadair.
Spor kuliiplerinin yoneticileri, ayni zamanda aktif bir Twitter
kullanic1 olarak ¢ogunlukla calistiklar: kuliiplerle ilgili paylasimlar
yapmaktadir. Bu da yoneticilerin haber atlatma ve birer esik bekgisi
pozisyonuna yiikselmesine neden olmaktadir. Gazetecilerden veya
gazetelerden once bilgiler vererek, kuliibiin yapisiyla ilgili veya
mevcut gelismelerle ilgili paylasimlar yaparak geleneksel esik
bekgiligi rollerini gazetecilerle birlikte paylasmaktadirlar.

Ornegin, eski Fenerbahge Sportif Direktdrii Damien
Comolli, basinda kendisi hakkinda ¢ikan iddialara yanit vermek igin
bir =~ Twitter = hesabi acarak  iddialar1  yalanlamigtir
(www .fanatik.com.tr). Bir kuliip yoOneticisinin basin araciligiyla
veya kuliibiin resmi hesaplar1 disinda kendi Twitter hesabini agarak
iddialara yanit vermesi bu mecranin ne kadar onemli oldugunu
gostermektedir. Comolli, Twitter hesabindan yaptigi paylasimla
basinda ¢ikan iddialara kars1 esik bekgisi olarak iddialarin yoniinii
degistirmistir.

2.7.2.3. Sporcular

Twitter’da sadece spor gazetecileri veya gazeteler haber ve
bilgi tiretmemektedir. Gilintimiizde hemen hemen her sporcunun
Twitter hesabi bulunmaktadir. Bu hesaplar incelendiginde
milyonlarca kullanicinin takip ettigi goriilmektedir. Sporcular da
genellikle Twitter araciligiyla kendisiyle ilgili son dakika haberlerini
iletmek i¢in Twitter't kullanmaktadir (Andrews, 2011, s. 28). Twitter,
sporcular igin spor gazeteciliginin esik bekgiligi rollerini atlatma ve
kendisiyle ilgili bilgileri dogrudan hedef gruplara yayilmasini
saglamaktadir (Poor, 2006; Nolleke, vd., 2016).

Ozellikle sporcularin, spor disinda kalan yasamlart
hakkinda filtrelenmemis ve araci olmadan dogrudan bilgi vermesini
saglayan Twitter, sporcularin iletisim i¢in gazetecilerle iletisime
gecmesinin gerekli bir durum olmaktan ¢ikmistir. Bu durum da
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sporcularin, Twitter'in sagladigi dogrudan erisim sayesinde spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini atlatmasina ve araci olmadan
ilgili gruplarla dogrudan iletisim kurmasina yardimci olmaktadir
(Lowes ve Robillard, 2018, s. 31). Twitter'n sporculara sagladig1 bu
olanaklarin, gazetecilerine esik bekgiligi rollerinin  Oniine
gecmesinin yaninda gliglii kisisel markalar yaratmasina da olanak
tanimaktadir (Price, vd., 2013, s. 446).

2.7.2.4. Sponsorlar

Diinya genelinde sporun éneminin ve ekonomik degerinin
gittikce artmasi markalarin bu alana yonelmesine yol ag¢muistir.
Tiiketici ihtiyaglarini gidermek ve iyi bir tanitim i¢in markalar, spor
takimlarina, sporculara, liglere sponsor olmaktadir. Spor ve ona
baglh taraftarla daha iyi bir etkilesim kurmak i¢in markalar etkili
yollar aramaya baslamistir. Bu dogrultuda spor-sponsor iliskileri
sahalardan sosyal medyaya kadar uzanan genis bir yelpazede
islemeye baglamistir (Keshkar, vd. 2018, s. 75). Pazarlama
stratejilerinin 6nemli bir dalin1 olan spor sponsorlugunu kullanan
markalar, sosyal medyada taraftar ve sponsorluk iligkilerini daha
etkin hale getirmek ig¢in sponsor oldugu spor dallarmna baski
yapmaktadir. Bu noktadaki amag, taraftarlar tarafindan markanin
benimsenmesi ve sosyal medyada bunu diger kisilere de tanitmaya
tegvik edilmesini saglamaktir. Ornegin, sponsorlar oyun sirasinda
sponsor markalarin adina diizenlenen yarismalarla tweet atilmasin
tesvik edebilir, sponsor markanin adi, Twitter hesabi, slogani
kullanilarak atilan tweetler sponsorlarin 6n plana ¢ikmasma
yardima olabilir (White, vd., 2017, s. 369). Ozellikle etkilesim
ozelligine sahip tweetler atilmaya tesvik edilmesi ve hedef kitleyle
etkilesime girilmesi marka sadakatinin yaratilmas: agisindan
onemlidir. Boylece hedef kitleye sadece miisteri olmadiklari
izlenimi benimsetilebilir ve bagli olduklar1 spor kuliibii, sporcu, lig
araciligiyla giiven tahsis edilebilir (Gillooly, 2017, s. 25).

Twitter’1 etkin bir sekilde kullanmay1 tercih eden sponsorlar
oOzellikle taraftar gibi onemli bir kitlenin destegini aldiktan sonra
markanin  ¢ikarlart  dogrultusunda  birer esik  bekgisine
doniigebilmektedir. Spor kuliiplerinin, sporcularin, liglerin, biiyiik
organizasyonlarin ve taraftarlarin da destegiyle marka acisindan
olumlu haberlerin Twitter'da dolasima sokulmasini saglayabilir.
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Diger taraftan marka degerini diisiiriicii haberlerin 6niine de yine
ayni sekilde gecebilir. Bu da markanin spor araciligiyla
gliclendirdigi ~ bag: Twitter’'da esik  bekgisi olarak
konumlandirilmasina yardimci olabilir.

2.7.3. Algoritmalar

Algoritmalar bugiin, haber iiretiminin ilk asamalarindan
haber tiiketiminin son asamalarina kadar gazeteciligin neredeyse
her yoniinii bir dereceye kadar etkilemektedir (Zamith, 2019, s. 1).
Twitter, gelistirdigi algoritmalarla siirekli olan kullanicilara farkl
deneyimler sunmaktadir. Twitter'in sahip oldugu algoritma diizeni,
farkli kullanicilara farkli bir Twitter deneyimi yasatmaktadir.
Twitter'in algoritmalari, politikalar1 ve kullanicit uygulamalar: farkl
seslere farkli agirlik vermektedir (van Dijck, 2013, s. 75). Twitter'in
ozellikle haber ve bilgi akis1 sirasinda devreye giren algoritmalars,
geleneksel esik bekgiligi rollerini atlatarak kendi esik bekgiligi
mekanizmasin1  devreye sokmaktadir. Algoritmalar, hangi
haberlerin gesitli kullanicilarin ilgisini ¢ekecegine karar vererek,
kullanicilara o haberleri gostermektedir. Bu noktada kullanicilarin,
takip-takipci, begeni, retweet, mention gibi faktorler
degerlendirerek algoritmalar devreye girmektedir (Nolleke, vd.,
2016, s. 510).

Twitter'da yer alan bitiin bilgilerin secimi editorler
tarafindan degil, algoritmalar tarafindan da yapilmaktadir.
Twitter'in algoritmalari, icerigin akisa dahil edilip edilmediginin
nasil belirlenecegi ve bir haber akisinda nasil sunulacagi konusunda
programlanmis talimatlar1 uygulayarak gazetecilerin rollerini
yerine getirerek esik bekcisi olarak islev = gormektedir.
Algoritmalarin, igerigin haber akigina dahil edilmesi veya
¢ikarilmasi noktasinda karar alirken, s6z konusu igerigin hangi
yonlerinin haber akisinda yer alacagina da karar vermektedir
(DeVito, 2016, s. 754).

Twitter mobil uygulamalar i¢in gecerli olan popiiler veya en
son atilan atilan tweetlere se¢me sansi sunmaktadir. Popiiler
tweetler, ilgilenme olasilig1 en yiiksek tweetlerdir. Popiiler tweetler,
en cok etkilesim kurulan, ilgi gosterilen tweetler, begeniler, takip
edilen kisilere gore belirlenmektedir. Diger taraftan Twitter'in
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algoritmalar1 kullanicilarin  gérmedigini diisiindigii  tweetleri
“bunlar1 kagirmis olabilirsiniz” secenegi altinda, zaman akisinda
kullanicilara gostermektedir. Twitter'in diger bir esik bekgiligi
rollerini atlattig1 ve esik bekgisi konumuna gectigi algoritmasi ise
“sponsorlu tweetler” de devreye girmektedir. Sponsorlu tweetler,
kullanicilarin  takip etmemesine karsin kullanicilarin  zaman
akisinda goriilmektedir (Twitter, 2020).

Twitter'in Trend Topics listesi de algoritmalar tarafindan
olusturulmaktadir. Trend topics listesi algoritma yardimiyla, takip
edilen Kkisilere, ilgi alanlarma ve mevcut konuma gore
“kisisellestirilmektedir.” Bu algoritma, bir siiredir veya giinliik
popiiler olan listeler yerine o anda popiiler olan konu basliklarini
belirlemektedir (Twitter, 2020). Dijital haber araclari, algoritma
filtreleri ve haber tiiketicileri gibi diger esik bekgileri arasinda ayrim
yapmanin 6nemini de gostermektedir. Bu bakimdan trend topics
listesi Twitter gibi sosyal medya aglarinda kullanicilarin hangi
konulara 6nem verdigini ve yonlendirdigini gostermektedir. Buna
ek olarak, trend olan konular, en ¢ok konusulan haber 6gelerinin
daha fazla konusulmasi saglasa da haber katihmi {izerinde
karmasik etkiler yaratmaktadir. Bu dijital haber araci, en ¢ok okunan
haber 6geleri ile diger yayinlar arasindaki etkilesimi genisletirken,
ayni zamanda popiiler ve popiiler olmayan habercilik hesaplari
arasindaki kullanici etkilesimini de azaltmaktadir. Ozetle, algoritma
filtrelerini ve diger yeni ortaya cikan dijital aracilari, diger esik
bekgilerinin bir uzantisi olarak degil, ayr1 bir esik bekgisi olarak ele
almak gerekir (Yang ve Peng, 2020, s. 15).

Esik bekgiligi kuraminin smirlar1 algoritmalarin da bu
siirece etki etmeye baslamasiyla birlikte tanimlanmasin
zorlastirmigtir. Algoritmalarmn karar verici olarak devreye girmesi
belirli konularin yiiksek goriiniirlitkk kazanmasi anlamina
gelmektedir. Bu da algoritmalarin spor gazetecileri tarafindan goz
aradi edilmesi durumunda alternatif gerceklikler iiretmesine yol
acabilir. Ornegin, spor gazetecilerinin gérmezden geldigi veya farkli
bir yoniinii ortaya ¢ikardigi konular algoritmalar araciligiyla farkl
noktalarin kullanicilara ulasmasini saglayabilir (Wallace, 2017, s. 1-
16). Algoritmalar, 6zellikle igeriklerin ¢ercevelenmesi ve haberlere
kaynak tahsisi noktasinda esik bekgiligi uygulamalarini etkileyen
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bir unsur olarak dikkati cekmesine ragmen gazetecilerin karar alma
siirecini tam olarak karsiladig1 sOylenememektedir. Gazetecilerin
esik bekgiligi rollerini yerine getirirken birden ¢ok ve net kaynaga
yonelmesi ve bu baglamda kararlarin1 vermesine ragmen
algoritmalar kendisine yiiklenen gorev cercevesinde hareket
etmektedir. Bu durum da algoritmalarin geleneksel esik bekgiligi
rollerini yerine getirse de smirli bir sekilde uyguladigin
gostermektedir (Peterson-Salahuddin ve Diakopoulos, 2020, s. 35).

Algoritmalar  aracihigiyla  calisan  hesaplar  da
bulunmaktadir. Algoritmalar tarafindan yonetilen ve herhangi bir
sekilde insan miidahalesi olmadan Twitter'da faaliyet gosteren
hesaplara bot denmektedir. Bot hesaplar, 6zellikle haber kuruluslar:
tarafindan, haberlerin dagitim gesitliligini saglamak, kullanicilarin
haber kuruluslar1 veya igerikleriyle etkilesimini ve katilimini
kolaylastirmak i¢in kullanilmaktadir (Gomez-Zara ve Diakopoulos,
2020, s. 3-4). Haber botlari, yerine getirdigi bu islevlerle esik bekgiligi
rollerini de etkileyebilmektedir.

Kisaca Twitter'in algoritmalari, haber ve bilgi akisim
sekillendiren esik bekgileri konumundadir. Bu algoritmalar, bireysel
kullanicilarin takip ettikleri, begendikleri, yorum yaptiklar: kisaca
Twitter'daki aktivitelerine goére haber, bilgi ve diger icerikleri
harmanlayarak akisi yonetmekte ve bilginin alaka diizeyini,
degerini ve onemini belirlemektedir (Hermida, 2020, s. 8).

2.7.4. Spor Gazetecileri

Gazetecilik meslegi icerisindeki kalic1 ve hayati alanlardan
birini temsil eden spor gazeteciligi, diger alanlarda oldugu gibi
teknolojik gelismelere uyum saglamaya Ozen gostermis ve spor
gazeteciligi dijital bir doniisiim igerisine girmistir (Perreault ve Bell,
2020, s. 1). Twitter da spor gazetecilerini, son dakika haberleri, hiz,
icerik, daha fazla kisiye ulasma ve oOzellikle de esik bekgiligi
rollerinde gelismeye ve giinlimiize uyum saglamaya itmistir.
Twitter, son dakika haberlerinin aninda verilmesi, hizli bir sekilde
haberlerin sunulmasi, igeriklerin bu alana gore uyarlanmasina yol
agmistir (Stamper, 2020, s. 35). Spor gazetecileri Twitter'da,
Kozanoglu'nun (1996, s. 176) ifadesiyle “en hizli ataktan daha hizl
bir tempoda haber yetistirme ¢abasi igerisine girmistir.”
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Haberin dijitallesmesiyle birlikte spor gazetecilerinin
ulastig1 ve etkiledigi kitle de kiiresel dlgekte degismistir. Geleneksel
kitle iletisim araglarmin hakim oldugu dénemlerde o giiniin veya
bir sonraki giiniin haberleri ile ulasilan kisi sayisindan, gevrimici
ortamda kiiresel Olgekte kitlelere ulagilan giinlere girilmistir. Bu da
spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini ve aldiklari kararlari
etkilemektedir. Ciinkii bu meslegin i¢inde olan kisiler, en kiigiik
birimden en biiyiik birime kadar ulastiklar kitlenin biiytikltigiiniin
farkindadir ve bu durumu goz oniinde bulundurarak haberleri
se¢cmekte, yaymlamakta veya reddetmektedir (Hatcher ve Currin-
Percival, 2015, s. 303).

Twitter, spor gazetecilerinin geleneksel esik bekgiligi
rollerini degistirerek, zaman ve mekan kisitlamalarini ortadan
kaldirarak takipgilere ayricilikli sdylem tiirlerinin ulasmasina
yardimct olmaktadir. Kullanicilar da yaratilan bu firsattan
yararlanarak istedikleri kisileri takip etmekte ve kendi goriisiinde
olan sOylem tiirlerini goérmeyi tercih etmektedir (Lowes ve
Robillard, 2018, s. 314). Twitter’da spor gazetecilerinin paylastig1 her
sey habercilikle ilgili olmamasina ragmen spor gazetecileri haber,
yorum ve kisisel bilgilerle ilgili tweet paylasirken esik bekgisi olarak
hareket etmeye devam etmektedir (English, 2017, s. 4). Giiniimiizde
ilk is olarak geleneksel kitle iletisim araglar1 yerine Twitter's tarayan
spor gazetecileri i¢in esik bekgiligi rollerini Twitter'da
siirdiirmesinin dogal oldugunu gostermektedir (Sherwood ve
Nicholson, 2012, s. 948).

Spor gazetecilerinin Twitter {izerinden geleneksel esik
bekgiligi rollerini siirdiirmelerine ragmen esik bekgiligi rolleri
zayiflamistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda tek bir noktadan
haber ve bilgi alma durumu Twitter'da birden ¢ok paydasa
blirtinmiistiir. Haber ve bilgi alma kaynaklarmin fazlalilig,
vatandas gazeteciligi kavraminin yiikselisi gibi etkenler Twitter'in
geleneksel esik bekgiligi rollerini azaltmasina yol agmistir. Yapilan
calismalarda da spor gazetecileri Twitter'in geleneksel esik bekgiligi
rollerini zayiflattig1 (Li, vd., 2015, s. 12), geleneksel esik bekgiligi
rollerini degistirdigi (Sears, 2011, s. 83; Lowes ve Robillard, 2018, s.
317), bu degisimin de en ¢ok medya rutinlerinde yasandigin ifade
etmislerdir (Reed ve Hansen, 2013, s. 378). Yine calismalarda spor
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gazetecilerinin esik bekgiligi rollerinde ve sosyal medya
kullanimlarinda bireysel ve orgiitsel faktorlerin etkili oldugu
belirlenmistir. Spor gazetecilerinin geleneksel kitle iletisim araclar
ile sosyal medya hesaplarindaki yayinlar1 arasinda fark
bulunmaktadir. Bu da Twitter'in daha 6zgiirliik¢ii bir alan sunmasi
ve spor gazetecilerinin bu alanda orgiitsel baskilardan kurtularak
daha s6z sahibi olmasindan kaynaklanmaktadir (English, 2017, s.
13).

Diger taraftan spor gazetecilerinin sosyal medyaya artan
bagimlilig, haber {iretim siirecinde roportaj, resmi rapor veya basin
toplantilarinda elde edilen bilgilerle yetinmemesine yol agmis ve bu
bagimhlik esik bekciligi uygulamalarmi da degistirmistir.
Guniimiizde spor gazetecileri geleneksel yontemlerle elde ettikleri
bilgilerin yanina sosyal medya kaynaklarindan gelen veya kendileri
ulastiklar1 bilgileri de haberlestirmektedir. Diinyada milyonlarca
kullaniciya sahip Twitter gibi sosyal medya aglar1 kullarucilar icin
farkli deneyimler sunmakta, bu aglar: takip eden bireyler bilgileri
de ilk olarak burada gormeyi talep etmektedir. Bu talebi karsilama
zorunlulugu esik bekciligi uygulamalarinin degismesine de yol
acmaktadir (Pantic ve Cvetkovic, 2020, s. 1).
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UcUNCU BOLUM
TURKIYE’DEKI SPOR GAZETECILERININ TWITTER'DA ESIK BEKGILIGI
ROLLERI

3.1. Calismanin Metodolojisi

Calismanin bu béliimiinde, arastirmanin metedolojisine
iliskin bilgilere yer verilmistir. Bu bodliimde ¢alismanin sorunu,
amaci, Oonemi, varsayimlari, sinirliliklari, arastirma sorulari, evren
ve Orneklem ve ¢alismada kullanilan yontem ve teknikler hakkinda
bilgiler yer almaktadir.

3.1.1. Calismanin Sorunu

Tiirkiye’de sosyal medya aglar1 ozellikle de Twitter, spor
gazetecileri tarafindan yogun olarak kullanilmaktadir. Twitter
kelime ve gorseli birlestiren yapisi, giindemde olan konularin
goriintirligiinii saglamasi, giindem olusturmaya olanakli yapisi,
kullanicilarla etkilesime olanak tanimasi gibi etkenlerden dolay1
gazetecilik i¢in uygun alanlardan biri haline gelmistir. Twitter, spor
gazetecilerinin haber kaynaklariyla etkilesime ge¢mesine, son
dakika bilgilerini takipgilerine aktarmasma, haber ve bilgi
kaynaklarini takip etmesine, bireysel ve Orgiitsel markalama
yapmasima olanak tamimasi gibi olumlu yanlarimin yaninda
geleneksel gazetecilik rutinlerinin degismesine ve esik bekgiligi
rollerinin zayiflamasina da yol agmaktadir.

Bu dogrultuda, Tiirkiye’deki spor gazetecilerinin Twitter'da
esik bekgiligi rollerini tespit etmek, bireysel ve orgiitsel esik bekgiligi
rolleri tizerinde hangi faktorlerin etkili oldugunu belirlemek,
Twitter'in retweet, mention, hashtag, baglanti gibi 6zelliklerinin esik
bekgiligi rolleri {izerindeki roliinii ortaya koymak, spor
gazetecilerinin yas, cinsiyet, ¢alistiklar1 kurum gibi degiskenlerin
esik bekciligi rolleri iizerinde farklilasmayi belirlemek bu
calismanin temel sorunlarini olusturmaktadir.

3.1.2. Caligsmanin Amaci

Bu calismanin temel amacini, Twitter'da  spor
gazetecilerinin bireysel ve orgiitsel esik bekgciligi rollerinin tespit
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edilmesi olusturmaktadir. fletisim teknolojilerinin gelisimi, internet
ve internete bagli olarak gelisen sosyal medya aglarinin giin gegctikce
toplumsal yasamin pargasi haline gelmesi, spor basini gibi énemli
bir toplumsal kurumda da degisikliklere yol acmistir. Geleneksel
spor gazeteleri ve gazetecileri sosyal medya aglar1 iizerinden
habercilik yapmaya ¢alismakta; yaptiklar1 isi bu mecralardan da
desteklemeyi hedeflemektedir. Bu baglamda 6zellikle Twitter, spor
gazeteciligi icin 6onemli bir arag¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diger
sosyal medya aglarina gore habercilik yapmaya elverisli bir ortam
sunmast nedeniyle spor gazetecileri Twitter'r aktif bir sekilde
kullanmaktadir.

Bu c¢alismada, spor gazetecilerinin Twitter’'da esik bekgiligi
gorevini nasil yerine getirdigi, bireysel ve orgiitsel faktorlerin esik
bekgiligi slirecindeki etkilerinin ortaya konmasi amaglanmaktadar.

3.1.3. Calismanin Onemi

Sosyal medya, giliniimiizde insanlarin farkinda veya
farkinda olmadan iliskilerini etkileyen, giinliik yasamin 6énemli bir
pargcast haline gelmistir. Sosyal medya aglari, insanlarin oldugu gibi
kurumlarin iizerinde de Onemli degisikliklere yol a¢mistir. Bu
durumdan en ¢ok etkilenen kurum ise kuskusuz gazeteciliktir. Son
yillarda sosyal medya aglar1 geleneksel gazetecilik tizerinde 6nemli
degisiklere yol agmis, 6zellikle Twitter hem bir haber kaynagi hem
de habercilik yapilan bir mecra haline gelmistir.

Twitter araciligiyla insanlar goriislerini aktarmakta, yeri
geldiginde de kitleleri yonlendirmektedir. Futbol gibi biiyiik
kitleleri pesinden siiriikleyen bir spor dalimin biiyiik 6neme sahip
oldugu Tiirkiye’de, spor gazeteleri de bu ilginin karsiigin
almaktadir. Giintimiizde spor gazeteciligi yapan hemen hemen her
kisinin ve kurumun Twitter hesabi1 bulunmaktadir. Gazeteciler
Twitter araciligiyla kitlelerle etkilesime girmekte ve bu etkilesimi
yaptig1 isle desteklemektedir. Diger taraftan kurumlar da resmi
hesaplar araciligiyla, diger mecralarda yaptig1 isi Twitter'da da
siirdiirmektedir.

Spor gazeteciligi Ozellikle Twitter ile igerisine girdigi
doniisiim, gazetecilik pratiklerinin bu alana aktarilmasma yol
a¢mistir. Bu ¢calismanin 6nemini de Twitter'in ¢izdigi simirlar iginde
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spor gazetecilerinin bireysel ve oOrgiitsel esik bekgiligi rollerinin
belirlenmesi olusturmaktadir. Geleneksel esik bekgiligi rollerinin
Twitter'in 6zellikleri ve sagladig1 olanaklarla gerceklestirildigi, spor
gazeteciligin girdigi doniisiimiin tespit edilmesi oldukca dnemlidir.
Esik bekgileri, neyin haber olacagina, neyin énemli olduguna, neyin
konusulacagimma karar vermekte, neyin giindemde kalmasi
gerektigini belirlemektedir. Geleneksel spor gazetelerinin ve
calisanlarin yerine getirdigi bu iglevler giliniimiizde Twitter
tizerinden yapilmaktadir. Bu bakimdan Twitter'daki spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerinin tespit edilmesi énem arz
etmektedir.

Diinyada spor gazetecilerinin Twitter kullanimi ve esik
bekgiligi uygulamalarini inceleyen bir¢ok calisma (Sears, 2011;
Sherwood ve Nicholson, 2012; Reed ve Hansen, 2013; Li, vd. 2015;
English, 2017; Lowes ve Robillard, 2018), olmasina ragmen
Tiirkiye’de bu konuyu inceleyen bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu
bakimdan calisma Tiirkiye’deki spor gazeteciligi ve Twitter'da esik
bekgiligi uygulamalarini inceleyecek 6ncii calismalardan biri olmast
bakimindan 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye’de Twitter kullanan spor gazetecilerinin bireysel ve
orgiitsel esik bekgiligi rollerinin incelendigi bu ¢alisma, asagida
siralanan sonuglar1 bakimindan 6nem tagimaktadir:

1. Twitter, Tirkiye'deki spor gazetecilerinin orgtitsel
baskilardan uzaklasarak bireysellesmesine yol
agmuigtir.

2. Twitter'da calisma saati, son dakika bilgisi, haber
atlatma gibi geleneksel spor gazeteciliginin rutinleri
degismistir.

3. Twitter'da spor gazetecileri, Ozellikle retweet
islevini kullanarak esik bekgiligi rollerini diger
kullanicilarla paylasmakta ve boylece esik bekgiligi
rollerini zayiflatmaktadir.

4. Spor gazetecileri Twitter'da yogun olarak
taraftar/takipgileriyle etkilesime gegerek onlarin
goriislerinden etkilenmekte ve geleneksel esik
bekgiligi rolleri zayiflamaktadir.
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5. Spor gazetecileri Twitter'da bireysel goriislerini
yogun olarak ifade etmesine ragmen ozellikle
ekonomi-politik  Orgiitsel faktorlerin etkisiyle
hashtag, baglant1 kullanimi, mention ve retweet gibi
islevlerde calistiklar1 kurumu kullanmaktadir.

6. Kadin spor gazetecileri, erkek spor gazetecilerine
gore Twitter'da daha fazla retweet yaparak esik
bekgiligi rollerini zayiflatmaktadir.

7. Bu calisma kapsaminda Twitter hesaplari incelenen
ve gorlisme gerceklestirilen spor gazetecilerinin
takipgi sayis1 dikkate alindiginda (ortalama 132 bin)
spor gazetecilerinin Twitter'da giindem belirleyici
olarak 6ne ciktig1 goriilmektedir.

3.1.4. Galismanin Varsayimlari (Sayiltilar)

Arastirmalarda, dogru olarak kabul edilen ve birtakim
baslangi¢ noktalarina varsayim veya sayilti denmektedir.
Varsayimlar, dogru olarak kabul edildigi i¢in sitnanmayan ifadeler
veya yargilardan olusmaktadir. Diger bir ifadeyle varsayimlar,
aragtirmanin desteklenmis baslangi¢c noktasin1 olusturmaktadir.
Arastirma sonuglarinin gegerliliginin kabul edilebilmesi icin
varsayimlarin dogru olmasi gerekmektedir. Ciinkii bu varsayimlar
kuramsal olarak dogru kabul edilmektedir (Ekiz, 2009, s. 108).

Bu c¢alismanin da gesitli varsayimlar1 bulunmaktadir.
Bunlar1 su sekilde siralamak miimkiindiir: (1) Twitter, spor
gazetecilerinin is hayatinin parcasi haline gelmistir. (2) Twitter, spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini zayiflatmistir. (3) Twitter’'da
spor gazetecileri esik bekciligi rollerini diger kisi ve kurumlarla
paylasmakta ve onlarin giindeminden etkilenmektedir. (4)
Twitter’da egik bekgiligi siirecinde baglanti, hashtag ve algoritmalar
gibi dijital islevler de etkili olmaktadir.

3.1.5. Calismanin Sinirhliklari

Bu c¢alisma, Tiirkiye'de Twitter kullanan spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini Twitter'da nasil yerine
getirdigini tespit etmek amaciyla gerceklestirilmistir. Bu baglamda
baz1 sinurhiliklar getirilmistir:
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1. Twitter'da en az 2000 takipgiye sahip olan ve Tiirkiye'de
aktif olarak spor gazeteciligi yapan kisilerin Twitter
hesaplar1 incelenmistir.

2. Spor gazetecilerinin Twitter gonderilerinin incelenmesi
Tiirkiye’de futbol yaz transfer doneminin son 15 giinii (21
Eyliil 2020- 5 Ekim 2020) ile siirlandirilmistir.

3. Belirtilen tarihler arasinda 10’un altinda Twitter gonderisi
paylasan hesaplar degerlendirmeye alinmamuistir.

4. Arastirmada, gazete, radyo, televizyon, dergi, ajans, internet
ve sosyal medya aglarinda spor gazetecilii yapan
gazetecilerin hesaplar1 incelenmistir.

5. Icerik analizinde emojiler kodlama dis1 birakilmis ve
incelenmemistir.

6. Goriismeler, Twitter'1 aktif olarak kullanan ve bir kurumda
calisan spor gazetecileriyle gerceklestirilmistir.

3.1.6. Galigmanin Arastirma Sorulari
Calismada cevap aranacak sorular su sekildedir:

S1. Twitter'da spor gazetecilerinin bireysel ve orgiitsel esik
bekgiligi rolleri nelerdir?

S2. Twitter, spor gazetecilerinin esik bekgiligi rolleri
tizerinde etkili midir?

S3. Twitter'da esik bekgiligi siirecinde soz sahibi olan
aktorler/mekanizmalar nelerdir?

S4: Twitter, spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini
zayiflatmig midir?

3.1.7. Galismanin Evren ve Orneklemi

Spor gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve orgiitsel esik
bekgiligi rollerini inceleyen bu c¢alismada nicel ve nitel
yontemlerden yararlanildig1 icin evren ve 6rneklem se¢iminde de bu
hususa dikkat edilmistir. Calismanin bu boélimiinde evren ve
orneklem secimiyle ilgili bilgilere yer verilmistir.

Spor gazetecilerinin Twitter’da esik bekgiligi rollerini ortaya
koymak igin dncelikle 35 spor gazetecisinin Twitter hesabina igerik
analizi teknigiyle incelenmistir. Bu bakimindan ¢alismanin evrenini
Tiirkiye’de Twitter kullanan spor gazetecileri olusturmaktadir.
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Evren, ¢calismanin bulgularinin genellenmek istendigi biitiinii temsil
etmektedir (Ekiz, 2009, s. 102). Twitter, We Are Social'in 2022
raporuna gore Diinya’da 436 milyon aktif kullanicis1 olan ve en ¢ok
kullanilan sosyal medya aglarindan biridir. Twitter'da, 280
karakterlik sinirlamasiyla goriisler aktarilmakta, yorumlar gorsel
Ogelerle desteklenmektedir. Twitter'in kendine has 6zelliklerinin
yarattigt diinyada, spor gazetecileri ve spor gazeteleri yeri
geldiginde birer esik bek¢isine doniismekte, neyin haber olacagina,
neyin giindemde kalacagina karar vermektedir. Bunu yaparken de
hashtag, mention, retweet, begeni, baglanti adresi sunma vs. gibi
ozelliklerden yararlanmaktadir. Twitter'da spor gazeteciligin
bireysel ve orgiitsel anlamda smirlar1 ¢izilmekte; geleneksel spor
gazetecilerinin yerine getirdigi islevler Twitter’a uyarlanmaktadir.

Orneklem seciminde ise Amagcsal Ornekleme kullanilmis ve
bu dogrultuda c¢alismanin amact cergevesinde bilgi ydniinden
zengin igerikli durumlarin secilerek derinlemesine arastirmanin
yapilmasina olanak taninmistir. Amagsal Ornekleme, belli lgiitleri
veya Ozellikleri karsilayan bir ve daha fazla 6zel durumlarda
calisiilmak istenildiginde tercih edilmektedir (Biiytikoztiirk, vd.
2012, s. 90). Bu dogrultuda Twitter kullanan spor gazetecileri, takipgi
sayilarma gore diisiik (2000-66999), orta (67000- 198999) ve yiiksek
(199000 +) ti¢ kategoriye ayrilmistir ve her katmandan kisinin temsil
edilmesi saglanmistir. Yine c¢alismanin amacina baglh olarak
sonuglar1 evrene genelleyebilmek igin radyo, gazete, televizyon,
dergi, ajans, sosyal medya ve internet gibi farkli faaliyet alanlarinda
calisan spor gazetecilerinin hesaplar1 incelenmistir. Bu baglamda
asagidaki tabloda yer alan spor gazetecilerinin hesaplari érneklem
icerisine dahil edilmistir.



Tablo-1. Kullanicilarin Twitter Hesaplar1
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Gazetecinin Ad1

Gazetecinin Kullanici

Twitter Takipci

Cahstigi Kurumun

Ad1 Sayis1 Faaliyet Alam
1. Mehmet Demirkol @mehmetdemirkolb 1.1 Milyon Sosyal Medya
2. Ugur Karakulluk¢u @ukarakullukcu 450 Bin Sosyal Medya
3. Ahmet Ercanlar @ahmetercanlar 290 Bin Sosyal Medya
4. Okay Karacan @okay_karacan 160 Bin Sosyal Medya
5. Altan Tanrikulu @altantanrikulu 90 Bin Sosyal Medya
6. Mert Aydin @mmertaydin 85 Bin Sosyal Medya
7. Merve Toy @merve_toy 65 Bin Sosyal Medya
8. Firat Giinayer @firatgunayer 360 Bin Televizyon
9. Yagiz Sabuncuoglu @yagosabuncuoglu 330 Bin Televizyon
10. Ahmet Selim Kul @ahmetselimkul 100 Bin Televizyon
11. Deniz Satar @denizsatar 90 Bin Televizyon
12. Sercan Dikme @sercan_dikme 85 Bin Televizyon
13. Seyhan Sagko @seyhansasko 35Bin Televizyon
14. Sinem Okten @sinemokten_ 25 Bin Televizyon
15. Damla Ugurtiirk @damlaugurturk 16 Bin Televizyon
16. Ercan Taner @ercantofficial 310 Bin Gazete
17. Sercan Hamzaoglu @sercanhamzaolu 265Bin Gazete
18. Ali Naci Kiigiik (@alinacikiiciik 150 Bin Gazete
19. Nevzat Dindar @nevzatdindar 140 Bin Gazete
20. Ugur Meleke @ugurmeleke 130 Bin Gazete
21. Zeki Uzundurukan @zekiuzundurukan 125 Bin Gazete
22. Burcu Eken @burcuekentv 10 Bin Gazete
23. Siileyman Arat @suleymanarat 5 Bin 149 Gazete
24. Emek Ege @emekege 265 Bin Internet Sitesi
25. Nurgiil Giinaydin @NurgulGunaydin 31 Bin Internet Sitesi
26. Nergis Askin @nergisaskinn 9 Bin Internet Sitesi
27. Rezzan Yetis @rezzan_yetis 7 Bin Internet Sitesi
28. Alp Ulagay @alpos 6 Bin 560 Internet Sitesi
29. Giirkan Ak @gurkanak 4 Bin 100 Internet Sitesi
30. Erhan Kaan Adigiizel @erhankaanadgz| 17 Bin Televizyon/internet
31. Aygiin Ozipek @aygunozipek 86 Bin Radyo
32. Burhan Can Terzi @burhancanterzii 21 Bin 500 Radyo/internet
33. Siiha Giir @suha_gur 2 Bin Ajans
34. Ugur Demirkirdi @ugurdemirkirdi 10 Bin Ajans
35. Caner Eler @canereler 90 Bin Dergi

Not: Bu listede yer alan spor gazetecilerinin takipgi sayilari ve ¢ahstiklari kurum bilgileri 2020 Aralik ayina aittir.

Yukaridaki tabloda yer alan isimlerin Twitter hesaplari
Tiirkiye’de transfer déneminin son 15 giiniinii kapsayan 21 Eyliil-5
Ekim 2020 tarihleri arasinda igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Bu tarihler arasinda Twitter hesaplar: incelenen 35 gazetecisi toplam
3468 tweet paylasmistir. Bu tweetlerden 3278'i degerlendirmeye tabi

tutulmustur.

Sadece emojilerin yer aldig1 tweetler ve kapatilan

hesaplara yapilan mentionlar ve retweetler incelenmemistir.
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Calismada igerik analizi verilerini desteklemek icin nitel
veri toplama yontemlerinden goriisme tekniginden yararlanilmistir.
Yar1 yapilandirilmis goriismenin evrenini Twitter kullanan spor
gazetecileri olusturmaktadir. Orneklem olusturulurken, Amagsal
Ornekleme esas alinmig ve bu dogrultuda ¢alismanin amacina bagh
olarak aktif olarak spor gazeteciligi yapan ve Twitter kullanan spor
gazetecileri Ornekleme dahil edilmistir. Orneklem igerisindeki
birimler segilirken, spor gazetecilerinin 6ncelikle Twitter hesab1
olup olmadigr kontrol edilmis, daha sonra da ilgili spor
gazetecilerine sosyal medya aglari, e-posta veya telefon numaralar:
aracihigiyla ulagilmistir. Irtibata gecilen spor gazetecilerine galisma
hakkinda bilgi verildikten sonra ¢alismaya katilim gostermeyi kabul
eden spor gazetecilerine sorular elektronik haberlesme araclariyla
gonderilmis ve cevaplar eszamansiz olarak kaydedilmistir. Diger
taraftan = Orneklem  Dbelirlenirken, goriisme yapilan spor
gazetecilerinin farkli alanlarda faaliyet gosteren Kkitle iletisim
araclarinda ¢alismalarina dikkat edilmistir.

3.1.8. Galismanin Yontemi

Spor gazeteciligin bireysel ve Orgiitsel olarak Twitter
hesaplarinda yaptiklari paylasimlarin esik bekgciligi baglaminda
incelenecegi bu ¢alismada, spor gazetecilerinin Twitter hesaplar1
icerik analiziyle incelenmistir. Bu baglamda, calismanin evrenini
Twitter kullanan spor gazetecileri olusturmaktadir. Igerik analizi,
icerigin genellikle 6nceden belirlenmis smiflamalar ¢ercevesinde
sistematik olarak gergeklestirilmesini saglayan bir arastirma
teknigidir.

Krippendorff'a (2004, s. 18) gore icerik analizi, metinlerden
(veya diger iceriklerden) kullanim baglamlarindan yola c¢ikarak,
tekrarlanabilir ve gegerli ¢ikarimlar yapmaya yarayan bir arastirma
teknigidir. Icerik analizi, iletisim alaninda, gazete haberlerinin
incelenmesinden, radyo ve televizyon metinlerinin ve gorsellerinin
incelenmesine, dizi, film gibi igeriklerin analizine kadar genis bir
yelpazede yapilabilmektedir (Geray, 2006, s. 147). Igerik analizi,
metinden gegerli ¢ikarimlar yapmak ve bunu sistematik hale
getirmek icin belirli kurallari olan bir arastirma yontemidir. Igerik
analizinde yapilan bu c¢ikarimlar, mesajin gondereni, mesajin



Yavuz Demir

kendisi veya mesajin alicilariyla ilgilidir (Weber, 1990, s. 9). Igerik
analizi, incelenen metindeki kelime sayilarimi ve verileri analiz
etmek i¢in diger nicel arastirma yontemlerinden yararlanmaktadir.
Icerik analizi, kodlama cetveli olusturmak icin tiimdengelim veya
timevarim  teknigi  kullamilmaktadir. Kodlama isleminin
glvenirligini ve gecerliligini belirlemek icin nicel kriterler goz
ontinde bulundurulur. Igerik analizi uygulayicilar, sistematik,
nesnel ve seffaf olmaya 6zen gostermektedir (Drisko ve Maschi,
2016, s. 3).

igerik analiziyle, arastirmacinin gazete, makale, film, kitap
vb. gibi iletisim kaynaklarindan aldig1 igerigi olusturan mesajlar1
veya anlamlar agiga ¢ikarilir. Icerik analizi kullanilarak, iceriklerin
icerdigi anlamlar veya mesajlar nesnel bir sekilde analiz edjilir. Icerik
analizi tepkisizdir; ¢iinkii bir metne, bir okur ya da aliciya iletilmek
tizere sozciikler, mesajlar veya semboller yerlestirme siireci, metnin
icerigini analiz eden arastirmacinin etkisi olmaksizin gerceklesir
(Neuman, 2014, s. 466).

Icerik analizi, ilk olarak 1910 yilinda Max Weber'in
gazeteleri incelemek icin kullanilmasini 6nermesiyle kullanilmaya
baslamistir. 1930'lu yillara geldiginde ise diinyanun igerisinde
bulundugu durumun da etkisiyle icerik analizi, politik metinlerin
¢ozlimlenmesi, propagandanin agiga ¢ikarilmasi ve dzellikle de bu
donemin en 6nemli kitle iletisim araci olan radyonun incelenmesiyle
yogun olarak kullanilmaya baglanmistir. Bu doénemde o6zellikle
Harold D. Lasswell, igerik analizinin saglam temeller olusturmasina
katkida bulunmus, II. Diinya Savasi'ndan 6nce politika ve iletisim
iliskisini agiklamak igin igerik analizini kullanmistir (Aziz, 2014, s.
131-132).

Icerik analizi oldukca zahmetli ve zor bir siireci ifade
etmektedir. Igerik analizi dogru uygulanabilmesi igin bu siirecin
dogru bir sekilde uygulanmasi gerekmektedir. Igerik analizinin
uygulanma siireci 7 temel asamadan olusmaktadir. Bunlar;

1. Arastirma probleminin ve amacin belirlenmesi,
2. Aragtirma sorularimnin veya hipotezlerin belirlenmesi,

3. Coztimleme birimlerinin saptanmasi,
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4. Orneklemin belirlenmesi,
5. Kategorilerin olusturulmasi,
6. Kodlamanin yapilmasi,

7. Sonuglarin yorumlanmasi, gibi siirecleri icermektedir
(Yildirim, 2015, s. 124).

Geleneksel gazeteciligin Twitter tizerinden siirdiiriilmeye
baslamasiyla birlikte geleneksel gazetecilik pratiklerinde de
degisimler meydana gelmistir. Spor gazetecileri ve gazeteler,
Twitter'in imkanlarini kullanarak esik bekgiligine yeni bir misyon
yiiklemektedir. Bu ¢alismada da igerik analizin temel kistaslar1 goz
oniinde bulundurularak spor gazeteciliginin Twitter {izerinden
bireysel ve orgiitsel anlamda esik bekgiligini nasil yerine getirdigi
tespit edilmeye calisilacaktir. Geleneksel gazetecilik anlayisinda esik
bekgiligi, editorler tarafindan yerine getirilmektedir. Editorler,
kendilerine gelen haberlerden hangilerinin yayimnlanacagina veya
reddedilecegine karar vermektedir. Twitter'da ise spor gazetecileri
esik bekgiligi roliinii, hashtag kullanarak, retweet yaparak, giincel
konular hakkinda yorum vyaparak, calistigi kurumun ¢ikarlar
dogrultusunda  haber yaparak esik bekgiligi  gorevini
uistlenmektedir. Diger taraftan gazetelerde, haber sitelerine baglanti
ekleyerek, yonlendirme yaparak, aym haberi farkli sekillerde
degerlendirerek, hashtag kullanarak ve retweet yaparak esik
bekgiligini 6rgiitsel anlamda yerine getirmektedir.

Bu baglamda calismanin amacina uygun olarak mevcut
literatiirden yola ¢ikilarak kodlama cetveli hazirlanmistir. Kodlama
cetveli, 24 temel kategoriden olusmaktadir. Kodlama cetvelinin ilk
boliimiinde yer alan 11 temel kategori gazetecilerin Twitter
hesaplarmin bigimsel 6zellikleriyle ilgiliyken; ikinci kisimda yer
alan 13 temel kategori ise spor gazetecilerinin tweetlerinde yer alan
icerik Ozellikleriyle ilgilidir. Kodlama cetvelinin ilk bdoliimiinii
olusturan ve bicimsel degiskenleri belirlemeye yonelik 11
kategoride, spor gazetecilerinin isim, yas, cinsiyet gibi demografik
Ozelliklerini belirlemeye yonelik sorularin yaninda Twitter
hesaplarini kag¢ yildir kullandiklari, Twitter'daki takipgi sayisy,
hesaplarinin resmi onayli olup olmadigi, calistiklart kurumlara
iliskin bilginin yer alip almadigina yonelik sorular yer almaktadir.
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Kodlama cetvelinin ikinci béliimiinde ise spor gazetecilerinin
Twitter't nasil kullandiklar1 ve tweet, mention, retweet, hashtag ve
baglanti1 gibi kullanim tiirlerinin igeriklerini tespit etmeye yonelik
sorular yer almaktadir. Bu kategoriler olusturulurken, mevcut
literatiirden yararlandig gibi spor gazetecilerinin Twitter hesaplari
on incelemeye tabi tutulmus ve kategoriler bu baglamda
genisletilmistir.

Kodlama cetvelini iki temel baglam icerisinde de
degerlendirmek miimkiindiir. Bunlardan ilki profesyonel baglamda
paylasilan gonderilerdir. Profesyonel baglam igerisinde, kurumsal
Ogelerin 6n planda oldugu, kurumsal baglilig1 niteleyen ifadeler yer
almaktadir. Bu kategori igerisine, kurumun yapisi, ekonomi-politik
konumu, reklamverenler, ¢alisan kurumun orgiitsel ilkeleri, nesnel
goriisler iceren spor igerikli haber/bilgiler yer almaktadir. Ikincisi ise
kisisel baglamdir. Kisisel baglam ise profesyonel yasamu bir tarafa
koyarak, bireysel spor icerikli veya goriislerin aktarildig, gtindelik
hayat, giindem gibi konularda 6znel yorumlar yaptigi, Ozel
yasamina dair bilgileri de kapsayan igeriklerden olusmaktadir.

Calismada igerik analizi ile yapilan ¢Oziimlemeleri
desteklemek icin Goriisme Teknigi kullanilmistir. Calismanin
amacma uygun olarak hazirlanan sorular, kodlama cetvelindeki
sorular1 desteklemek amaciyla baglantili sekilde hazirlanmistir.
Twitter kullanan ve aktif olarak spor gazeteciligi yapan 23 spor
gazetecisiyle elektronik haberlesme araglari yardimiyla goriisme
gerceklestirilmistir. Goriisme teknigi, arastirmaci ve goriismecilere
diger arastirma tekniklerine gore daha esneklik ve derinlik
kazandirmasi bakimindan oldukg¢a avantajli bir nitel ¢6ziimleme
teknigidir (Aziz, 2014, s. 85). Goriisme teknigiyle, sorulari soran
(gOriismeci) ve cevap veren (yanitlayicr) iki kisi arasinda belirli
bilgileri elde etmek icin ikincil toplumsal etkilesim gergeklestirilir.
Burada toplumsal roller, goriismeci ve goriisiilen kisiler arasindaki
rollerdir. Calismanin amacina uygun olarak dnceden hazirlanan
sorular araciligiyla bilgi elde edilir ve verilen cevaplarin uygun
aracglar yardimiyla kaydedildigi yapilandirilmis bir goriisme
gerceklestirilir (Neuman, 2014, s. 441).

Goriisme teknigi, arastirmacinin tasarima gore siire, yapi ve
bi¢gim agisindan smiflandirilmaktadir. Goriisme siiresi agisindan,
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kisa ve uzun goriismelerin yani sira bir kerelik veya tekrarlanan
goriismeler seklinde dort farkhi tiirde gercgeklestirilebilir. Bigim
agisindan goriisme teknigi ise ses ve yazi temelli olarak ikiye
ayrilmaktadir. Ses temelli goriisme, fiziksel olarak yiiz yiize
gerceklestirilen goriismeyi kapsarken, bu ¢alismada da oldugu gibi
yazi temelli goriisme yeni iletisim teknolojilerinin sundugu
imkanlarla gerceklestirilen goriisme bigimidir. Yazi temelli goriisme
bi¢iminde, 6rneklem igerisinde yer alan kisilerle irtibata gegilerek, e-
posta araciligiyla sorular sorulur. Cevaplar eszamanli veya
eszamansiz olarak alinabilir (Geray, 2006, s. 168). Yap1 bakimindan
goriisme teknigi tice ayrilmaktadir. Yapilandirilmis goriisme,
sorularin énceden hazirlandig1 ve bu sorularin miimkiin oldugunca
disma c¢ikilmadigl goriisme tiirtidiir. Anket teknigine benzemekle
birlikte, en 6nemli farklar1 yapilandirilmis goriismede sorulan
sorularin agik uglu olarak cevaplanmasidir. Yar1 yapilandirilmis
goriismede, arastirmaci sorulacak ana sorular1 hazirladiktan sonra
gorlismenin  akisina  gore  yeni  sorular  sormaktadur.
Yapilandirilmamis goriismede ise arastirmanin ne hakkinda
yapildiginin belirtildigi ve goriismenin karsilikli diyalog halinde
gerceklestirildigi goriisme tiiriidiir (Erdogan, 2012, s. 221).

Bu calismada Twitter kullanan 23 spor gazetecisiyle
goriisme teknigiyle veriler toplanmistir. COVID-19 salgininin neden
oldugu kisitlamalardan dolay1 goriismeler elektronik haberlesme
araglar1 araciligiyla gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda spor
gazetecilerinin calistiklar1 kurumlarin farklilik gostermesine dikkat
edilmis, bu baglamda spor gazetecileriyle iletisime gecilmistir.
Eszamansiz olarak yar1 yapilandirilmis goriisme teknigiyle
gerceklestirilen calismada, goriismeyi kabul eden katilimcilara
sorular gonderilerek cevaplamalari istenmistir. fletisime gegilen ve
goriisme yapmay1 kabul eden 23 spor gazetecisine 17 sorudan
olusan bir soru formu gonderilmistir. Bu kisilerin bir kismu igerik
analiziyle Twitter hesaplar1 incelenen kisilerden olugmaktadir. Bu
sorular1 iki boliime ayirmak miimkiindiir. Soru formunun ilk
boliimiinde, spor gazetecilerinin kag yildir spor gazeteciligi yaptig:
ve Twitter kullandigiyla ilgili sorularin yam sira Twitter'in spor
gazeteciligi lizerinde yarattif1 doniisiimleri ve Twitter'm spor
gazeteciligi acisindan avantaj ve dezavantajlarini degerlendirmesi
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istenilmistir. Soru formunun ikinci kismi ise ¢alismaya katilan spor
gazetecilerinin Twitter'1 kullamim amaglariyla ilgili sorulardan
olusmaktadir. Bu kisimda, spor gazetecilerin mention, retweet,
hashtag ve trend topics listesini kullanirken neye dikkat ettikleri,
Twitter’1 bireysel veya orgiitsel ilkeler etrafinda mi kullandiklars,
Twitter'mn haber eleme-se¢cme (esik bekgiligi) siireclerinde ne gibi
etkilere yol agtigini belirlemeye yonelik sorular yer almaktadir.

3.1.9. Etik Kurul Onayi

Bu c¢alisma kapsaminda spor gazetecileri ile yapilan
goriismeler, Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Bilimsel Etik
Degerlendirme Kurulu'nun 23.02.2021-31665 tarih ve sayili etik
kurul onay izniyle gerceklestirilmistir. Bu c¢alismada spor

gazetecileri ile gerceklestirilen goriismeler bilimsel arastirma ve
yayin etigine uygun olarak ytriitiilmiistiir.

3.2. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde, spor gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve
orgiitsel esik bekgiligi rollerini inceleyen ¢alismanin bulgularina ve
yorumuna yer verilecektir. Tki asamali olarak gerceklestirilen bu
calismada, oncelikle spor gazetecilerinin Twitter hesaplar: icerik
analizi yontemiyle incelemistir. Calismanin ikinci agsamasini ise spor
gazetecileriyle gerceklestirilen goriisme olusturmaktadir.

3.2.1. Igerik Analizi Bulgular

Spor gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve orgiitsel esik
bekgiligi rollerini arastirmak igin, nicel yontemlerden biri olan igerik
analizinden yararlanilmistir. Calismada orneklem igerisinde yer
alacak spor gazetecileri belirlenirken iki kistas g6z Oniinde
bulundurulmustur. Birincisi, spor gazetecilerinin kisisel Twitter
hesab1 olmasi, ikincisi ise Twitter’t aktif olarak kullanmasidir.
Bireysel Twitter hesaplar1 belirlendikten sonra, c¢alismay1
smirlandirmak igin en az 2 bin takipgiye sahip olan spor gazetecileri
ve transfer doneminin son 15 giiniinde en az 10 gonderi paylasanlar
degerlendirilmeye tabi tutulmustur. Ayrica spor gazetecilerinin
bireysel ve oOrgiitsel esik bekgiligi rollerini Slgmeye yonelik bir
calisma oldugu icin serbest gazeteciler degerlendirilme disi
tutulmugtur. Bu bakimdan ajans, dergi, gazete, televizyon ve radyo
gibi geleneksel kitle iletisim araclarinda calisan spor gazetecilerinin



Dijital Diinyada Esik Bekgiligi: Spor Gazetecileri ve Twitter

yani sira sosyal medya ve internette calisan 35 spor gazetecisinin
Twitter hesab1 degerlendirilmeye alinmuistir.

Kodlama cetvelinin ilk béliimiinde, spor gazetecilerinin
Twitter hesaplarinin bigimsel ozelliklerini tespit etmek amaciyla
takipci sayisi, Twitter'a katildigi tarih, bireysel ve Orgiitsel
markalamay1 tespit etmeye yonelik sorular yer almaktadir.
Calismanin ikinci boliimii ise Twitter gonderilerinin tiiriine ve
icerigine yonelik hazirlanmistir. Burada yer alan sorular, gonderinin
tiirti, baglant1 paylasimi ve igerigi, hashtag kullanimi, mention ve
retweette bahsedilen kisi veya kurumun tespit edilmesine
yoneliktir. Kodlama cetvelinde yer alan sorular daha sonra SPSS 20
istatistik programina kodlanmis, Frekans ve Capraz Tablo
analizinden yararlamilmistir. Gazetecilerin Twitter gonderileri 1
Aralik-30 Aralik 2020 tarihleri arasinda incelenmistir. Diger taraftan
Twitter'in bir ag olmasi, kapanmasi/kapatilmasi, spor gazetecisinin
hesabin1 kapatmasi veya gonderileri silmesi ihtimaline karsilik,
gonderiler arsivlenmistir. Kodlama cetvelinin giivenirligini ssnamak
i¢in ikinci bir kodlayici kullanilmis ve elde edilen bulgularn biiyiik
oOl¢iide (%87) uyumlu oldugu tespit edilmistir.
3.2.1.1.Katihmeilarin Kisisel Ozellikleri

Tablo-2: Cinsiyet Dagilimi1 ve Cinsiyete Gore Gonderilerin
Dagilimi

Cinsiyete Gore Dagilim Tweet Dagilim1  Say1 Yiizde Gegerli
Yiizde
Kadin 9 Kadin 642 19,6 19,6
Erkek 26 Erkek 2636 80,4 80,4
Toplam 35 Toplam 3278 100,0 100,0

Orneklem igerisinde yer alan ve transfer doneminin son 15
giiniinde en az 10 gonderi paylasan spor gazetecilerinin cinsiyete
gore dagilimina bakildiginda spor gazetecilerinin 26’sim erkek,
9'unu ise kadinlar olusturmaktadir. Cinsiyete gore paylasilan 3278
gonderinin dagilimina bakildiginda ise bu gonderilerin 642’sini
(%19,6) kadinlarin geriye kalan 2636 (%80,4) gonderiyi ise erkek
spor gazetecilerin paylastif1 goriilmektedir. Uluslararas: ve ulusal
spor etkinlikleri Twitter'in spor gazetecileri tarafindan yogun
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kullandig1 zamanlarin basinda gelmektedir. Fikir belirtmek, bilgi
elde etmek, esik bekgiligi rollerini paylastigl amatdr ve
profesyoneller kullanicilardan bilgi toplamak i¢in spor gazetecileri
bu donemlerde Twitter'1 yogun olarak kullanmaktadir (Nolleke, vd.
2016, s. 522). Diinyada ve Tiirkiye’de spor gazetecileri i¢in “transfer
haberleri lig fikstiiriiniin bir parcasi sayilacak kadar siki bir rutin”
(Bora, 2013, s. 221) haline gelmistir. Bu da transfer donemlerinde
Twitter'in  spor gazetecileri tarafindan sik kullanildigim
gostermektedir. Bu calismada da bu durum kanitlanmistir. Transfer
doéneminin son 15 giiniinde, giinlitk ortalama 218,5 gonderi
paylasilmistir. Kadin spor gazetecileri 15 giinliik siiregte ortalama
42,8 gonderi paylasirken; erkek spor gazetecileri ise ortalama 175, 7
gonderi paylasmistir. Kadin spor gazetecilerinin ¢alismada
kendisine az yer bulmasinin en énemli sebebi Tiirkiye’de kadin spor
gazetecilerinin sunucu/spiker gibi mesleki rollerde galismasi ve bu
ylizden esik bekgiligi rollerinin zayif kalmas1 gosterilebilir. Yapilan
gesitli arastirmalarda da (Hardin, 2005; Organista ve Mazur, 2020;
Xu ve Billings, 2021) kadin spor gazetecilerinin mesleki
pozisyonlarinin erkek meslektaslarina gore diisiitk olmasi esik
bekgiligi rollerinin zayif kalmasina yol actig1 tespit edilmistir.

Tablo-3: Katilimcilarin Yas Ortalamasi ve Yas Gruplarina Gore
Gonderilerin Dagilimi

Yas Yas Gruplar1 Say1  Yiizde  Gegerli
Yiizde
Min. 28,00 28-37 Arasi 1722 52,5 52,5
Max. 59,00 38-48 Arasi 788 24,0 24,0
Ort. 38
49+ 768 23,4 23,4
Toplam 3278 100,0 100,0

Spor gazetecilerinin yasa gore betimleyici istatistiklerine
bakildiginda, ¢calismaya katilan spor gazetecilerinin en diisiik 28 en
fazla ise 59 yasinda oldugu goriilmektedir. Yas ortalamasi ise 38'dir.
Spor gazetecilerinin yasa gore Twitter kullanimini ve gonderileri
yorumlayabilmek i¢in {i¢ farkli yas dagilimi yapilmistir. 28-37 yas
arasindaki spor gazetecileri geng/daha az tecriibeli, 38-48 yas
arasindakileri, orta yas/tecriibeli ve 49 yasindaki spor gazetecileri de
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daha tecriibeli olarak simiflandirilmistir. Sonuglara bakildiginda
transfer doneminin son 15 giiniinde en fazla gonderiyi (%52,5) 28-37
yas arasindaki spor gazetecilerinin paylastig1 goriilmektedir. Geng
ve daha az tecriibeli bu grup, Twitter'1 spor gazeteciliginin dogal
alanlarindan biri olarak gérmesi, Twitter’a daha hakim olmas: gibi
etkenlerden dolay1 daha sik kullanmaktadir. 49 yasindan fazla spor
gazetecileri ise %23,4 ile bu siirecte en az gonderi paylasan grubu
olusturmaktadir.

3.2.1.2. Twitter Hesaplarinin Bigimsel Ozellikleri

Tablo-4: Katilimcilarin Twitter’a Katilim Tarihlerinin Ortalamasi

Min. Max. Ort.

Twitter’a katildig tarih 2009,00 2018,00 2012

Gazetecilerin Twitter’a katildig: tarihe bakildiginda ise 2009
yilindan itibaren Twitter kullanmaya basladig1 goriilmektedir. Bu
da Tiirkiye’deki spor gazetecilerinin yeniliklere kars1 agik oldugunu
gostermektedir. Twitter'mn 2006 yilinda kurulmasindan yaklasik 3
yil sonra spor gazetecilerinin kayit olmalar1 bunu gostermektedir.

Tablo-5: Katilimcilarin Takipg¢i Ortalamasi ve Takipci
Siniflandirmasina Goére Gonderilerin Dagilimi

Takipgi Sayis1  Takipgi Siniflandirmas1  |Gonderi Gonderi ~ Gonderi

Sayis1 Yiizdesi  Gegerli

Yiizdesi
Min.  2000,00 2000-66999 Diisiik 1268 38,7 38,7
Max.  1100000,00  67000-198999 Orta 1132 345 34,5
Ort. 132369 199000+ Yiiksek 878 26,8 26,8
Toplam 3278 100,0 100,0

Orneklem igerisinde yer alan spor gazetecilerinin en az 2 bin
en fazla da 1 milyon 100 bin takipgiye sahip oldugu, 35 gazetecinin
ortalama takipgi sayisimin ise 132 bin oldugu goriilmektedir.
Giiniimiizde spor gazetelerinin giinliikk en fazla 100 bin' satig

12020 Aralik aymnda Fanatik gazetesi 49 bin, Fotomag gazetesinin ise 37 giinliik satig
rakamina sahiptir.
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yaptig1, spor haber sitelerinin tiklanma rakamlarinin oldukga diistik
oldugu diisiiniildiigiinde, spor gazetecilerinin oldukg¢a biiyiik
kitlelere hitap ettigi goriilmektedir. Bu da spor gazetecilerinin, esik
bekgisi olarak gorevlerini yerine getirirken, giindem belirleyici
olarak da 6n plana ¢ktigim1 gostermektedir. Bu sonuglar ayni
zamanda Hemsley’in 2019 yilinda yaptig1 calismay1 en azindan bu
calisma 6zelinde genisletmistir. Hemsley (2019) ¢alismasinda, 1800-
2600 aras1 takipgiye sahip olan gazetecileri orta diizey esik bekgisi
olarak smniflandirmisken; bu ¢alismada 2000-66999 takipciye sahip
spor gazetecileri diisiik, 67000-198999 orta diizey, 199000 ve yukarisi
ise yiiksek diizeyde esik bekgisi olarak konumlandirilmaktadir.
Tabloda da goriildiigii gibi diisiik takipgi sayisina sahip olan spor
gazetecileri 15 giinliik siiregte en fazla (%38,7) gonderiyi
paylasmustir. Ancak bu gruba 15, orta diizeye 12 ve yiiksek diizeye
de 8 spor gazetecinin dahil olmasi, tweetlerin dagiliminda ¢ok fark
olmadigin ve diisiik, orta ve yiiksek seviyede takipgi sayisina sahip
olan spor gazetecilerinin Twitter kullanim aliskanliklarinda fark
olmadigini gostermektedir.

Tablo-6: Katilimcilarin Hesap Ozellikleri ve Kisisel Markalama

. Twitter'da kisisel sosyal

Twitter Hesab1 Resmi y o .. GECERLI
Onayli m1? (Mavi Tik) rfledya aglarina/sitelerine  SAYI YUZDE YUZDE
link paylasimi
Evet 12 Var 9 20,8 20,8
Hayir 23 Yok 24 79,2 79,2
Toplam 35 Toplam 35 100,0 100,0

Twitter hesaplarinin resmi onayli yani “mavi tik” ile
onaylanmasi, hesabin gercek kisiler tarafindan yonetildigi
gostermekte ve takipgiler igin bir giiven arac olarak
kullanilmaktadir. Twitter'a bagvuru yoluyla elde edilen mavi tik,
spor gazetecilerinin kendi adlarina agilacak diger hesaplara itibar
edilmemesi ve takipgilerine karsi bir giiven vermesi agisindan
kullanilmaktadir. Bu ¢alismaya katilan spor gazetecilerinin 12’sinin
hesab1 resmi onayhyken; 23’ii degildir. Yine spor gazetecilerinin

http://app.speedmedya.com/Report/ReportDetail?ReportCode=110;
https://journo.com.tr/tirajlar-2020
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24’ Twitter hesaplarinda, kisisel sosyal medya aglarina veya
internet sitelerine baglant1 yerlestirmis olmasi spor gazetecilerinin
hem mavi tik hem de kisisel baglantilar aracilifiyla kisisel
markalamaya Onem  verdiklerini  gostermektedir.  Kisisel
markalama, spor gazetecilerinin kapsamli kurallarin ve yerlesik
stratejilerin oniine ge¢mesine yardimci olurken (Alvarez, vd. 2012),
mavi tik ile spor gazetecileri kendilerini bilgi kaynagi olarak
konumlandirabilir, seffaflig1 saglayabilir ve gliven
kazanabilmektedir (Caba ve Alemdar, 2018). Kisisel markalama ayn1
zamanda gazetecilerin kendilerini tanitmasma olanak tanirken,
profesyonel faktorlerin yaninda bireysel faktorlerin de esik bekgiligi
rollerinin birlestirilmesi anlamina gelmektedir (Brems, vd. 2016).

Tablo-7: Katilimcilarin Twitter Hesaplarinda Kurumsal
Markalama

Bilgilerde kurum ad1 Bilgilerde ¢alistigi kuruma YUZD  GECERLI

yer aliyor mu? baglant1 var m1? SAYI E YUZDE
Evet s Var 14 477 47,7
Hayir 12 Yok 19 52,3 52,3
Toplam 35 Toplam 35 100,0 100,0

Spor gazetecileri, Twitter'da kisisel markalamaya 6nem
verse de diger taraftan kurumsal markalamaya da dikkat
etmektedir. Cilinkii ylizyillardir toplumun igerisinde olan gazete,
dergi, ajans, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglarinda
yapilan habercilik ve kurumlar toplum igerisinde sosyal medya
aglarina gore hala onemli bir giivene sahiptir. Spor gazetecileri,
mavi tik ve kisisel baglant1 gibi yontemlerle kisisel markalamaya
onem verirken c¢alistiklart kurumlarin kurumsal giiclinden
yararlanmay1 da ihmal etmemektedir. Bu ¢alismada da goriildiigii
gibi katiimalarin 23'tt calistiklar1 kurumu belirtirken; 14’1
calistiklart1 kurumlara baglanti sunmustur. Spor gazetecileri,
Twitter’'da galistiklar1 kurumu belirterek kullanicilarla arasinda bir
giiven bag1 olusturmasinin (Alvarez, vd. 2012; Molyneux, vd. 2017)
yani sira kurumun tanitimini yapma ve daha fazla takipgiye sahip
olmak icin (Price, vd. 2012) kurumsal giicten yararlanmay1 tercih
etmektedir. Twitter'da bir gazetecinin, ¢alisti§1 kurumun itibarma
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bagh olarak biiyiik takipgi kitleleri elde etmede oldukga etkili
olmaktadir. Bu da yaymlar arasindaki geleneksel gazetecilik
hiyerarsini giiglendirmektedir (Sears, 2011, 5.93).

Tablo-8: Katilimcilarin Calistiklar1 Kurumun Faaliyet Alanina
Gore Gonderi Dagilim

Kurum Katilimc1 Sayis1 Gonderi Sayis1 Yiizde
Dergi 1 81 2,5
Ajans 2 129 3,9
Radyo 2 186 5,7
Internet 7 559 17,1
Televizyon 8 642 19,6
Sosyal Medya 7 803 24,5
Gazete 8 878 26,8
Toplam 35 3278 100,0

Orneklem igerisine dahil edilen 35 spor gazetecisi,
geleneksel ve yeni medya olarak adlandirilan gesitli kurumlarda
calismaktadir. Bu gazetecilerin hepsi birer kuruma baghdir ve
aralarinda serbest gazeteci olarak nitelendirilen kurumsal baglilig1
olmayan gazeteci bulunmamaktadir. Burada dikkat ¢ceken sonuglar
ise internet ve sosyal medya aglarinda spor gazeteciligi yapan
toplam 14 gazeteci, atilan toplam tweetlerin = %41,6's1
paylasmasidir. Bu da geleneksel kitle iletisim araglarinda galisan ve
seckin/elit gibi tamimlamalarla (Lasorsa, vd. 2012) adlandirilan
gazetecilerin kurumsal bagliliklarinin daha fazla olmasindan dolay:
(Garcia-Perdomo, 2017) Twitter't daha az etkin kullanmay1 tercih
etmektedir. Bu sonuglara ragmen televizyon ve gazetede calisan 16
spor gazetecisi toplam tweet sayismin 1520’sini paylasmistir. Bu da
televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle iletisim araglarinda calisan
gazetecilerin, Twitter'da da etkili oldugunu gostermektedir.
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3.2.1.3. Twitter'da Spor Gazetecilerinin Bireysel ve Orgiitsel Esik Bekgiligi
Rolleri

Tablo-9: Gonderi Tiirii ve Dagilimi

Gonderi Tiirii SAYI YUZDE GECERLI YUZDE
Baglant1 (Sadece) 4 1 1
Mention (Bahsetme) 913 27,9 27,9
Retweet 1003 30,6 30,6

Tweet (Orijinal) 1358 41,4 41,4
Toplam 3278 100,0 100,0

Spor gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve orgiitsel esik
bekgiligi rollerini inceleyen bu ¢alisma kapsaminda incelenen 3278
gonderide, %41,4’1i orijinal tweet, %30,6’s1n1 retweet, %27,9'unu ise
mention olusturmaktadir. Spor gazetecileri, transfer doneminin son
15 giinlinde ortalama 218,5 paylasim yapmuistir. Spor gazetecilerinin
gonderilerinin  %58,5'ini retweet ve mention’dan olustugu
goriilmektedir. Bu da genel olarak spor gazetecilerinin Twitter'da
esik bekgiligi rollerini diger kullanicilarla paylastigimi  ve
zayiflattigini gostermektedir. Ozellikle kullanicilarin
diizenlenmemis tweetlerini paylagsmasina olanak taniyan retweet,
haber iiretim siirecine diger kullanicilarin dahil edilmesiyle esik
bekgiligi rollerinin paylasilmas: anlamina gelmektedir (Lasorsa, vd.
2012; Garcia-Perdomo, 2017). Diger taraftan spor gazetecilerinin
diger kullanicilarla etkilesime girmesi, onlarin giindemini
O0grenmesi de esik bekgiligi rollerini degistirmektedir (Xu ve Feng,
2014: 420).
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Tablo-10: Gonderilerin Genel Dagilimina Gore Orgiitsel ve
Bireysel Esik Bekgiligi Rolleri

Gonderilerin icerigi

Orgiitsel Faktorler SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Puan bilgisi 1 ,0 ,0
Kurumun spor icerikli paylagimi 12 4 4
Spor igerikli gorseller 21 ,6 ,6
Spor igerikli son dakika haberleri (son dakika ibaresi yer alan) 33 1,0 1,0
Reklam igerikli mesajlar 47 1,4 1,4
KulGplerle ilgili bilgiler 81 2,5 2,5
Spor miisabakasi bilgisi 102 3,1 3,1
Oyuncularla ilgili bilgi 125 3,8 3,8
Kurumun, kendi programi /haberi tanitimi 179 5,5 5,5
Kurum ve program tanitici mesajlar 202 6,2 6,2
Transfer haberi 311 9,5 9,5
Spor igerikli bilgi/haber 345 10,5 10,5
Toplam 1459 44,5 44,5
Bireysel Faktérler SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Diger medya kanallarinin tanitimi 2 1 1
Kulturel kodlar ile ilgili (bayram, milli bayram, 6zel giin) 6 ,2 2
Spor disi gorseller 10 ,3 ,3
Kisisel tanitim 30 ,9 ,9
Politik konularla ilgili gérusler 51 1,6 1,6
Spor dis! bilgi/haber 92 2,8 2,8
Spor disi bireysel gorugler 236 7,2 7,2
Sosyal yasamiyla ilgili mesajlar 313 9,5 9,5
Spor icerikli bireysel gérisler 1079 32,9 32,9
Toplam 1819 55,5 55,5
GENEL TOPLAM 3278 100,0 100,0

Spor gazetecilerinin tweet, mention ve retweet kullanarak
yaptigi paylasimlarin genel dagilimina bakildiginda, bireysel ve
orglitsel esik bekgiligi rollerini birlikte siirdiirmeye calistig1
goriilmektedir. Ancak spor gazetecilerinin %32,9'la Twitter’da spor
icerikli bireysel goriislerini dile getirmesi, English (2017) ve Sheffer
ve Schultz'un (2010) ¢alismalarinda da ortaya koydugu gibi 6rgiitsel
zorunluluklar1 asmanin bir yolu olarak bu platformu kullandigini
gostermektedir. Twitter'i geleneksel spor gazeteciligin aksine daha
ozgiirliikcii bir alan sunmasi spor gazetecilerinin bu alanda kisisel
diisiincelerini paylasmasina imkan vermektedir.
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Bunun yani sira orglitsel faktorlere bakildiginda oncelikle
spor gazetecilerinin %10,5 ile spor igerikli bilgi ve haber vererek
takipgilerini bilgilendirme gorevini yerine getirdigi goriilmektedir.
Ancak bunlarin yam sira calistigi kurumun spor igerikli
paylasimlari, kurumun kendi programini haberini tamtici ve
cabistigi kurumu ve programu tanitici tweetlerin %12,1 olmasi,
orgiitsel baskilarin esik bekgiligi rolleri {izerinde etkili oldugunu
gostermektedir. Spor gazetecileri 6zellikle geleneksel kitle iletisim
araglarinda yaymlanan haberlerin goriiniirliigiinii  arttirmak
(Diakopoulos ve Zubiaga, 2014) icin de oOrgiitsel esik bekgiligi
rollerini siirdiirmektedir.

3.2.1.4. Islevsel Twitter Kullanimi ve Esik Bekgiligi Arasindaki iligki

Tablo-11: Baglant1 Kullanimi ve Baglantinin Yonlendirdigi
Kaynak

Baglanti Kullanimi Baglantinin Yonlendirdigi Kaynak SAYl YUZDE  GEGERLI YUZDE
Taraftar gruplar 1 ,0 ,0
Federasyonlar 4 1 1
Var 378 11,5
Spor igerikli yabanci haber kaynagi 6 2 2
Kisisel sosyal medya agi 11 3 3
Spor kuliipleri/ 12 4 4
Spor igerikli yerli haber kaynagi 23 7 7
Yok 2900  8gs5
Spor disi kaynak 36 1,1 1,1
Calistig kurum 62 1,9 1,9
Calistigi kurumun kullandigi baska haber 79 2,4 2,4
Calistig) kurumda yer alan haberi 144 4,4 4,4
TOPLAM 3278 100,0
Yok 2900 88,5 88,5
TOPLAM 3278 100,0 100,0

Twitter, spor gazetecilerinin paylastgi tweetleri
desteklemesi agisindan baglant: paylasmasina da olanak tanimasina
ragmen incelenen donemde spor gazetecilerinin tweetlerinde %11,5
gibi oldukga diisiik bir oranda baglanti kullandig; tespit edilmistir.
Bu noktada garpici olan spor gazetecilerinin kullandig1 baglantilarin
%8,7’si caligtig1 kuramla ilgilidir. Bu spor gazetecilerinin Twitter’da
baglanti kullanarak geleneksel esik bekgiligi rollerini orgiitsel
faktorler gercevesinde siirdiirdiigiinii gostermektedir. Bu durum
spor gazetecilerinin Russell’in (2017) calismasinda oldugu gibi web
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sitelerinin “tiklanmasim1” arttirmak igin esik bekgiligi rollerini
genisletmesi anlamina gelmektedir.

Tablo-12: Hashtag Kullanim1 ve Hashtag Iceriklerinin Dagilim

Hashtag (Etiket) Kullanimi  Hashtag (Etiket) icerigi SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Kulturel kodlarla ilgili 3 ,1 ,1
Politik konularla ilgili 4 1 ,1

Var 160 4,9
Spor disi glindemle ilgili 5 ,2 2
Oyuncularla ilgili 7 2 2
Sosyal yasami ile ilgili 10 3 3

Yok 3118 951 Reklam igerikli 13 4 4
Kultplerle ilgili 14 4 A
Spor igerikli gindemle ilgili 47 1,4 1,4
Cahstigi kurumla ilgili 57 1,7 1,7

TOPLAM 3278 100,0 yok 3118 95,1 95,1

TOPLAM 3278 100,0 100,0

Twitter'in goriintirliigii arttirmak ve daha fazla kisiye
ulasmak igin kullanilan 6zelliklerinden biri olan hashtaglerin spor
gazetecileri ~ tarafindan  kullanimma  bakildiginda,  spor
gazetecilerinin %4,9 oraninda hashtag kullandig1 goriilmektedir. Bu
da spor gazetecilerinin Twitter'in en 6nemli 6zelliklerinden biri olan
bu uygulamay1 kullanmadigimi ve Twitter't becerili bir sekilde
kullanamadigin1 gostermektedir. Spor gazetecilerinin hashtag
kullanirken Orgiitsel baskiy1 hissettigi ve calistigi kurumla ilgili
(%1,7) hashtaglerin 6n planda oldugu goriilmektedir.
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Tablo-13: Mention Kullanim1 ve Mentionlarin Ierigi

Mention (Bahsetme) Kullanimi Mention (Bahsetme) igerigi SAYl YUZDE GEGERLi YUZDE
Unlaler 1 0 0
Var 013 279 Sosyal kurumlar 2 ,1 1
Baski gruplari 2 1 1
Devlet yetkilileri 3 1 1
Medya caliganlari 3 1 1
Yok 2365 721 Caligilan kurum 4 1 1
Sporcular 6 2 2
Kuliip/Federasyon 8 2 2
Yoneticiler 14 4 4
Twitter medya gruplar 14 4 4
Ozel yasam iliskileri 22 7 7
Taraftar gruplar 25 ,8 ,8
TOPLAM 3278 100,0 Fenomenler 71 2,2 2,2
Diger gazeteciler 161 4,9 4,9
Taraftar/Takipgi 577 17,6 17,6
Yok 2365 72,1 72,1
TOPLAM 3278 100,0 100,0

Spor gazetecilerinin Twitter'da Ozellikle haberlerin
tiiketicileriyle etkilesim kurmasimi saglayan mention (Sheffer ve
Schultz, 2010) islevinden bu ¢alismada spor gazetecilerinin %27,9
oraninda yararlandig1 goriilmektedir. Spor gazetecilerinin sporun
profesyonelleri disinda kalan kullanicilarla (taraftar gruplar,
fenomenler, taraftarlar/takipgiler) %20,6 oraninda etkilesime girerek
onlarin  gorliglerini  aldigi  ve giindemlerini bu sekilde
sekillendirebilecegini gostermektedir (Xu ve Feng, 2014). Spor
gazetecilerinin, Twitter'da sporun profesyonelleri  olarak
siniflandirilabilecek ve haber kaynagi olarak degerlendirebilecegi
sporcular, federasyonlar/kuliipler ve yoneticilerle oldukca diisiik
oranda mentionlasmasi, haber kaynaklarin geri planda kaldigin
gostermektedir. Spor gazetecilerinin Twitter'da mention islevine
onem vermesi ve kullanmasi, geleneksel esik bekgiligi rollerinin
paylasilmasina ve giindem tizerinde siradan kullanicilarin etkili
olmasina yol agmaktadir.
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Tablo-14: Retweet Kullanim1 ve Retweet Igeriklerinin Dagilim1

Retweet Kullanimi Retweet SAYl YUZDE GEGERLI YUZDE
Taraftar gruplari 1 ,0 ,0
Ozel yasam iliskileri 3 1 1

Var 1003 30,6
Kendi hesabi 3 1 ,1
Yoneticiler 7 ,2 ,2
Baski gruplari 8 2 ,2
Sporcular 10 3 3

Yok 2275 69,4
Sosyal kurumlar 14 4 4
Devlet yetkilileri 17 ,5 ,5
Taraftar/Takipgi 18 ,5 ,5
Kanaat énderleri (Doktor, Ogretim Uyesi vs) 21 6 6
Fenomenler 28 ,9 ,9
Spor disi siteler 53 1,6 1,6
Kullip/Federasyon 60 1,8 1,8

TOPLAM 3278 100,0

Diger spor siteleri 178 5,4 5,4
Diger gazeteciler 218 6,7 6,7
Caligilan kurum 364 11,1 11,1
Yok 2275 69,4 69,4
TOPLAM 3278 100,0 100,0

Spor gazetecilerinin, Twitter'da metin iizerinde séz sahibi
olmadig1 ve bagkalar1 tarafindan olusturulan (Barnard, 2014)
mesajlar1 paylasmasi anlamina gelen retweet, bu yoniiyle spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rolleri paylasmasi anlamina
gelmektedir. Retweet eylemi {izerinde spor gazetecilerinin kontrol
sahibi olmamasi belirli bir sorumlulugu beraberinde getirse de
(Molyneux,  2014) spor gazetecileri retweet yapmay1
stirdiirmektedir. Bu calismada ise spor gazetecilerinin %30,6 gibi
oldukca yiiksek bir oranda retweet yaptiklar1 ve bu eylemi
gerceklestirirken en ¢ok %11,1 ile ¢alstiklar1 kurumun
paylasimlarini retweet yaptiklari goriilmektedir. Bu da geleneksel
esik bekcigi rollerinin ve oOrgiitsel faktorlerin retweet islevinin
getirdigi sorumluluktan da kaynakli olarak devam ettigini
gostermektedir. Yine spor gazetecilerinin, giivenilir kaynak olarak
gordiikleri diger gazetecilerin paylasimlarimi (%6,7) retweet
yapmasi, bu islem konusunda dikkatli davrandiklarmni ve esik
bekgiligi rollerini giivenilir kaynaklarla paylagsmay tercih ettiklerini
gostermektedir.
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Tablo-15: Retweetin Alintilanmasi ve Alintida Bahsedilen
Kisi/Kurum

Retweet Alinti Retweet Alinti SAYl YUZDE GEGERLI YUZDE
Ozel yagam iliskileri 1 ,0 ,0
Baski gruplari 1 ,0 ,0
Var 211 64
Devlet yetkilileri 1 ,0 ,0
Yoneticiler 2 ,1 ,1
Taraftar gruplari 2 ,1 1
Kanaat 6nderleri (Doktor, Ogretim Uyesi vs) 3 1 1
Yok 3067 93,6
Spor disi siteler 3 ,1 1
Sosyal kurumlar 4 1 1
Taraftar/Takipgi 6 2 2
Sporcular 6 2 2
Fenomenler 10 3 3
Kendi hesabi 15 ,5 ,5
Diger spor siteleri 26 ,8 ,8
TOPLAM 3278 100,0
Kuliip/Federasyon 31 ,9 9
Diger gazeteciler 47 1,4 1,4
Calisilan kurum 53 1,6 1,6
Yok 3067 93,6 93,6
TOPLAM 3278 100,0 100,0

Spor gazetecileri, diger kullanicilarin diizenlenmemis
mesajlarin1 retweet yaparken, alintilayarak igerigi diizenleme
sansina erismistir. Bu da retweetin esik bekgiligi rollerini asmasina
engel olmak icin onemli bir 6zelliktir. Ancak bu c¢alismada 1003
retweetten yalnizca 211’i alintilanmistir. 211 alintilama isleminden
ise 172'sini yani %5,2’sini “glivenilir” kaynaklar olarak
smmiflandirilabilecek, calisan kurum, gazeteciler,
kuliipler/federasyonlar ve kendi agiklamalar1 olusturmaktadir. Bu
da spor gazetecilerinin, alintilama islemini ¢ok fazla tercih
etmedikleri, tercih ettikleri zaman ise giivenilir kaynaklara
bagvurmay tercih ettigini gostermektedir.
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3.2.1.5. Génderilerin Tiir ve Igerikleri ile Esik Bekgiligi Arasindaki iligki

Tablo-16: Alint1 Iceriklerinin Esik Bekgiligi Rolleri Uzerindeki
Rolii

Alinti igerigi SAYl  YUZDE GEGERLi YUZDE

Kulturel kodlar ile ilgili (bayram, milli bayram, 6zel giin) 1

©°

0

Retweeti yalanlama

Dogruyu aktarma

Spor igerikli gorsel kullanimi

Spor disi gérsel kullanimi

Kultplerle ilgili bilgiler

Kurumun spor igerikli paylagimi

Reklam icerikli mesajlar

Politik konularla ilgili gorusler

Oyuncularla ilgili bilgi

Transfer haberi

Spor igerikli bilgi

Spor miisabakasi bilgisi

Spor igerikli son dakika haberleri (son dakika ibaresi yer alan)

N[N |o|u |u s |ww|w w|Nd vk e

Kisisel tanitim

Vln|wlfw v vivivVIERIR=R]=]-R]o|o

=
o

Sosyal yasamiyla ilgili mesajlar

Retweeti onaylama/dogrulama

i
[

vwlwvvivvVIVIERR]RRRR oo

[
v

Kurum ve program tanitici mesajlar

Spor disi bireysel gortsler

N
©
©

©
S
N
=]

Spor igerikli bireysel gorisler 2,9
Yok 3067 93,6 93,6

TOPLAM 3278 100,0 100,0

Spor gazetecilerinin alintiladigr tweetlerin igerigine
bakildiginda ise spor gazetecileri, spor igerikli kisisel goriislerini
acgiklamayz tercih etmektedir (%2,9). Bu noktada dikkat ¢eken konu
ise spor gazetecilerinin retweeti, diizenlemeyi tercih etmemesidir.
Yani retweetin yalanlanmamasi, bilginin dogrulanmamasidir. Bu da
spor gazetecilerinin, giivendikleri kisi veya kurumlarin
paylasimlarini retweet ettiklerini, diizenlemeye veya yalanmaya bu
ylizden ihtiya¢ duymadigini gostermektedir. Ancak bu durum spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini diger kisi veya kurumlarla
paylasmasi anlamina gelmektedir. Spor gazetecileri boylece esik
bekgiligi rollerini genigletmektedir.
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Tablo-17: Tweet Iceriklerinin Esik Bekgiligi Rolleri Uzerinde
Bireysel ve Orgiitsel Rolleri

Tweet igerigi

Profesyonel Faktorler SAY| YUZDE  GECERLi YUZDE
Puan bilgisi 0 ,0 ,0
Kurumun spor icerikli paylasimi 1 1 1
Spor igerikli gorseller 15 1,1 1,1
Spor ierikli son dakika haberleri (son dakika ibaresi yer alan) 21 1,5 1,5
Reklam icerikli mesajlar 23 1,7 1,7
Kultiplerle ilgili bilgiler 34 2,5 2,5
Spor misabakasi bilgisi 50 3,7 3,7
Oyuncularla ilgili bilgi 47 3,5 3,5
Kurumun, kendi programi /haberi tanitimi 20 1,5 1,5
Kurum ve program tanitici mesajlar 129 9,5 9,5
Transfer haberi 187 13,8 13,8
Spor icerikli bilgi/haber 137 10,1 10,1
Toplam 664 49 49
Bireysel Faktorler SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Diger medya kanallarinin tanitimi 0 ,0 ,0
Kilttrel kodlar ile ilgili (bayram, milli bayram, 6zel giin) 0 ,0 ,0
Spor disi gorseller 7 ,5 ,5
Kisisel tanitim 20 1,5 1,5
Politik konularla ilgili goriisler 11 8 8
Spor dist bilgi/haber 9 7 7
Spor disi bireysel gorusler 52 3,8 3,8
Sosyal yasamiyla ilgili mesajlar 97 7,1 7,1
Spor igerikli bireysel gorusler 498 36,7 36,7
Toplam 694 51 51
GENEL TOPLAM 1358 41,4 41,4

Spor gazetecilerinin kendi olusturdugu 1358 tweetin igerigi
bireysel ve orgiitsel faktorler icerisinde incelendiginde, hem bireysel
(%51) hem de orgiitsel (%49) faktorlerin etkisinde olusturuldugu
goriilmektedir. Bu da spor gazetecilerinin Twitter'1 kullaniminin
bireysel ve &rgiitsel faktorler tarafindan sekillendirildigi (Mourao ve
Harlow, 2020; English, 2017), atilan tweetlerin biiyiik cogunlugunun
da (%36,7) spor igerikli bireysel goriislerden olusmasi bireysel
faktorlerin esik bekgiligi rolleri {izerinde daha etkili oldugunu
gostermektedir (Tandoc, vd. 2019, s. 867). Ayni zamanda spor
gazetecilerinin bireysel goriislerini daha sik paylasmasi, geleneksel
kitle iletisim araglarinin dayattig orgiitsel baskilardan uzaklasarak,
Twitter'in daha Ozgiirliik¢ii bir alan sundugunu gostermektedir
(English, 2017). Spor, ozellikle de futbol gibi apolitiklestirilen en
azindan boyle kitlelere sunulan bir alan spor gazeteciliginde de
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etkisini gostermektedir. Spor gazetecileri, politik goriislerini dile
getirmekten yana bir tavir sergilemezken, bu konuda atilan tweetler
ise genellikle toplumun genelinin kabul ettigi olaylardur.

Tablo-18: Mention Iceriklerinin Esik Bekgiligi Rolleri Uzerinde
Bireysel ve Orgiitsel Rolleri

Mention igerigi

Profesyonel Faktorler SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Puan bilgisi 0 ,0 ,0
Kurumun spor igerikli paylagimi 1 ,1 1
Spor igerikli gorseller 0 ,0 ,0
Spor igerikli son dakika haberleri (son dakika ibaresi yer alan) 3 3 ,3
Reklam igerikli mesajlar 2 ,2 2
Kultplerle ilgili bilgiler 0 0 0
Spor miisabakasi bilgisi 5 ,5 ,5
Oyuncularla ilgili bilgi 14 1,5 1,5
Kurumun, kendi programi /haberi tanitimi 2 2 2
Kurum ve program tanitici mesajlar 6 7 7
Transfer haberi 18 2,0 2,0
Spor igerikli bilgi/haber 28 3,1 3,1
Toplam 79 8,7 8,7
Bireysel Faktorler SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Diger medya kanallarinin tanitimi 0 ,0 ,0
Kulturel kodlar ile ilgili (bayram, milli bayram, 6zel giin) 0 ,0 0
Spor disi gorseller 1 ,1 1
Kisisel tanitim 4 4 4
Politik konularla ilgili gorusler 7 ,8 ,8
Spor dis! bilgi/haber 4 A 4
Spor disi bireysel gorisler 147 16,1 16,1
Sosyal yasamiyla ilgili mesajlar 180 19,7 19,7
Spor igerikli bireysel gorugler 491 53,8 53,8
Toplam 834 91,3 91,3
GENEL TOPLAM 913 27,9 27,9

Diger kullanicilarla  etkilesime girmeyi saglamasi
bakimindan 6nemli bir islev olan mention, gazeteci ile kaynak
arasindaki iliskiyi gelistirmesi bakimindan onemlidir (Hermida,
2014). Ancak bu calismada, spor gazetecilerinin yogun olarak
taraftarlarla/takipgcilerle mentionlasmayi tercih ettigi goriilmektedir.
Bu da spor gazetecilerinin kaynak iliskisinden ¢ok siradan
kullanicilarla etkilesime gegerek takipgi sayisin arttirmay (Artwick,
2013b) ayni zamanda spor gazetecilerinin siradan kullanicilarla esik
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bekgiligi rollerini paylasmayi tercih ettigini (Kapidzic, vd. 2018) bu
durumun da esik bekgisi olarak spor gazetecilerinin siradan
kullanicilarin giindeminden etkilenebilecegini gostermektedir (Xu
ve Feng, 2014).

Tablo-19: Retweet Iceriklerinin Esik Bekciligi Rolleri Uzerinde
Bireysel ve Orgiitsel Rolleri

Retweet icerigi

Profesyonel Faktérler SAYI YUZDE  GEGERLi YUZDE
Puan bilgisi 1 ,1 ,1
Kurumun spor igerikli paylasimi 10 1,0 1,0
Spor igerikli gorseller 6 ,6 6
Spor igerikli son dakika haberleri (son dakika ibaresi yer alan) 9 ,9 ,9
Reklam igerikli mesajlar 22 2,2 2,2
KulGplerle ilgili bilgiler 47 4,7 4,7
Spor miisabakasi bilgisi 47 4,7 4,7
Oyuncularla ilgili bilgi 64 6,4 6,4
Kurumun, kendi programi /haberi tanitimi 157 15,7 15,7
Kurum ve program tanitici mesajlar 65 6,5 6,5
Transfer haberi 106 10,6 10,6
Spor igerikli bilgi/haber 180 17,9 17,9
Toplam 714 71,3 71,3
Bireysel Faktérler SAYI YUZDE  GECERLi YUZDE
Diger medya kanallarinin tanitimi 2 2 ,2
Kulturel kodlar ile ilgili (bayram, milli bayram, 6zel giin) 6 ,6 6
Spor disi gorseller 2 2 ,2
Kisisel tanitim 6 ,6 ,6
Politik konularla ilgili gorusler 33 3,3 3,3
Spor dis! bilgi/haber 78 7,8 7,8
Spor disi bireysel gorisler 90 9,0 9,0
Sosyal yagamiyla ilgili mesajlar 35 3,5 3,5
Spor igerikli bireysel gorugler 37 3,7 3,7
Toplam 289 28,9 28,9
GENEL TOPLAM 1003 30,6 30,6

Diger  kullanicilarin = diizenlenmemis  tweetlerinin
paylasilmasi anlamina gelen retweet igeriklerine bakildiginda, spor
gazetecilerinin Orgiitsel faktorler etrafinda (%71,3) hareket ettigi
goriilmektedir. Spor gazetecileri en fazla spor igerikli bilgi/haberleri
(%17,9) retweet yaparken, kurumun spor igerikli paylasimi (%1,0),
kendi programi /haberi tanitim1 (%15,7), kurum ve program tanitici
mesajlara da (%6,5) sik bir sekilde yer vermektedir. Spor gazetecileri
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retweet eylemini yerine getirirken bir taraftan esik bekgiligi
gorevlerini Orgiitsel faktorler etrafinda sekillendirmekte diger
taraftan da kisisel markalama ve tanitima dikkat etmektedir.

Diger taraftan spor gazetecilerinin, transfer donemi, spor
organizasyonlar1 ve maglarin oldugu donemlerde daha ¢ok retweet
yaptig1 (Lasorsa, vd. 2012) bu ¢alismada da kanitlanmistir. Yine spor
gazetecilerinin politik konularda retweet yaparken ¢ok dikkatli
olduklart (%3,3) goriilmektedir. Bu sonug, spor gazetecilerinin
politik mesajlar1 retweet etmemesi gerektigini (Opgenhaffen ve
Scheerlinck, 2014) ve politik mesajlar1 retweet etme konusunda
kararsiz olduklar1 (Garcia-Perdomo, 2017) calismalarla da benzerlik
gostermektedir.

3.2.1.6. Cinsiyete Gore Esik Bekgiligi Rolleri

Tablo-20: Cinsiyete Gore Gonderi Tiirii ve iceriklerinin Bireysel
ve Orgiitsel Esik Bekgiligi Rollerinin Dagilim1

Cinsiyet Gonderi Tird

Tweet Mention  Retweet Baglanti (Sadece) Toplam
Sayl 288 121 231 2 642
Kadin Cinsiyet % 44,9% 18,8% 36,0% 0,3% 100,0%
Gonderi % 21,2% 13,3% 23,0% 50,0% 19,6%
Toplam 8,8% 3,7% 7,0% 0,1% 19,6%
Sayl 1070 792 772 2 2636
Erkek Cinsiyet % 40,6% 30,0% 29,3% 0,1% 100,0%
Gonderi % 78,8% 86,7% 77,0% 50,0% 80,4%
Toplam 32,6% 24,2% 23,6% 0,1% 80,4%
Sayi 1358 913 1003 4 3278
Toplam Cinsiyet % 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%
Goénderi % 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0%
Toplam 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%

Cinsiyete gore gonderinin igerigini gosteren ¢apraz tablo
istatistikleri incelendiginde kadin (%44,9) ve erkek (%40,6) spor
gazetecililerinin orijinal tweet paylagimi noktasinda davraniglarinda
bir farklilik goriilmemistir. Bu da erkek ve kadin spor gazetecilerinin
esik bekgiligi rollerinde bu anlamda bir farklilasmaya yol
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acmamustir. Ancak farklilasma mention ve retweet aligkanliklarinda
ortaya c¢ikmistir. Meslek igerisinde pozisyonlarinin erkek
meslektaslarina gore daha diisiik olmasi, spor basminin erkek
egemenligi altinda olmas: gibi faktorlerden dolay1 esik bekciligi
rolleri kurum icerisinde zayif kalan kadin spor gazetecileri,
Twitter’da retweet eylemini (%36) daha sik kullanarak esik bekgiligi
rollerini paylasmay1 ve zayiflatmay1 tercih etmektedir. Molyneux
(2014), Twitter'da retweet yapan gazetecilerin, esik bekgiligi
kararlarinin orgiitsel etkilerden ¢ok bireysel faktorlere dayandigini
ifade etmistir. Bu ¢alismada da kadin spor gazetecilerinin bireysel
etkiler cercevesinde retweet eylemini gerceklestirmistir. Lasorsa’nin
(2012) yaptig1 calismada, retweet eylemi konusunda kadin ve erkek
gazeteciler arasinda anlaml bir farklilik olmamasma ragmen, bu
calismada goriildiigii gibi retweet eylemi konusunda anlaml bir
farklihik tespit edilmis ve esik bekgciligi rollerinin bu konuda
degisiklik gosterdigi tespit edilmistir.

Bunun yaninda erkek spor gazetecileri (%30) de kadin spor
gazetecilerine (%18,8) gdre mention islevini genel dagilim icerisinde
daha sik kullanmaktadir. Bu da erkek spor gazetecilerinin, taraftar,
takipci, diger gazetecilerle etkilesime Ozen gosterdigini
gostermektedir. Bu durum erkek spor gazetecilerinin, bireysel
glindemlerini 6grendigi takipgilerinin giindemlerinin etkisi altinda
kalmasina ve esik bekgiligi rollerini bu dogrultuda zayiflatmasina
yol agmaktadir.
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3.2.1.7. Yas Faktorii Baglaminda Twitter’da Esik Bekgiligi

Tablo-21: Yag Dagilimina Gore Gonderi Tiirii ve Iceriklerinin
Bireysel ve Orgiitsel Esik Bekgiligi Rollerinin Dagilim1

Gonderi Tiiri

Yas Toplam
Tweet Mention Retweet Baglanti (Sadece)

Sayl 776 520 424 2 1722

Yas% 45,1%  30,2% 24,6% 0,1% 100,0%
28-37 Arasi

Gonderi Tiirii 57,1%  57,0% 42,3% 50,0% 52,5%

Toplam 23,7%  159% 12,9% 0,1% 52,5%

Sayl 209 276 304 0 789

Yas% 26,5%  35,0% 38,5% 0,0% 100,0%
38-48 Arasi

Gonderi Tiiri 15,4%  30,2% 30,3% 0,0% 24,1%

Toplam 6,4% 8,4% 9,3% 0,0% 24,1%

Sayl 373 117 275 2 767
19 Yas% 48,6%  153% 35,9% 0,3% 100,0%

+

Gonderi Tirl 27,5%  12,8% 27,4% 50,0% 23,4%

Toplam 11,4% 3,6% 8,4% 0,1% 23,4%

Sayi 1358 913 1003 4 3278

Yas% 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%
Toplam

Gonderi Turi 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0%

Toplam 41,4%  27,9% 30,6% 0,1% 100,0%

Calismaya dahil edilen 6rneklem igerisinde yer alan spor
gazetecilerinin en diistigii 28 yasindadir. Verilerin kolay ve dogru
islenebilmesi ve sonuglarin belirli bir yas grubunu kapsayabilmesi
agisindan calisma 6zelinde yas araliklar ii¢ gruba ayrilmistir. 28 ila
37 yas arasindaki spor gazetecileri, toplam paylasimlarin %52,5’ini
yapmistir. Bu sonuglar, literatiirdeki c¢alismalarla paralellik
gostermektedir. Geng yastaki spor gazetecileri Twitter’s,
gazeteciligin dogal alanlarindan biri olarak gordiigii i¢cin daha etkin
kullanmaktadir (Schultz ve Sheffer, 2010; Reed, 2011; Roberts ve
Emmons, 2016).
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3.2.1.8. Galigilan Kurumun Faaliyet Alanina Gére Esik Bekgiligi Rolleri
Tablo-22: Calisilan Kurumun Faaliyet Alanina Gore Gonderi Tiirii
ve Iceriklerinin Bireysel ve Orgiitsel Esik Bekgiligi Rollerinin
Dagilimi

Gonderi Tlri

Calistigi kurumun faaliyet alani Toplam
Tweet Mention Retweet Baglanti(Sadece)
Sayi 294 299 284 1 878
G Cahstigi kurumun faaliyet alani% 33,5% 34,1% 32,3% 0,1% 100,0%
azete
Gonderi Turi% 21,6% 32,7% 28,3% 25,0% 26,8%
Toplam 9,0% 9,1% 8,7% 0,0% 26,8%
Sayi 135 17 34 0 186
Rad Cahistigl kurumun faaliyet alani% 72,6% 9,1% 18,3% 0,0% 100,0%
adyo
Gonderi Turi% 9,9% 1,9% 3,4% 0,0% 5,7%
Toplam 4,1% 0,5% 1,0% 0,0% 5,7%
Sayi 373 130 139 0 642
Televi Cahstigi kurumun faaliyet alani% 58,1% 20,2% 21,7% 0,0% 100,0%
elevizyon
Gonderi TUri% 27,5% 14,2% 13,9% 0,0% 19,6%
Toplam 11,4% 4,0% 4,2% 0,0% 19,6%
Sayi 237 110 212 0 559
i Calistigl kurumun faaliyet alani% 42,4% 19,7% 37,9% 0,0% 100,0%
nternet
Gonderi Turi% 17,5% 12,0% 21,1% 0,0% 17,1%
Toplam 7,2% 3,4% 6,5% 0,0% 17,1%
Sayi 221 303 276 3 803
Sosyal Cahstigi kurumun faaliyet alani% 27,5% 37,7% 34,4% 0,4% 100,0%
Medya Gonderi Turu% 16,3% 33,2% 27,5% 75,0% 24,5%
Toplam 6,7% 9,2% 8,4% 0,1% 24,5%
Sayl 37 29 15 0 81
Deri Calistigl kurumun faaliyet alani% 45,7% 35,8% 18,5% 0,0% 100,0%
ergi
g Gonderi Tiiri% 2,7% 3,2% 1,5% 0,0% 2,5%
Toplam 1,1% 0,9% 0,5% 0,0% 2,5%
Sayi 61 25 43 0 129
A Cahstigi kurumun faaliyet alani% 47,3% 19,4% 33,3% 0,0% 100,0%
jans
Gonderi Tri% 4,5% 2,7% 4,3% 0,0% 3,9%
Toplam 1,9% 0,8% 1,3% 0,0% 3,9%
Sayi 1358 913 1003 4 3278
Tool Calistigl kurumun faaliyet alani% 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%
oplam
P Gonderi Turi% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0%

Toplam 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%
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Calismada yer alan spor gazetecilerinin c¢alistiklari
kurumlarin faaliyet alanlar1 yedi farkli alanda toplanmistir. Bu
gazetecilerden basili gazetelerde calisan spor gazetecilerinin tweet
(%33,5), mention (%34,1) ve retweet (%32,3) eylemleri arasinda
onemli bir farkliik bulunmamaktadir. Bu da basili spor
gazetelerinde c¢alisan spor gazetecilerinin, Twitter'm biitiin
islevlerinden ayn 6l¢iide yararlandigini gostermektedir. Televizyon
(%58,1), radyo (%72,6), ajans (%47,3) ve internette (%42,4) ¢alisan
spor gazetecileri en ¢ok tweet atmay: tercih etmektedir. Sosyal
medyada c¢alisan, diger faaliyet alanlarina gore daha amator sekilde
calisan spor gazetecileri ise en ¢ok mention (%37,7) ve retweet
(%34,4) eyleminde bulunmaktadir. Internet ve sosyal medya
aglarinda spor gazeteciligi yapan kisilerin ise toplam retweet yapma
orani %48,6’dir. Bu da diger faaliyet alanlarina gore daha az
elit/amatdr gosterilen spor gazetecilerinin retweet eylemine
basvurmaktan ¢ekinmedigini, esik bekgiligi rollerini diger faaliyet
alanlarinda ¢alisan spor gazetecilerine gore daha fazla astigim
gostermektedir. Garcia-Perdomo (2017) yaptigt ¢alismada,
geleneksel kitle iletisim araglarinin  disinda ¢alisan  spor
gazetecilerinin kurumsal bagliliklar1 daha az oldugu i¢in daha fazla
retweet yaptigini ifade etmistir. Geleneksel kitle iletisim araclarinda
calisan spor gazetecileri, internet ve sosyal medyada calisan spor
gazetecilerine gore drgiitsel esik bekgiligi rollerinin disina ¢ikmaya
¢ok meyilli degildir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda calisan
spor gazetecileri, diger aglarda calisan spor gazetecilerine gore
kendilerini daha seckin ve “gazeteci” olarak nitelendirdikleri icin
Twitter'da esik bekgiligi rollerini paylasmaya ¢ok istekli
goriinmemektedir (Lasorsa, vd. 2012: 31).
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3.2.1.9. Takipgi Sayisi ve Esik Bekgiligi Arasindaki lliski

Tablo-23: Takipci Sayisina Gore Gonderi Tiirii ve Iceriklerinin
Bireysel ve Orgiitsel Esik Bekgiligi Rollerinin Dagilim1

Gonderi Tird

Takipgi Siniflandirmasi Toplam
Tweet Mention Retweet Baglanti (Sadece)
Sayi 500 216 550 2 1268
2000-66999 Takipgi Sayisi% 39,4% 17,0% 43,4% 0,2% 100,0%
Dustik Gonderi Turi% 36,8% 23,7% 54,8% 50,0% 38,7%
Toplam 15,3% 6,6% 16,8% 0,1% 38,7%
Sayi 571 203 358 0 1132
67000-198999  Takipgi Sayisi% 50,4% 17,9% 31,6% 0,0% 100,0%
Orta Gonderi Tiiri% 42,0% 22,2% 35,7% 0,0% 34,5%
Toplam 17,4% 6,2% 10,9% 0,0% 34,5%
Say! 287 494 95 2 878
Takipgi Sayis1% 32,7% 56,3% 10,8% 0,2% 100,0%
199000+ Yuksek
Gonderi Turi% 21,1% 54,1% 9,5% 50,0% 26,8%
Toplam 8,8% 15,1% 2,9% 0,1% 26,8%
Sayi 1358 913 1003 4 3278
Takipgi Sayisi% 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%
TOPLAM
Gonderi Turu% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Toplam 41,4% 27,9% 30,6% 0,1% 100,0%

Bu ¢alismada, 2 bin ile 1 milyon 100 bin takipgiye sahip olan
spor gazetecileri yer almaktadir. Tabloda da goriildiigii gibi 2 bin ile
66 bin aras1 diisiik, 67 bin ile 198 bin aras1 orta ve 199 bin {izeri de
yiiksek takipgi sayismna sahip anlamina gelmektedir. Diisiik, orta ve
yiiksek seviyede takipgiye sahip olan spor gazetecilerinin paylastigt
tweetlerin dagilimina bakildiginda, diisiik takip¢iye sahip olanlar en
cok retweet (%43,4), orta seviyede takipciye sahip olanlar orijinal
tweet (%50,4) ve yiiksek takipciye sahip olanlar da en ¢ok mention
(%56,3) kullanmay1 tercih etmektedir. Bu noktada dikkat gekici
sonuglarin basinda takipgi sayisi ile retweet eylemi arasindaki iligki
gelmektedir. Tabloda da goriildiigii gibi takipgi sayist diistitkge
retweet orami artmaktadir. Bu da diisiik seviyede takipgiye sahip
olan spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini daha ¢ok astig
anlamina gelmektedir. Bunun yani sira takipgi sayisi arttikga
mention islevi de artmaktadir. Ozellikle yiiksek oranda takipgiye
sahip olan spor gazetecileri, daha ¢ok takipgileriyle etkilesime
gecme ihtiyac1 duymaktadir.
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3.2.2. Nitel Arastirma Bulgulari
3.2.2.1. Arastirma Deseni

Bu calisma spor gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve
orgiitsel esik bekgiligi rollerini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu
noktadan hareketle spor gazetecileri ile Twitter kullanimlar1 ve esik
bekciligi rolleri {izerine bir goriisme gergeklestirilmistir. Bu
calismanin nitel kisminda nitel aragtirma tiirlerinden “durum
calismas1” arastirma deseni kullanilmistir. Durumu calismasi genel
olarak arastirma kapsaminda zaman igerisinde sinirlandirilan
durumu, birden fazla veri toplama araci kullanarak (goriisme,
gozlem, materyal, rapor gibi) derinlenmesine incelenen nitel
arastirma yaklasimi olarak tanimlanmaktadir (Creswell, 2007).

3.2.2.2. Arastirma Grubu

Bu c¢alismanin arastirma grubunu Tiirkiye’de spor
gazetecilig yapan ve Twitter kullanan kisiler olusturmaktadir. Bu
bakimdan Amagsal Ornekleme kullanilarak arastirmanin
problemine ve amacia yonelik olarak gazeteciler goériisme icin
secilmistir. Arastirma grubu igerisinde Twitter kullanan, bir
kurumda calisan spor gazetecileri yer almaktadir. Arastirmada
calismanin amacina uygun olarak 23 spor gazetecisiyle goriisme
gerceklestirilmistir.

3.2.2.3. Veri Toplama Siireci

Calismada yar1 yapilandirilmis olarak gergeklestirilen
goriismeler, COVID-19 oOnlemleri ve kisitlamalar1 gergevesinde
iletisime gecilen spor gazetecileriyle elektronik araglar (e-posta, ses
kaydi ve goriintiilii konusma) araciligiyla yapilmistir. Goriisme
gerceklestirilmeden once etik kurulu izni alinmis ve bu gercevede
goriismeler Mart 2021 ile Mayis 2021 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir. ~ Gortismeler  gerceklestirilmeden  Once
katiimcilarin arastirmanin amaci, gizlilik esaslari, kullanim amaci
ve sorular hakkinda agiklayici bilgiler verilmis ve onay alindiktan
sonra goriismeler gerceklestirilmistir. Gorlismeler elektronik
haberlesme araglariyla gerceklestirildigi icin verimli cevaplar
alinabilmesi agisindan goriisme gergeklestirilen kisilerin goriislerini
rahat ve dogru bir sekilde ifade edebilecegi bigcimde sorular
olusturulmustur. Bunun yani sira sorular olusturulurken ¢alismada
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kullanilan bir diger yontem olan igerik analizi kodlama cetvelindeki
sorulara paralel sekilde hazirlanmistir.

3.2.2.4. Verilerin Analiz Edilmesi

23 kisilik orneklem grubuyla gerceklestirilen goriigsmeler,
bilgisayar ortaminda Word dosyalar1 igerisine kaydedilmistir. Elde
edilen bulgular daha sonra Nvivo 12 nitel analiz programi
yardimiyla sistematik hale getirilmistir. Nitel calismalarin analizine
olanak tanmiyan NVivo programi, goriismelerin belirli kelime
gruplar1 veya belirli nitelikler yiiklenerek smiflandirilmasini
saglamaktadir. Nvivo’da Kiimeleme Analizi (Cluster Analysis),
benzer kelime, nitelik, kaynak veya diigiimleri gruplandirmaya ve
gorsellestirmeye yardimci olurken, Kelime Bulutu analizi ise
incelenen metinlerde en cok kullanilan kelimeleri
listelendirmektedir. Kelime Bulutu igerisinde, kelimenin biiyiikliigii
kullanim sikhigiyla iliskilidir. Kelime Bulutu igerisinde metnin
tamamini veya belirli bir kismini segebilir, gorsel icerisinde bulunan
kelimeler istege gore ¢ikarilabilmektedir. Karsilastirma Diyagrami
ise iki durumu karsilastirmak ve ortak yonleri gormeyi
saglamaktadir. Karsilastirma Diyagrami araciligiyla, farkh
gruplarin ortak veya ayrildig1 noktalar tespit edilmektedir (QSR,
2016). Calismanin nitel arastirmasini kapsayan bu bdliimde elde
edilen veriler bazi kategori ve temalara ayrilmistir:

Nitel Arastirma Kategorileri ve Temalar

Kategori Temalar

Kisisel

Twitter Kullanim Géstergeleri Twitter islevieri
$

Haber Atlatma ve Son Dakika

Gazetecilik Rutinleri Avantaj ve Dezavantajlar

Esik Bekgiligi Rolleri Bireysel ve Orgiitsel Roller
Aktorler
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Spor Gazetecilerinin Esik Bekgiligi Rollerinin Nitel Goriisme Formu

Kategoriler ~ Temalar Sorular

Oncelikle kendinizden bahseder misiniz?

i 2 Kag yildir Twitter kullantyorsunuz?

I 4

] Kag yildir spor gazeteciligi yapiyorsunuz?

Z

]

E - Twitter'n retweet, mention, hashtag gibi dzelliklerini kullaniyor musunuz? Bu
£ 5 islemleri yaparken nelere dikkat ediyorsunuz?

cl 5

2 % Retweet, mention veya hashtag kullaniminin gazetecilik agisindan olumlu ve olumsuz
5 ) yénleri nelerdir? Bu konuda temel kistaslariniz nelerdir?

Z z Ozellikle retweet islevi zerinde duracak olursak, bu islevi yaparken nelere dikkat

edersiniz?

Twitter'da olusan/olusturulan yogun giindem gelencksel gazetecilik rutinlerini
degistirdi mi? Zaman, calisma saatleri, haber atlatma olgusu, son dakika bilgisi vs.
gibi agilardan degerlendirebilir misiniz?

Haber Atlatma ve
Son Dakika

£
&
X
§ _ Twitter'm spor gazeteciligi agisindan avantaj ve dezavantajlari nelerdir?
g o &
3 > F  Twitter ile gelencksel spor gazeteciligi doniisim icerisine girdi mi? Olumlu ve
£ S olumsuz yonleriyle degerlendirebilir misiniz?
§ 3
g
< [=]
Twitter'da yapuginiz paylasimlarin profesyonel ve kurumsal dgeler igermesine dikkat
= ediyor musunuz? Yoksa kisisel fikirleriniz 6n planda mi?
2 Son olarak, Twitter'i haber scgme/cleme, gelencksel spor gazeteciligi agisindan
S degisim ve doniisiimleri, spor gazeteciliginin Twitter'da nasil isledigi hakkinda genel
2 bir degerlendirme yapabilir misiniz?
E‘ Cabsuginiz kurumda yaptiginiz haberler ile Twitter iizerinden paylastigimiz
5 2 haberler/bilgiler arasinda benzerlik veya farklilik var m?
2 &
K] Calistiginiz kurumun sosyal medya kullanimuna iliskin kurallari var mi? Varsa bu
B kurallara uyuyor musunuz?
% Sporun ana unsurlarnm da —sporeu, yénetici, kuliipler vs.- Twitter'da yer almasi
) haber segme/eleme siirecinde etkili oluyor mu? Bu durum gelencksel gazetecilik
Z rutinlerinde degisiklige yol agt mi?
E Twitter'm giindem belirleyici ve haber segme/eleme siireglerinde etkisi oldugunu
E dilsiiniiyor musunuz?
E
< Twitter'da okur veya mesaj haber Kararmniz iizerinde

etkisi oluyor mu? Yoksa geleneksel gazetecilik rutinlerinize mi bagh kaliyorsunuz?

Twitter'da olusan “giindem” baghklarini, haber iiretim siirecinde ~kullaniyor
musunuz?

3.2.2.5.Gegerlik, Giivenirlik ve Etik Baglam

Bu ¢alisma O6rneklemin evreni temsili, gegerlik ve giivenirlik
acisindan birtakim ilkeleri hedef edinmistir. Oncelikle calismada
katilimcilarin bilgi ve nitelik agisindan dogru ve giivenilir kisilerden
olusmasi saglanmis; 6rneklem igerisine dahil edilen goriismecilerin
temsil yetenegini 6n planda tutulmustur. Calismanin etik
baglaminda ise zorunlu bir katilim olmamasi, katilimcilarin géndillii
olarak calismaya dahil olmas: istenmistir. Bu bakimdan
goriismecilere isimlerinin gizli tutulacag), aragtirmanin amag ve
kapsami, ifadelerinin degistirilmeyecegi konusunda bilgilendirme
yapilmistir. Bu ¢alismada katilimcilarin ifadeleri degistirilmeden
kullanilmistir.

Calismaya 23 spor gazetecisi katilmistir. Bu kisiler
calistiklar1 kurumlarda, miidiir, editér, muhabir, tasarimcit ve
yorumcu gibi degisik pozisyonlarda esik bekgiligi gorevlerini
stirdiirmektedir. Katilimcilarin en eskisi 2009 (5 kisi) en yenisi de
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2018’den (4 kisi) beri Twitter kullanmaktadir. Katilimcilarin
Twitter'daki takipgi sayisi ise en diisiik ortalama 500 kisiden
baslayarak, en yiiksek 480 bine kadar degismektedir. Igerik analizi
ile yapilan degerlendirmeleri destekleyici bir yontem olarak
gerceklestirilen goriisme, Twitter'in esik bekciligi rolleri iizerinde
bireysel ve orgiitsel rolleri anlayabilmek i¢in 6nemli bir yontemdir.
Katihmcailarin kimlikleri ve calistiklar1 kurum caligsma igerisinde
gizli tutularak, gorlisme sirasma gore G1...G23 seklinde
kodlanmustir.

3.2.2.1. Katiimcilarin Genel Ozellikleri

Grafik-1: Katilimcilarin Cinsiyete Goére Dagilimi

KATILIMCILARIN CINSIYET DAGILIMI

Calismada goriisiilen 23 kisiden 21’ini erkek, 2’sini ise kadin
spor gazetecileri olusturmaktadir. Calisma igerisinde kadin spor
gazetecilerini G6 ve G20 temsil etmektedir.

Grafik-2: Katilimcilarin Yas Dagimi

KATILIMCILARIN YA$ DAGILIMI

HaugEy
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Calismaya c¢esitli yas araliklarindan 23 spor gazetecisi
katilmistir. Katihlmcilarim  yas araliklarma gore dagilimina
bakildiginda, 27-29 yas araliginda 10; 30-39 yas araliginda 5; 40 yas
ve lzeri ise 8 spor gazetecisi oldugu goriilmektedir. Cesitli yas
araliklarindan spor gazetecileri ile goriisiilmesi eski ve yeni
arasindaki ayrimin dogru yapilmasina ve tecriibe, yas gibi
ozelliklere gore degerlendirme yapilmasina olanak tanimistur.

Grafik-3: Katilimcilarin Calistiklar1 Kurumun Faaliyet Alan1

KATILIMCILARIN GALISTIKLARI KURUMUN FAALIYET ALANI

Calisma igerisinde yer alan spor gazetecilerinin ¢ogunlugu
geleneksel kitle iletisim araglarinda ¢alisan spor gazetecileri
olusturmaktadir. Bu grubu da en fazla gazetede calisan spor
gazetecileri temsil etmektedir. Internet ve sosyal medya gibi yeni
medya araglarinda calisan 7 spor gazetecisi ¢alismaya katilmistir.
Bunun disinda igerik analizini de destekleyecek sekilde internet,
dergi, televizyon, ajans, sosyal medya ve gazetede calisan spor
gazetecileri ile gortisme gerceklestirilmistir.

Grafik-4: Katilimcilarin Twitter’da Takipgi Sayilar

KATILIMCILARIN TWITTERDA TAKIPG| SAYIS|
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Calismaya katilan spor gazetecilerinin Twitter’daki takipgi
sayilarmi gosteren yukaridaki grafige bakildiginda, cogunlugu 100-
1000 arasinda takipgiye sahip olan spor gazetecilerinin olusturdugu
goriilmektedir. Bu grupta yer alan spor gazetecileri yeni ve meslekte
daha az tecriibeye sahip olan kisilerdir. Bu da mesleki tecriibe ve
Twitter'daki takipgi sayisi ile baglanti oldugunu gostermektedir.
Bunun diginda katilimcilar arasinda 80 bin ve {iizerinde takipgi
sayisina sahip olan ve yiiksek derecede esik bekgiligi rollerine sahip
oldugunu soylenebilecek toplam 7 spor gazetecisi bulunmaktadir.

3.2.2.2. Twitter’in Spor Gazeteciligi A¢isindan Olumlu ve Olumsuz Yénleri

Sporcu, kuliip, federasyon, yonetici, gazeteci, taraftar gibi
sporun profesyonel ve amator takipgilerini igerisinde barindiran
Twitter'in, gazetecilik agisindan en 6nemli avantaji kaynaklarla
iletisime ge¢me ve bilgi toplama agisindan olmustur (Barnard, 2014,
s. 6-9). Twitter'in spor gazeteciligi tizerinde yarattig1 doniisiimlerin
incelenmesinde en Onemli faktorlerin basinda yas/tecriibe
gelmektedir. Bu bakimdan meslekte uzun yillardir gérev yapan spor
gazetecilerinin Twitter'in algilayls ve benimseme bicimleri,
Twitter'in  yarattigt  doniistimlerin  incelenmesi bakimindan
onemlidir. Yaklasik 10 yildir spor gazeteciligi yaptigin ifade eden
ve Twitter'da yaklasik 80 bin takipgisi sahip olan G1 Twitter'in spor
gazeteciligi acisindan, “cevrenizi genisletmeniz, sektdrden insanlara
daha kolay temas edebilmeniz, islerinizi daha iyi pazarlayabilmeniz ve
insanlara  ulagtirabilmeniz ~ onemli avantajlar:” oldugunu ifade
etmektedir. Benzer sekilde yaklasik 25 yildir spor muhabirligi yapan
270 bin takipgiye sahip olan G2 de Twitter'm “muhabir-editor-
sunucular agisindan haber takibinde olaganiistii bir kolaylik sagladigini...”
dile getirmistir.

Twitter, spor gazetecilerinin bilgi kaynaklariyla iletisime
gecmesini saglarken diger taraftan da tiiketici konumundaki
kullanicilarin spor gazetecileriyle dogrudan etkilesime ge¢mesine
olanak tanimuistir (Sheffer ve Schultz, 2010, s. 482). Uzun yillardir bu
meslegin igerisinde yer alan kadmnlardan biri olan G6 ise bu durumu
soyle agiklamistir: “Yeni medya, tiiketiciyi isin direkt parcast yapt.
Eskiden tek yonlii bir bilgi akist vardi, haber kaynagi olarak neyi
kullaniyorsaniz, gazete, radyo, televizyon vs, oradan size dogru gelirdi
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bilgi. Okur edilgendi. Bugiin tam tersi: Haberi size veren kisiye yorum
yazabiliyorsunuz, baska aci getirebiliyorsunuz, bu dogru islediginde
inamilmaz bir sey.” Twitter'da yaklasik 480 bin takipgiye sahip olan
G9 ise Twitter'mn “anlik” olusuna vurgu yapmistir. G9 Twitter'mn
spor gazeteciligi acisindan en 6nemli “avantaji hizi ve ani yakalamas:
en bagta. Ayrica bire bir iletisim imkani veriyor.” GI11 ise Twitter
sayesinde “bilinirliin arthgimi ve bu sayede daha fazla “network”
kurulmasina yardimer oldugu” bunun da dnemli bir avantaj oldugunu
ifade etmistir.

Grafik-5: Twitter'mn Spor Gazeteciligi Uzerinde Olumlu ve
Olumsuz Yonlerinin Kelime Bulutu
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Nvivo nitel analiz programiyla, spor gazetecilerinin
Twitter't olumlu ve olumsuz yonlerini degerlendirdigi kelime
bulutunu goésteren grafige bakildiginda, spor gazetecilerinin en ¢ok
tizerinde durdugu kelimelerin, hizli, bilgi, ulasma, yanlis, ling ve
dezenformasyon oldugu goriilmektedir. Kelime bulutunda biiyiik
puntolarla yazilan kelimeler en ¢ok {izerinde durularlar1 isaret
etmekte ve goriildiigli gibi spor gazetecilerinin en ¢ok iizerinde
durdugu konunun olumlu noktalar oldugu goriilmektedir.

En az 10 yildir spor gazeteciliginin igerisinde bulunan ve
meslekte tecriibeli kabul edilebilecek spor gazetecileri Twitter'in
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spor gazeteciligi agisindan en Onemli avantajlarini, kaynaklarla
iletisim, bilgi toplama, taraftarlarla etkilesime ge¢me, hiz ve
bilinirligi arttirmasi seklinde siralamistir. Bu sonuglar ayni zamanda
literatiirdeki diger ¢alismalarla da (Sherwood ve Nicholson, 2012;
Deprez vd., 2013; Hull, 2016; Schultz ve Sheffer, 2012; Mc Ennis,
2013) benzerlik gostermektedir. Goriildiigii gibi meslekte uzun
yillardir gorev yapan spor gazetecileri, Twitter'1 spor gazeteciliginin
dogal bir alani olarak kabul ettigi ve bu durumu benimsedigi
sOylenebilir. Bu da geng¢ ve daha tecriibesiz spor gazetecilerinin
goriisleriyle benzerlik tasimaktadir. Calismaya katilan ve internet
siteleri ile sosyal medya platformlarinda spor gazeteciligi yapan,
mesleki tecriibesi en fazla 4 yil olan spor gazetecilerinden G14,
Twitter'in, spor gazeteciligi agisindan avantajlarint “geleneksel
medyadan ¢ok daha hizli olmasi ve bilginin daha cabuk yayilmasi”
seklinde ifade etmistir. 3 yildir spor gazeteciligi yapan G15 ise
Twitter'in spor gazeteciligi acisindan “hizlr bilgi erisimi agisindan
olduk¢a biiyiik katki” sagladigini savunurken; G22 ise “yasanan
gelismelerin anlik olarak takip edilebilmesi agisindan” spor gazeteciligi
i¢in avantaj sagladigini belirtmistir. Schultz ve Sheffer (2010), Reed
(2011) ve Roberts ve Emmons'un (2016) yaptig1 calismalarda da
benzer sonuglar ¢ikmasina ragmen goriildiigii gibi bu calismada yas
ve meslekte tecriibenin spor gazetecilerinin Twitter kullanimi
agisindan bir farklilik yoktur. Iki grup da kaynaklarla etkilesime
gecmek, bilgiye hizli erismek, yasanan gelismeleri anlik olarak takip
edebilmek i¢in Twitter'1 kullanmaktadir. Bu da Twitter'in 6zellikle
son yillarda spor gazetecileri tarafindan benimsendigini ve
gazeteciligin dogal bir alani olarak kabul edildigini gostermektedir.

Grafik-6: Twitter'in Spor Gazeteciligi Uzerinde Olumlu ve
Olumsuz Yonlerinin Kiimeleme Analizi

Nodes clustered by word similarity

Yanhg-Yalan-Bilgi Kidiligi-Hakaret

Bilgi Kaynagi ve Taninirhik

Spor gazetecilerinin Twitter’1 olumlu ve olumsuz bakimdan
degerlendirdigi goriislerinin kiimeleme analizi yontemiyle elde
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edilen sonuglarina bakildiginda, spor gazetecilerinin gortislerini 4
temel faktor etrafinda  birlestirmek  mimkiindiir. = Spor
gazetecilerinin goriislerinin 2 kiimesini olumsuz 2 temel kiimesini
de olumlu goriisler olusturmaktadir. Bu goriislerden olumsuz
olanlari, Twitter'in spor gazeteciligini tarafli ve bireysellesmis bir
yayincilik anlayisina siiriikledigi ve yanlis ve hakaret igerikli
bilgilerin dolasimma olanak verdigini savundugu grup
olusturmaktadir. Spor gazetecilerinin olumlu temel 2 kiimesini ise
Twitter'in spor gazetecileri i¢in bilgi kaynag1 ve hizli bilgiye erisim
noktast olusturmaktadir. Bu da spor gazetecilerinin Twitter'mn
olumsuz noktalar1 ile olumlu noktalarini birlestirdigini ve Twitter1
spor gazeteciliginin dogal bir alan1 olarak gordiigiini
gostermektedir.

Grafik-7: Twitterin Spor Gazeteciligi Uzerinde Olumlu ve
Olumsuz Yoénlerinin Karsilastirma Diyagrami
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Spor gazetecilerinin Twitter'in spor gazeteciligi tizerindeki
olumlu ve olumsuz goriislerini ifade eden 4 temel kiimenin
karsilastirma diyagraminda da goriildiigii gibi spor gazetecilerinin
olumlu ve olumsuz goriisleri harmanlamaktadir. Bu da spor
gazetecileri ac¢isindan bilingli bir Twitter kullanimini beraberinde
getirmektedir. Spor gazetecilerinin en ¢ok {izerinde durdugu
olumsuz nokta yanlis bilgi ve hakaret olurken; olumlu noktay1 ise
hizli ve bilgiye aninda ulasma olusturmaktadir.

3.2.2.3. Twitter'in Geleneksel Gazetecilik Rutinleri Uzerindeki Etkisi

Twitter'm zaman ve mekan kavramlarimi ortadan
kaldirarak yeni bir iletisim ve habercilik bicimi ortaya koymasi, spor
gazeteciligi icerisindeki geleneksel rutinlerin de degismesine yol
agmustir. Twitter'da haberler anlik olarak gerceklesmekte ve anlik
olarak tiiketilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin bir giin
oncesinin haberlerini sundugu giinlerden, haberlerin anlik olarak
sunulup tiiketildigi bir zaman dilimine girilmistir. Buna bagli olarak
da calisma saatleri giiniin 24 saatine yayilmis, spor gazetecilerinin
calisma saatlerinin yani sira haber atlatma olgusu da farkli bir
boyutta degerlendirilmeye baslamstir.

Spor gazeteciligi igerisinde uzun yillardir calisan spor
gazetecileri, Twitter ile girilen bu yeni donemden sikayet¢i olmakla
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birlikte bu yeni doneme adapte olmaya calistiklar1 hatta adapte
olduklarini ifade etmislerdir. Bu yeni donemde spor gazeteciliginin
bircok yonden degistigini G2 su sekilde ifade etmistir: “Eskiden haber
atlatma sabah ¢ikan gazetelerle ortaya cikardi. Simdi ¢ok farklilast,
kimsenin haber bekletme liiksii yok..... Gazetecilerin haberi sabaha saklama
liiksii ortadan kalkt1. Sosyal medya ile birlikte degil sabaha saklamak, alir
almaz haberin degerlendirilmesi gerekliligi ortaya ¢ikti.” G3 ise haberin
sosyal medya aglarinda hemen degerlendirilmesi gerektiginin
onemini vurgulamistir: “Zaman agisindan bir¢ok kurulusun takip ettigi
bir  haberi, daha énce aktarmanmiz halinde sosyal medyada one
gecebiliyorsunuz.” G7 de “Bir haberi saklamak diye bir sey artik ¢ok kolay
degil. Bircok gazeteci yanlis oldugunu diisiinsem de ¢alisti§r kurumdan
once kendi sosyal medya hesabindan ulastigr bilgiyi paylasiyor.”
ifadeleriyle, spor gazetecilerinin diger spor gazetecileri veya
kurumlardan once kendi c¢alistiklar1 kurumu atlattiklarini ifade
etmektedir. G4 bu durumun “meslegin dliimiine sebep oldugunu” dile
getirerek, Twitter'in geleneksel spor gazeteciligini olumsuz
etkiledigini savunmaktadir.

Twitter ile girilen yeni doneme “Calisma saati diye bir sey
kalmadi. Tiirkiye’de daha da kotii. Ve ¢ok da hizlr davranmak gerekiyor.”
ifadeleriyle dikkat ceken G10, hizin ve zamanin 6nemine vurgu
yapmustir. G9 da Twitter'in spor gazeteciligi igin 6nemini ve hizli
olmanin gerekliligini su sekilde ifade etmektedir: “Simdi 7/24
isbasindayiz. Misal ben Kobe Bryant vefat ettiginde ucaktaydim. Twitter'a
ulasamiyordum. Indigimde ortalik birbirine girmis gerek binlerce insan
gerekse calistigim kurumlar benden bilgi-haber bekliyordu hepsine ge¢
kaldim.” Bu ifadelerden de anlasildig1 gibi, spor gazetecileri igin
Twitter hayati bir gereklilik arz etmektedir. Bu donemde spor
gazetecilerinin kaybedecekleri bir saniye bile bulunmamaktadir.

Spor gazeteciliginin yeni doneme adapte olmak igin
istihdam yoniinden de degisiklige gidildigini ifade eden G1,
“Haberciligin dijitallesmesi ile internet editérleri ve sosyal medya
uzmanlart basin sektoriinde istihdam edilmeye bagland:.” sozleriyle,
yasanan doniisime dikkat c¢ekmektedir. Geleneksel spor
gazeteciliginde, dikkatli olmanin ve dogru haber vermenin 6nemini
vurgulayan G6 ise girilen bu yeni dénemin gidisatin1 “bu tam aksine
hizlr degil, yavas habercilige dogru.” seklinde degerlendirmektedir.
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Meslekte uzun yillardir ¢alisan spor gazetecileri, girilen yeni
donemle birlikte geleneksel spor gazeteciliginin 6zellikle zaman ve
hiz bakimindan olduk¢a degistigini ifade etmekle birlikte bu
dénemden memnun olmadiklar1 goriilmektedir. Twitter'da spor
gazeteciligi, zaman, hiz, mekan, haber atlatma, calisma saatleri,
istihdam gibi bir¢ok unsuru degistirmis, uzun yillardir meslekte yer
alan spor gazetecilerinin bu doneme adapte olmaya c¢alistig1
goriilmektedir.

Meslekte daha geng ve tecriibesiz olarak nitelendirilebilecek
spor gazetecileri ise Oncelikle geleneksel gazeteciligin Twitter
tarafindan sekillendigi noktalar1 tiizerinde durmaktadir. G17,
“Twitter giindemine diisen son dakika haberi yeterli 6nemi tagidig: takdirde
calisma saatlerinde ve yapilan islerde degisiklikler yasanabiliyor.”
ifadeleriyle bu durumu aciklarken, G22 de “Twitter’da baslatilan bir
konu gazetede yapilacak haberin icerigini, bashigini hatta bazen fotografin
bile etkiliyor. Twitter’da bir konuyu gelistirerek gazete sayfalarina da
tasiyabiliyorsunuz.” sozleriyle igerikte yasanan degisime dikkat
cekmektedir.

Geng spor gazetecilerinin iizerinde durdugu diger 6nemli
nokta ise ¢alisma saatlerinde yasanan degisiklik {izerinde olmustur.
G21, “okuyucu en hizli sekilde en dogru bilgiye ulasmay: isterken, bircok
rakip arasinda One cikabilmek editorleri hizli, pratik ve daha yiiksek
tempoda calismak durumunda birakiyor.” sozleriyle yasanan degisime
dikkat ¢ekerken, G20 de “Dijitallesmeyle beraber son dakika haberciligi
konvansiyonel medyadan (her ne kadar orani hala yiiksek olsa da) sosyal
medyaya kayryor. Bu da is temposunu artiyor.” ifadelerini kullanmistir.
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Grafik-8: Twitter'in Geleneksel Spor Gazeteciligi Rutinleri
Uzerindeki Etkilerinin Kelime Bulutu
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Twitter'mn geleneksel spor gazeteciligi rutinleri iizerindeki
degisim ve dontslimlerini ifade eden kelime bulutu grafigine
bakildiginda, spor gazetecilerinin en c¢ok iizerinde durdugu
konunun galisma saatleri oldugu goriilmektedir. Ozellikle sosyal
medya aglariyla birlikte giiniimiizde her seyin anlik olarak
yagsanmasi spor gazetecili§ini de etkilemis ve ¢alisma saati kavrami
ortadan kalkmigtir. Spor gazetecilerinin {izerinde durdugu diger
nokta ise son dakika ve haber atlatma olgularidir. Spor gazetecileri,
Twitter’la birlikte spor gazeteciliginin son dakika ve haber atlatma
olgularinin tamamen degistigini ve bu kavramlarin Twitter'da
kendine yeni bir anlam buldugunu ifade etmisgtir.

Geng spor gazetecileri, Twitter'da geleneksel gazetecilik
rutinlerinin degismesinin yaninda “gazetecilerin de” degistigini
ifade etmektedir. G18, “Haber dilini degistirdigini, sosyal medyadan
daha ¢ok okuyucu ¢ekmek adina sosyal medya jargonlarimn kullanildigini
diisiiniiyorum.” sozleriyle yasanan degisime dikkat gekerken G11,
yasanan doniigiimiin sebebinin sosyal medya fenomenleri
oldugunu iddia etmektedir: “Twitter'da ozellikle yeni nesil gazeteci
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goriinen sosyal medya fenomenleri insanlar: maalesef salak yerine koyuyor.
Haber atlatma taklidi yapryorlar siirekli haber c¢alarak.” G13 ise
geleneksel gazeteciligin islevini ve 6nemini yitirdigini bu yiizden
dijital araglarda galismayi tercih ettigini su sekilde ifade etmistir:
“Sabah saatlerinde ilk once benim wulashi§im bir bilgiyi kimseyle
paylasamiyorsunuz. Bir sonraki giin cikacak olan gazeteye bu haberi
saklwyorsunuz. Ancak sizden 10 saat sonra habere ulasan birisi Twitter'da
bu bilgiyi yazinca hem o iyi gazeteci sifatina erisiyor hem de sizin
mansetiniz ¢op oluyor. Bu benim basima defalarca geldi ve geleneksel
gazetecilikten ayrilma kararimda etkili oldu.”

Goritildiigii gibi meslekte daha tecriibeli spor gazetecileri,
geleneksel gazetecilik rutinlerinin timden degistigini ve bunun da
spor gazeteciligini olumsuz yonde etkiledigini savunurken; geng
spor gazetecilerinin tizerinde durdugu ana konu ¢alisma saatlerinde
yasanan degisim olmustur. Daha tecriibeli spor gazetecileri Twitter
ile girilen yeni donemden memnun kalmadiklarini, geleneksel spor
gazeteciliginin ve gazetecilerinin degistigini ifade ederken, geng
spor gazetecileri yeni nesil gazetecilere, sosyal medya
fenomenlerine odaklanmaktadir. Twitter, geleneksel spor
gazeteciligi bir degisim igerisine sokmus, bu degisim de kendisini
haberin tiiketilmesi noktasinda gostermistir.

Grafik-9: Twitter'in Geleneksel Spor Gazeteciligi Rutinleri
Uzerindeki Degisim ve Déniigiimiiniin Kiimeleme Analizi

Nodes clustered by coding similarity
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Spor gazetecilerinin, Twitter'in geleneksel spor gazeteciligi
iizerinde yarattigi degisim ve doniisiimlerin kiimeleme analizini
gosteren grafikte, iki temel kiime kurulmustur. Bu kiimelerden
ilkini, spor gazeteciliginin ¢alisma saatlerinin degistigi ve ¢alisma
saati kavraminin ortadan kalktigi olustururken bu duruma ek
olarak haber dilinde ve igeriginde de degisimler yasandig:
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noktasinda spor gazetecileri goriislerini bildirmistir. Tkinci kiimeyi
ise geleneksel haber atlatma ve son dakika habercilik anlayisinin
Twitter ile degistigi, ortadan kalktig1 ve geleneksel araclardan 6nce
Twitter'da ilk haberi vermenin 6nemli oldugu déneme girildigi
noktast olusturmaktadir. Grafikte de goriildigii gibi spor
gazetecileri, Twitter'm geleneksel spor gazeteciligi rutinleri
tizerinde degisim ve doniistimlere sebep oldugu noktasinda
hemfikir olmustur.

Grafik-10: Twitter'in Geleneksel Spor Gazeteciligi Rutinleri
Uzerindeki Etkilerinin Kargilagtirma Diyagram1
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Spor gazetecilerinin, Twitter'm geleneksel spor gazeteciligi
rutinleri {izerinde yaratti$i degisim ve doniisiimleri gosteren
karsilastirma diyagraminda, spor gazetecilerinin birbirinden farkh
iki olgu tizerinde hemfikir oldugu ve calisma saatleri, haber dil ve
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icerigi, haber atlatma ve son dakika gibi geleneksel spor gazeteciligi
rutinlerinin degistigini ifade etmislerdir.
3.2.2.4. Spor Gazetecilerinin Etkili ve Becerikli Twitter Kullanimi

Engesser ve Humprecht'e (2014, s. 514) gore, etkili ve
becerikli Twitter kullamimi, gonderilerin niceliksel sayisinin
otesindedir. Becerikli Twitter kullanimi, hashtag, mention, retweet,
baglanti gibi Ozellikler gibi teknolojik yeniliklere uyumu
icermektedir. Etkili ve becerikli Twitter kullaniminda ana faktor
olarak galigilan kurumun faaliyet alani gelmektedir. Internet ve
sosyal medya platformlarinda calisan spor gazetecileri, bu
platformlara ve islevlerine daha asina olduklar: i¢in bu islevleri
daha fazla ve daha etkili kullanmasi beklenmektedir. Sosyal medya
platformlarinda spor gazeteciligi yapan ve yaklasik 90 bin takipgisi
olan G5, bu islevleri kullanmasinin sebebini “belli bir paylagiminiz
takipcileriniz  tarafindan desteklenirse fikirleriniz daha ¢ok kisiye
ulasiyor...” diye aciklamistir. Spor gazetecileri, kendi olusturdugu
sOylemin yayilmasin1 amagclayarak Twitter'in ve takipgilerinin
glindemi {izerinde etkili olmaya ¢alismakta (Enli ve Simonsen, 2017,
s. 1091) ve bdylece goriuiniirliigliniin artmasinit hedeflemektedir
(Bruns, 2012, s. 106). G10 ise bu islevleri kullanma nedenini su
sekilde ifade etmistir: “Cok begendigim bir sey olursa da takipgilerim
tarafindan okunmasin, goriilmesini istedigim bir sey olursa orada mention
kullaniyorum. Hashtag ise yapti§im isle alakalrysa kullaniyorum.”

Geleneksel kitle iletisim araglarinda ¢alisan spor gazetecileri
ise bu islevleri daha ¢ok Orgilitsel faktorler c¢ergevesinde
kullandiklarimi ifade etmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda
calisan spor gazetecilerinin  kurumsal bagliliklarinin  ve
sorumluluklarin daha fazla olmasi, etkili ve becerikli Twitter
kullanimlarina da yansitmaktadir. G3, “hashtag kullamminda
paylastiginiz mesajin kimi ilgilendirdigi, yer alan kisi, takim ya da
kurulusun tam adimin ge¢mesi gerekiyor ki yapilan aramalarda atti§iniz
tweet de on siralarda yer alabilsin.” derken, mention islevi iizerinde
duran G7 ise “yaptigim haberin ilgili taraflarim paylagimlarimda
mentionliyorum. Ciinkii onlarin gormesi ve beenebilecekleri bilgiler de
haberlerimde yer alabiliyor.” etkili Twitter kullaniminda oOrgiitsel
faktorlere dikkat cekmektedir. Bunun disinda G13, “ulasmam gereken
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cevreye daha ¢abuk ulagmanin yollarini her zaman deniyorum. Atti§im
bagliklarla da bunu ekstra saglamaya calistyorum.” seklinde islevleri
kullanma amacini aciklarken; G22 de “dzellikle mesleki anlamda bana
yakin konularda kullaniyorum. Spor haberleri, onemli gelismeler ve son
dakika haberlerde.” Orgiitsel faktorlere dikkat cekmektedir.

Goriildiigti gibi yeni medya ve geleneksel kitle iletisim
araglarinda calisan spor gazetecileri, belirli kistaslar ¢ercevesinde
etkili ve becerikli Twitter kullanimini tercih etmektedir. Yeni medya
aracglarinda ¢alisan spor gazetecileri bu islevleri kullanirken,
orgiitsel faktorlere dikkat cekmezken; geleneksel kitle iletisim
araglarinda calisan spor gazetecileri Orgiitsel baghliga dikkat
¢ekmistir. Bu noktada yeni medya ve geleneksel Kkitle iletisim
araglarinda calisan spor gazetecileri birbirinden ayrilmaktadir.

Twitter'in mention, retweet, hashtag, trend topics vb. gibi
ozelliklerinden yararlanmay: tercih eden spor gazetecilerinin ortak
noktasim1  ise  “giivendikleri”  kaynaklardan gelen bilgileri
kullanmalar1 olusturmaktadir. Calismaya katilan spor gazetecileri,
giivendikleri, tanidiklari, dogrulugunu teyit ettikleri durumlarda bu
iglevleri kullandiklarini ifade etmistir.

3.2.2.5. Esigin Sinirlarinin Ortadan Kalkmasi: Retweet

Gazeteciler, diger kullanicilarin gonderilerini
diizenlemeden paylasmas: retweet olarak adlandirilmaktadir.
Retweet igeriginde gazetecinin s6z sahibi olmamasi ayn1 zamanda
esik bekgiligi rollerinin asilmasina ve paylasilmasi anlamina
gelmektedir (Lasorsa, vd. 2012, s. 26). Spor gazetecileri arasinda, yas,
cinsiyet, ¢alistiklar1 kurum ve takipgi sayisi ile retweet islevinin
kullanimi arasinda bir farklilik tespit edilememistir. Ancak kullanim
amagclar1 noktasinda farkliliklar bulunmaktadir. Gonderilerin
retweet edilmesi noktasinda spor gazetecileri bireysel ve orgiitsel
faktorlere dikkat ederken, onemli bir grupta retweete kars: temkinli
yaklasmaktadir.

Spor gazetecilerinin retweet konusunda dikkat ettikleri ilk
nokta orgiitsel faktorlerdir. Orgiitsel faktorlerin ana temasii ise
“haber” olusturmaktadir. Bu konuda G6, “....... yerli yabanci medya
kuruluslarimin haberlerini RT lemeye dikkat ediyorum.” G2 de “retweet
ozelligini begendigim haber ve yorumlar igin kullaniyorum” seklinde
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retweet konusunda orgiitsel faktorlere dikkat ¢ekmistir. G9 ise
Twitter'in hizina vurgu yaparak, “baskalarina ulastirmas: gereken bir
sey goriirse haberi yaymak icin retweeti” kullandigini ifade etmistir.
Retweetin bu hiz ve kitlelere ulasma giiciinii G13 su ifadelerle
vurgulamustir:  “(Retweet) Daha biiyiik kitlelere ulasmamizda bizi
destekleyen araglar.” G10 da Orglitsel faktorler baglaminda retweet
yaptigin “ben daha ¢ok iceriginde link olan, link, grafik ve girsel olan
haber icerigi olan paylagimlar: retweet ediyorum.” sozleriyle ifade
etmistir.

Retweet konusunda diger grubu ise daha temkinli
yaklasanlar olusturmaktadir. G1, “kendimle alakali konular:
RT'liyorum.” diyerek retweet islevine bireysel ve temkinli
yaklasirken, G11 de “genelde yazacagim bir sey zaten yazilmigsa retweet
secenegini kullanirim.” retweeti islevine karsi dikkatli oldugunu ifade
etmektedir.

Retweeti sadece bireysel faktorler baglaminda kullanan
spor gazetecileri de bulunmaktadir. G4, “Gazetecilik paylasimlariyla
alakali RT yapmiyorum. Sadece doZa, cevre, sosyal meseleler, dikkat
cekmeye deger konular ve cok anlaml buldugum mesajlar: RT ediyorum.”
derken, G5 de “Kendi diisiince tarzima uygun paylasimlari veya sosyal
anlamda bir gorev yerine getiren paylagimlart RT yaparim.” seklinde
retweeti bireysel faktorler 1s181nda kullandiklarin ifade etmistir.
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Grafik-11: Twitter'da Retweet Kullaniminin Kelime Bulutu
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Spor gazetecilerinin retweet kullanimi noktasinda {izerinde
durdugu noktalar1 gosteren kelime bulutu grafigine bakildiginda,
spor gazetecilerinin en sik ve en ¢ok {izerinde durduklar1 noktanin
bu konuda “dikkat” etmeleri noktas1 olusturmaktadir. Bu da spor
gazetecilerinin  retweet  eylemine  mesafeli  yaklastigini
gostermektedir. Bunun yani sira giivenmek, tanima ve dogruluk
gibi noktalarin da iizerinde durulmasi bu noktay1 desteklemektedir.
Spor gazetecileri retweet islevine mesafeli yaklasmalari, bu islevin
esik  bekgiligi rollerini zayiflattifinin  farkinda  olmalarm
gostermektedir.

Spor gazetecilerinin aktardig1 goriisler c¢ergevesinde,
katilimcilar retweet eylemini bireysel, orgiitsel ve ¢ekimser olanlar
olarak 1ii¢ grup halinde gerceklestirmektedir. Bu sonuglar
Opgenhaffen ve Scheerlinck’in (2014) ¢alismasiyla biiyiik oranda
benzerlik gostermektedir. Opgenhaffen ve Scheerlinck (2014, s. 737)
yaptiklar1 calismada, gazetecilerin retweet yapilmamasi, sadece
politik konularin retweet edilmemesi ve retweetin dogal bir eylem
oldugunu ve yapilmasi gerektigini ifade eden ii¢ gruba ayrildigimni
bulgulamigtir. Bu c¢alismadan farkli olarak, spor gazetecilerinin
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hicbiri retweetin yapilmamas: gerektigini savunmazken, diger
bulgular benzerlik gostermektedir.

Calismaya katilan spor gazetecilerinin retweet konusundaki
ortak noktalarini ise giiven ve bilinirlik olusturmaktadir. G3,
“Oncelikle twiti atan kisiye dikkat ediyorum.”, seklinde dikkat ettigi
noktay1 ifade ederken benzer sekilde G1 de bilmedigi hesaplarin
paylagimlarint  retweetlemedigini, belirtmistir. G18 ise “tamidig:
hesaplarin yakinli§ina ve giivenirliine” bagl olarak retweet yaptigini
dile getirmistir. Tim bunlar spor gazetecilerinin, retweet edilecek
gonderinin orijinal kaynagmi incelemesi ve giivenirliginin teyit
edilmesinden sonra bu konudaki sorumlulugu ortadan kaldirmaya
yoneliktir (Molyneux, 2014, s. 4).

Retweet islevi, Twitter'in icerisindeki dogal bir eylem olarak
goriilse ve onaylandigi anlamina gelmese bile (Opgenhaffen ve
Scheerlinck, 2014, s. 737) spor gazetecileri, bu durumun ¢ok da
anlayisla karsilanmadigini ifade etmektedir. Bu konuda G9, “Sadece
retweet 'lerin bir fikir olmadiginmi sadece aktarma oldugunu cogu kisi kabul
etmiyor. ‘Retweets are not endorsed’ (retweetler onaylanmaz) yazmak
zorunda kaltyor ¢ogu kisi ama bu da hig yeterli olmuyor.” ifadeleriyle
alinan oOnlemlerin yetersiz kaldigmi savunmakta ve retweet
eyleminin riskli boyutlarina dikkat cekmektedir.

Retweet, spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini diger
kullanicilarla paylasmasini ve imkan tanimasinin yaninda retweetin
icerisinde yer alan baglantilar (Noguera-Vivo, 2013, s. 111) ve
hashtagler Twitter'mn kendi icerisinde yarattigr esik bekgiligi
rollerinin paylasilmasini daha da giiclendirmektedir (Bruns, 2012, s.
103). Bu noktada calismaya katilan 23 spor gazetecisinden sadece
G10 bu konunun iizerinde durmakta ve retweet yapilirken
icerisinde yer alan ek Ogelere dikkat edilmesi gerektigini
savunmaktadir. G10, “Hi¢ okunmadan, icerigine bakilmadan retweet
kullamlwor. Halbuki giivendiginiz bir kaynak degilse retweet etmeniz
giivenilir degil iistiine bir de retweetin icerisinde hiperlink varsa icerigine
bakmaniz okumamz gerekmektedir. Igerisinde gorsel veya ses varsa
dinlemek lazim diye diisiiniiyorum. Buna pek fazla zen gosterilmedigini
ben goriiyorum.” ifadeleriyle, esik bekgiligi rollerinin diger aktorlerle
paylasimi konusunda dikkatli olunmasina dikkat cekmektedir.
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Goriildiigti gibi ¢alismaya katilan spor gazetecileri, esik
bekciligi rollerini diger kullanicilarla paylasma noktasinda temkinli
olsa da Twitter'in retweet isleviyle esik bekgiligi rollerinin azaldig1
goriilmektedir. Spor gazetecileri, her ne kadar giivendikleri
kaynaklari retweet yaptiklarin, icerigi dogruladiklarini ifade etseler
de bu esik bekgciligi rollerinin paylasilmasinin - Oniine
gecmemektedir. Bunun yani sira retweet konusunda cekimser
davranan spor gazetecilerinin yine orgiitsel baglilik ve sorumluluk
cercevesinde degerlendirme yaptiklar1 goriilmektedir. Bu da
orgiitsel faktorlerin spor gazetecilerinin esik bekgiligi rolleri
tizerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Grafik-12: Twitter’da Retweet Kullaniminin Kiimeleme Analizi
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Spor gazetecilerinin Twitter’1 islevsel kullanimi ve retweet
eylemi konusunda goriislerinden 4 temel kiime ortaya konmustur.
Bu kiimelerin en 6nemlilerini giiven ve yakinlik ve dikkat-teyit
olusturmaktadir. Bu da spor gazetecilerinin retweet eylemine karsi
mesafeli olduklarini, giivendikleri ve yakin buldugu hesaplarin
paylasimlarini retweet yaptiklarini gostermektedir. Diger taraftan
spor gazetecileri bu eylemi gerceklestirirken, esik bekgiligi rollerini
begendikleri ve kendi diisiinceleri ile benzerlik tastyan durumlarda
paylastiklarini belirtmistir. Bu da spor gazetecilerinin esik bekgiligi
rollerinin giivendikleri, tanidiklar1 veya benzer diisiinceye sahip kisi
veya gruplarla paylastifini gostermektedir.
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Grafik-13: Twitter'da Retweet Kullaniminin Karsilagtirma
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bakildiginda, spor gazetecilerinin {izerinde durdugu ortak
noktalarin dikkat-teyit ve giiven ve yakinlik olusturmaktadir. Spor
gazetecileri, retweet eylemini bir taraftan dikkatle gerceklestirme ve
teyit etme ihtiyaci duyarken, bunu giivendikleri ve yakin gordiigii
kisi veya kurumlar aracihifiyla saglamaktadir. Bu da spor
gazetecilerinin Twitter'da esik bekgiligi rollerini mesafeli de olsa
diger kisi ve kurumlarla paylastigini gostermektedir.

3.2.2.6. Twitter'da Bireysel ve Orgiitsel Esik Bekgiligi Siireci

Esik bekgiligi siireci, bireysel ve orgiitsel faktorler ekseninde
bir bilginin en basit ifadeyle yaymlanip yayinlanmayacagina karar
verilme siirecidir (Cebi, 1996, s. 248). Geleneksel kitle iletigim
araclarinda oldugu gibi Twitter’da da esik bekgiligi siireci bireysel
ve Orglitsel faktorlere gore islemektedir (Mourao ve Harlow, 2020).
Ancak sosyal medya aglarinin birden fazla esigi ortaya ¢ikarmasi,
bilginin yaymlanmas: igin birden fazla esigin ortaya g¢ikmasina
neden olmus ve siirecinin karmasiklasmasina yol agmstir.

Twitter’'da bireysel ve Orgiitsel faktorler ekseninde
Twitter'da gazetecilik faaliyetlerini silirdiirmeye c¢alisan spor
gazetecileri, bireysel faktorler cercevesinde Twitter kullanarak
orgiitsel esik bekgiligi rollerini atlatmaktadir (Tandoc, vd., 2019, s.
867). Ancak bu calisma icerisinde yer alan spor gazetecileri,
Twitter'daki paylasimlarinda bireysel ve oOrgilitsel etmenleri
birlestirdigi goriilmektedir. Spor gazetecilerinin kisisel fikirlerinin
ortak noktasini ise “spor” olusturmaktadir. Bu konuda G7, “Spor
muhabiri oldugum icin bazi haberlerimizin paylasimi profesyonel ve
kurumsal 63eler icerirken, bazen de kisisel diisiincelerimi de takipgilerimle
paylastyorum.” yaptig1 isin bir taraftan kisiselligine vurgu yaparken,
G22 de benzer sekilde “Ikisi de ic ice. Paylagimlarda hem kurumsal
kimligim hem de kisisel fikirlerim ortiisiiyorsa ona gore paylasim yapmak
daha dogru geliyor.” kisisel fikirlerinin orgiitsel faktorler etrafinda
sekillendigini ifade etmektedir. Yine G13, G1, G7, G12, G3 ve G22
de kisisel fikirlerinin profesyonel wve Orgiitsel roller tarafindan
sekillendigini belirtmistir.

G2 ise Twitter'da kisisel fikirlerinin 6n planda oldugunu
“buras1 benim Ozel alanmim sonucta” sozleriyle agiklamasma ragmen
kurumun paylasmadigt haber ya da bilgiyi paylasmadigini, dnceligi
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kuruma verdigini de ifade etmektedir. Bu da spor gazetecilerinin
Twitter'da  profesyonellik ve bireysel arasmma sikistigini
gostermektedir.

Calisma igerisinde yer alan spor gazetecilerinden G20,
“Twitter tamamen kisisel alanim, kurumsal 6geler icermiyor.” ifadeleriyle
orgiitsel faktorlerin Twitter kullaniminda etkili olmadigimni ifade
etmistir. Twitter’1 sadece Orgiitsel kurallar cercevesinde kullanan G4
ise “Tiim paylasumlarum olmasa da yiizde 99 paylagimim gittigim haberler,
cektigim  fotograflara  dairdir. Bunlar iizerine yorum yapmadan
paylasirim.” seklinde orgiitsel rollere dikkat ¢ekmektedir. G6 ise
“Twitter benim igin daha “is’. Dolayisiyla Twitter’da konu ve paylagimlar,
calishiim yerde yazdi§im yazilarin birebir paylasimi olmasa da tabii ki
paralel.” ifadeleriyle Twitter1 bir is platformu olarak gordiigiinii dile
getirmistir.

Spor gazetecileri genel olarak Twitter’daki paylasimlarinin
bireysel ve orgiitsel roller ekseninde sekillendigini ifade etse de
sOylemlerinden  orgiitsel rollerinin  bireysel  diisiincelerini
sekillendirdigi anlasilmaktadir. Bu da spor gazetecilerinin esik
bekgiligi rollerinin ¢alistiklar1 kurumun hedefleri, uygulama
alanlari, sosyo-ekonomik yapisi gibi Orgilitsel hedeflere gore
belirlenmesi anlamina gelmektedir (Xu ve Billings, 2021, s. 16). Bu
konuda G8’in ifadeleri oOrgiitsel rollerinin bireysel esik bekgiligi
rolleri tizerindeki giiclinii gostermektedir:

“Bir  kurumda ¢alisirken  (giiniimiiz  iilke
medyasini baz aliyorum) genellikle Twitter'da sert
haberler yazmam.”

Genel olarak gazetecilik meslegi, bireysel ve orgiitsel olarak
yerine getirdigi yurttaglik ve ahlaki rollerin yani sira bir toplumun
temel dinamiklerini olusturan normatif degerleri ve kiiltiirel kodlar:
korumak igin ¢aba sarf etmektedir. Bu baglamda gazetecilik bu
degerleri korumak ve giiclii bir iletisim agin olusturmak icin
meslegin disindan gelen tehditleri temsil eden fikir ve figiirlere
kendisini kapatarak, esik bekgiligi rollerini hem kullanmakta hem
de kuvvetlendirmektedir (Adams, 2020, s. 1531).

Ayrica bu bulgular yas, cinsiyet, ¢alistigi kurumun faaliyet
alani ve takipgi sayisina gore spor gazetecilerinin Twitter'da esik
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bekgiligi  rollerinin  farklhlagsmadigini  gostermektedir. Spor
gazetecilerinin Twitter'daki paylasimlarinin = orgiitsel  roller
tarafindan sekillenmesinin en 6nemli sebebi ise ¢alisilan kurumlarin
“sosyal medya kullanim kurallar1” olusturmus olmasidir.

Twitter, spor gazetecileri igin geleneksel kitle iletisim
araglariin orgiitsel rollerini asmasi i¢in bir firsat sunmasina ragmen
calisilan kurumlarin  bu konuda belirli kurallar getirdigi
goriilmektedir. Calisanlarin zorunlu olarak uymasi gereken bu
kurallar, spor gazetecilerine belirli bir sorumluluk yiiklemektedir.
G1, G11, G2, G7, G3, G21, calistiklar1 kurumlarm sosyal medya
kullanim kurallar1 oldugunu ve bunlara uyduklarin ifade etmistir.
Spor gazetecileri, calistiklari kurumun kat1 kurallar1 oldugunu ve
buna dikkat etmekle yiikiimlii olduklarimi ifade etmislerdir. Bu
konuda G12 ise oldukga carpict bir sekilde, “haberi dnce kurumla
paylasmaniz  gerekmekte. Bu konuda dikkatli olmaya ¢alistyorum.”
ifadeleriyle geleneksel kitle iletisim aracglarinin spor gazetecilerinin
esik bekgiligi rolleri {izerinde mne kadar etkili oldugunu
gostermektedir.

Diger taraftan bazi spor gazetecileri de sosyal medya
kurallar1 olmasina ve kendilerine iletilen bir sey olmamasina
ragmen, kendi kurallarmni kendilerinin koydugunu ifade etmistir.
G4, “..... 0 kurallar olmasa da benim kisisel kuralarim var. Bu nedenle
kurumun koydugu kurallarin neler olduguna dahi bakmadim.” derken
kendi esik bekgiligi rollerine dikkat ¢ekmistir. G22 ise kurumu 6n
plana cikararak, “kurumumuzun prestiji ve onemine uygun hareket
edilmesi gerektigine inaniyorum.” ifadelerini kullanirken, G13 ise “ben
hassas olan konularin neler oldugunun bilincindeydim. Genel anlamda
reklam miisterisi veya siyasi goriislerle alakali tweetlere karisildigini
diigiiniiyorum.” kurumlarin ekonomi-politik yapilarmin  esik
bekgiligi rolleri {izerindeki 6nemine dikkat cekmektedir.

G10 ise kurumlarin sosyal medya kullanim kurallarinin
olmasi ve bunun uyulmasi gerekilen bir zorunluluk oldugunu ifade
etmektedir. “Bazi meslektaslarimin  yanlis  kullanimi  oldugunu
goriiyorum. Kesinlikle olmas: gereken bir sey.”
rollerinin esik bekgiligi rolleri {izerindeki denetiminin olmasi
gerektigini dile getirmistir. Ancak G6, Twitter'da Orgiitsel rolleri
asmanin Onemine vurgu yaparak, “kurallar ne zaman neyin

ifadeleriyle, orgiitsel
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yapilmasini tam olarak engelleyebildi ki? Ya da soyle soyleyeyim, ben harig,
kimin sadece tek hesabi var ki?” soOzleriyle, Twitter'n anonimlik
gliciine dikkat ¢ekmistir. Spor gazetecileri, “anonim” olarak farkl
hesap isimleriyle Twitter hesab1 acabilir, kisisel goriislerini,
diisiincelerini, Orgiitsel rolleri atlatarak esik bekgiligi rollerini
stirdiirebilir.

Grafik-14: Spor Gazetecilerinin Twitter'da Esik Bekgiligi
Rollerinin Kiimeleme Analizi
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Spor gazetecilerinin Twitter’'da esik bekgiligi rollerini ifade

ettikleri goriislerden yola ¢ikarak olusturulan kiimeleme analizi
sonuglarina bakildiginda, spor gazetecilerinin Twitter'n spor
gazeteciligini degisim ve doniisiim icerisine soktugunu noktasinda
hemfikir olmustur. Buna ragmen spor gazetecileri Twitter’t
geleneksel spor gazeteciligi rutinleri cercevesinde ve kurumsal
baghlik etrafinda kullandiklarmni ifade etmistir. Bazi gruplar
kurumsal ve bireysel 0gelerin bir karmasi olan denge igerisinde
kullandiklarini ifade etseler de spor gazetecilerinin esik bekgiligi
rolleri tizerinde kurumsal faktorlerin etkili oldugu goriilmektedir.
Kurumsal faktorlerin spor gazetecilerinin Twitter'da esik bekgiligi
rolleri iizerinde etkili olmasiin sebepleri arasinda ise Ozellikle
kurumlarin bu konuda gesitli sosyal medya kullanim sartlar:
bulundurmasi ve spor gazetecilerinin islerinin tehlikeye girmesi
gosterilebilir.



Yavuz Demir

Grafik-15: Spor Gazetecilerinin Twitter'da Esik Bekgiligi
Rollerinin Karsilastirma Diyagrami
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Twitter'da spor gazetecilerinin bireysel ve oOrgiitsel esik
bekgiligi rollerini gosteren karsilagtirma diyagrami incelendiginde,
spor gazetecilerinin ortak noktasinin degisim-doniisiim ve
geleneksel gazetecilik rutinleri oldugu goriilmektedir. Bu noktada,
yag, cinsiyet ve calistigi kurumun faaliyet alani gibi noktalar
arasinda anlamli bir farklihlk olusmamaktadir. Bu da spor
gazetecilerinin  sosyo-demografik farkliliklara ragmen ortak
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goriisler cercevesinde Twitter'in spor gazetecilerinin esik bekgiligi
rollerini tizerinde etkili oldugunu savundugunu gostermektedir.
Diger taraftan Twitter'in oOrgiitsel esik bekgiligi rollerini asmaya
olanak saglayabilecek bir ara¢ goriilmesine ragmen spor
gazetecileri, kisisel faktorler etrafinda Twitter'1 stk
kullanmadiklarin1  ifade etmistirr Bu da Twitter'da spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rolleri {izerinde Orgiitsel faktorlerin
devam ettigini gostermektedir.

Grafik-16: Spor Gazetecilerinin Twitter'da Esik Bekgiligi
Rollerinin Kelime Bulutu
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Spor gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve Orgiitsel esik
bekgiligi rollerini ifade eden goriislerinin kelime bulutu grafigine de
bakiliginda, spor gazetecilerinin {izerinde en ¢ok durdugu noktanin
geleneksel gazetecilik rutinleri yani Orgilitsel Ogeler oldugu
goriilmektedir. Spor gazetecileri Twitter'da geleneksel gazetecilik
rutinlerine ve oOrgiitsel esik bekgiligi rollerine bagh kaldiklarin,
Twitter'1 Orgiitsel rolleriyle birlikte birlestirerek kullandiklarini
ifade etmistir.
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3.2.2.7. Spor Gazetecilerinin Esik Bekgiligi Rollerinde Etkili Olan
Mekanizmalar

3.2.2.7.1. Amator Kullanicilar

Geleneksel Kkitle iletisim araglarinda esik bekgiligi siireci
bireysel ve Orgiitsel diizeyde genel olarak iki ana siirecte
islemekteyken, Twitter icerisinde esik bekgiligi siirecine dahil olan
bir¢ok faktor ortaya ¢ikmistir. Twitter'in haber ekosistemiyle ig ice
gecmesi, geleneksel esik bekciligi rollerini zayiflatmis ve
kullanicilarin  aktif bir rol alarak habercilik ve esik bekgiligi
stirecinde aktif rol almasina yol agmistir (Salonen, vd., 2022, s. 1).

Twitter'da geleneksel taraftar tipinin yerini aga bagh
taraftar (Hull ve Lewis, 2014) ve takipgilik (Ercansungur ve
Talimciler, 2019) gibi adlandirmalar yapilan yeni taraftar tipine
birakmasi, spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerinin de
etkilenmesine yol acmustir. Twitter'da spor gazetecileriyle
etkilesime gegen veya yaptig1 yorumlarla dikkatini ¢eken taraftarlar,
spor gazetecilerinin esik  bekgiligi rollerini  goriisleriyle
etkileyebilmekte ve yonlendirilebilmektedir (Xu ve Feng, 2014, s.
420).

Geleneksel kitle iletisim araglarinda, taraftarlarinin
tepkilerinin Olctilemedigi ve etkilesime gecilmedigi icin esik
bekgiligi siirecinde taraftarlarin bir etkisi bulunmazken; Twitter'in
etkilesimsel yapisi taraftarlarin da esik bekgiligi siirecine dahil
olmasina neden olmustur. G6, “Bana gelen olumlu ya da olumsuz
yorumlardan etkilenmemeye calistyorum...... Tabii insanlar ne hakkinda
konuguyor diye arada TTleri okudugum, ilgimi ¢ceken bir tweetin altindaki
yorumlara g0z attigim oluyor.” Twitter'daki taraftar yorumlarindan
kagimilmaz oldugunu ifade ederken, G1 de taraftar giindeminin
onemine dikkat ¢ekerek, “O yiizden giindemle ilgili haber yapmak dogal
olarak okuyucunun da sizden beklentisini karsilar.” diyerek esik bekgiligi
rollerinde taraftar yorumlarinin 6nemine dikkat cekmektedir.

Twitter'da taraftarlarin/takipgilerin yorumlarini kesinlikle
dikkate aldigini belirten G5, bunun kaginilmaz bir siire¢ oldugunu
ifade etmektedir. G8 de okuyucu yorumlarinin bu platformda
dikkate almamanin imkansiz oldugunu, “gazetecilikte haberi
harmanlama diye bir tabir vardir. Okuyucuyu ve yorumlarim goriislerini
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yok sayarsamiz onlar da zamanla sizi yok sayar.” ifadeleriyle yorumun,
spor gazeteciliginde Onemine dikkat ¢ekmektedir. G7 ise “Her
meslekte oldugu gibi gazeteciler icin de doniigiim kacinilmaz. Sosyal
medyadan  besleniyorum. Okurlarn elestirilerini  degerlendiriyorum,
olumlu ve olumsuz sonuglar ¢ikartyorum ve bu tabii ki bu beni etkiliyor.”
diyerek, Twitter'da yer alan taraftar-takip¢i yorumlarmin esik
bekgiligi siirecinde spor gazetecilerini nasil dogrudan etkiledigini
gostermektedir. G2 de taraftar-takipcilerle girilen etkilesim haber
se¢me/eleme siireglerindeki etkisinin “ister istemez” oldugunu ifade
etmistir.

Spor gazetecileri, Twitter’a her ne kadar geleneksel rutinlere
bagh kalmaya calistiklarini ifade etseler de G3’iin “Dogruluguna
emin oldugumuz haberleri tabii ki tepki gormemek ya da elestirilmek adina
gormemezlikten  gelmiyoruz.” soOzleri takipgi tepkisinin haber
olusturma ve esik bekciligi siirecindeki roliinii gostermektedir. Bu
konuda G9 “Biiyiik oranda geleneksel rutinlere baglyim ama yorumlar
da bir geribildirim olarak hep bir faktor oluyor.” derken, G11 de

“

kurumsal faktorlere bagh kalsa da “....insanlarin tepkilerini
olcebileceginiz  bir yer belli 6lciide ve sartlar altinda.” seklinde
Twitter'daki takipg¢i yorumlarma dikkat ¢ekmektedir. Yine ayni
sekilde G20 “Olmuyor demek hayalcilik olur. Elbette etkiledigi kistmlar
var. Bu siirecte kurumsal prensipleri de g0z oniinde bulunduruyoruz.”

ifadelerini kullanarak okuyucu yorumlarina dikkat ¢ekmistir.

Diger taraftan, G12 taraftar-takip¢i yorumlarmnin haber
eleme secme siirecinde dogrudan etkisi oldugunu “Insanlarin
diisiincelerine dnem veriyorum ve bu noktada zaman zaman haberlerimin
nasil olacagima karar veriyorum.” derken G15 de “Twitterin haber
yayma konusunda geldigi nokta etkilesim ile hiz kazanmaya devam ediyor.
Geleneksel rutinlere bagli kalmak yerine giincele uymay tercih ediyorum.”
ifadeleriyle Twitter'da esik bekgciligi siirecinde Orgiitsel rolleri
atlattiklarini ifade etmislerdir.

Twitter'da orgiitsel rolleri dikkate alan ve taraftar-takipgi
yorumlarinin haber eleme siirecinde etkisinin olmadigini ifade eden
spor gazetecileri de bulunmaktadir. Gazetede calisan G4 “Okur
yorumlarmi hi¢ dikkate almiyorum diyebilirim.” derken, Internet
sitesinde spor gazeteciligi yapan G10 ise “Okur yorumlarmin ve
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mesajlarinin haber eleme segme siirecinde cok etkisi olmuyor. Ciinkii
buradan gelen mesajlar genelde yiizeysel olur. Cok ciddi bir “feedback”
olmaz.” ifadeleriyle okuyucu yorumlarini dikkate almadigini
sOylemistir. Yine aym sekilde ajansta spor gazeteciligi yapan G13 ve
gazetede calisan G22 de geleneksel gazetecilik rutinlerine bagh
kaldiklarini, takipgi-taraftar yorumlarinin haber eleme se¢me
siirecinde etkisi olmadigini ifade etmislerdir.

Yukanidaki  degerlendirmelere  bakildifinda,  spor
gazetecilerinin Twitter'in etkilesimsel 6zelligi ¢ercevesinde takipgi-
taraftarlarinin yorumlarim1 yas, cinsiyet ve calistiklar1 kurumun
faaliyet alani fark etmeksizin ¢ogunlukla esik bekciligi stirecinde
dikkate aldigini gostermektedir. Bu da Twitter'daki amator
kullanicilarin esik bekgiligi siirecinde onemli rol oynadigini, spor
gazetecilerinin ise Twitter'da geleneksel esik bekgiligi rollerini
atlattigini gostermektedir.

3.2.2.7.2. Algoritmalar

Twitter’'da yer alan biitiin bilgilerin secimi editorler
tarafindan degil, algoritmalar tarafindan da yapilmaktadir.
Twitter'in algoritmalari, igerigin akisa dahil edilip edilmediginin
nasil belirlenecegi ve bir haber akisinda nasil sunulacagi konusunda
programlanmis talimatlar1 uygulayarak gazetecilerin rollerini
yerine getirerek esik bekgisi olarak islev gormektedir (DeVito, 2016,
s. 754). Twitter'mn Ozellikle haber ve bilgi akisi sirasinda devreye
giren algoritmalari, geleneksel esik bekgiligi rollerini atlatarak kendi
esik bekgciligi mekanizmasini devreye sokmaktadir (Nolleke, vd.
2016, s. 510).

Twitter'in algoritmalarinin ve esik bekgiligi siirecinin
isledigi en Onemli islevi ise “trend topics”, diger bir ifadeyle
“giindemdekiler” boliimii olusturmaktadir. Bu kisimda gesitli
kriterlere gore —bolge, konum, kisisel ilgi alanlar1 gibi- en ¢ok
kullanan kelime ve kelime gruplar1 siralanmakta, yasanan
giindemle ilgili Twitter kullamicilarinin yorumlarina erisilmektedir.
Calismaya katilan spor gazetecilerinin biiytiik bir kismi haber eleme
se¢me siirecinde Twitter'in giindem maddelerini
degerlendirmediklerini ifade etmistir. Buna ragmen Twitter'in spor
gazetecilerinin hepsi Twitter'in giindem belirleyici ve esik bekgiligi
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rollerini kabul etmistir. G12, “Cogunlukla Twitter giindemi artik
islevinin  disinda  kullanilmakta ve para karsith§inda baski ortami
kurulmaya calisilmakta.” ifadeleriyle giindem maddelerini dikkate
almadigini ancak “Twitter artik hem spor kuliiplerinin yonetiminde hem
de medyamn gidisatinda belirleyici olmakta. Bu haber secme, eleme
siireclerinde de etkili olabilmektedir.” soOzleriyle, Twitter'in esik
bekgiligi rollerine vurgu yapmaktadir. G10 ise “Twitter'in kesinlikle
giindem belirleyici etkisi var. Tiirkiye'de fazlaswyla. Ama diinyada da
oluyor. Burada on plana ¢ikan bir konu oluyor ve bunun iizerine
konusuyoruz da yaziyoruz da belki ufak goriilecek bir haber biiyiiyor da.”
ifadeleriyle Twitter'in haber se¢imindeki Onemine dikkat
¢ekmektedir.

G9, “Twitter manipiilasyona agik olsa da kamuoyunun nabzini
onemli olgiide gosteriyor. Bizim isimiz de kamuoyunun ilgisine yonelik
icerik iiretmek temelde. Tek kriter bu degil ama énemli bir belirleyici.”
sozleriyle Twitter tarafindan yaratilan giindemin esik bekgiligi
siireclerini yonlendirdigini ifade etmektedir. G11 ise popiilerlige
dikkat cekmekte ve “Twitter’'a calisan gazeteci goriiniimlii sosyal medya
fenomenleri var bir kere. Dahasi hizdan bahsettim. Twitter bir konunun
giindem olmast icin hiztyla birlikte en uygun ortam. Ama gercek bilgi derdi
yok insanlarn. Bu yiizden de sadece etkilesimin nereden gelecegine gore
adim atan meslektaglarimizla  dolu ortalik.” Twitter'in glindem
algoritmalarinin, popiilerlesme c¢abasindaki spor gazetecileri
tarafindan kullanildigini ve esik bekgiligi rolleri etkilendigi
savunmaktadir.

G1, "Artik haberler tamamen Twitter, Instagram ve Youtube
iizerinden ilerliyor. Orada konugsulmayan bir seyin haber degeri ¢ok diigiik.
Bazen ise sadece orada konusulmas: icin haber yapiliyor.” sozleriyle,
Twitter'in spor gazeteciligi {izerindeki Onemli etkisine ve esik
bekgiligi kararlarindaki énemine dikkat gekerken, G2 de “Ulkede
haberlerle birlikte adli vakalarin seyri bile Twitter'daki giindeme gore
degisebiliyor.” ifadeleriyle Twitter giiciinii vurgulamaktadir.

Twitter'da olusturulan giindem maddelerinin, trol ve bot
gibi Twitter disindaki algoritmalar tarafindan bilingli bir sekilde
olusturuldugu da bilinmesine ragmen bu giindem maddelerinin
giiclinii azalmamaktadir. G6 da bu noktaya dikkat cekmekte ve
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bunlarin bilinmesine ragmen g6z ardi edilemeyecegini ifade
etmektedir:

“Mutlaka etkisi vardir. Herkes oradaki bazi hesaplarin

sahte  oldugunu, bazi kullamicilarin  yaptiklar:

yorumlarmn herhangi bir bilgi icermediginin farkinda

olsa da kullamcilarm adlarmmdan  yaslarina  ve

cinsiyetlerine orada yazdiklarindan farkli olabilece§ini

bilse de, bazi giindemlerin tek elden yaratildigim

tahmin etse de orayi tam goz ardi etmek miimkiin

degil.”

Twitter'da olusan/olusturulan giindemi takip edip, bunu
habercilik siirecine dahil eden spor gazetecileri de bulunmaktadir.
Bu da spor gazetecilerinin Twitter'in esik bekgiligi rollerinin etkisi
altinda kalarak haber olusturdugunu gostermektedir. G20,
“Popiilizmin giinliik yasantimiza etkisini baz alirsak, olusan giindem haber
siirecimizi de pek tabii etkiliyor.” sozleriyle Twitter'mn habercilik
stirecindeki roliiniin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. G7 de aym
sekilde “Insanlar burada gordiiklerine gére o giinkii giindemlerini
belirliyor, gazeteciler de dogal olarak buna kayitsiz kalamiyor” Twitter'in
bu konuda 6énemine vurgu yaparken, G22 de giindem maddelerini
neden kullandigimi, “orada olusan giindem artik genel giindem halini
aldi. Twitter'da konusulan konu gazete sayfalarimi da direkt olarak
etkiliyor.” sozleriyle agiklamistir.

G13, Twitter'in gazeteciler igin bile en biiyiik haber kaynag:
oldugunu ifade ederken, giindem maddelerini neden kullandigin “
....... kendi dalimla alakal: Twitter'da bir giindem olusmussa, okurlarimiz
da ya o konuyla ilgili detay ister ya da sana deger verdikleri igin senin
yorumunu merak eder. Bu yiizden iiretim siirecinde etkisi fazlasiyla
oluyor.” ifadeleriyle dile getirmistir. G3 ise “Sosyal medyada yer alan
glindem maddelerinin Onemine bagl olarak aymi konuda farkli kisilerden
goriis alip, haber yapabiliyoruz.” ifadeleriyle Twitter'in haber se¢me ve
eleme noktasindaki énemine dikkat cekmekte ve “haber secme eleme
siireglerinde Twitter’in tabii ki etkisi oluyor. Sosyal medyada paylagilan bir
konu bir anda giindem haline gelebiliyor. Oncellikle dogru bilgi ise giindem
ile haberler yapmak her zaman bir adim one geciriyor. Onun icin haber
belirleme, segme ve eleme konusunda sosyal medya da artik 6nemli bir
faktor.” ifadelerini kullanmistir.
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Goriildiigii gibi bir kisim spor gazetecisi Twitter'in giindem
baghklarmin haber eleme se¢me siireclerinde etkisi olmadigini,
kendi kistaslarini kullandiklarini ifade etmelerine ragmen Twitter'in
giindem belirleyicisi ve haber eleme se¢me siiregleri {izerindeki
onemli etkisini kabul etmektedir. Diger kisim ise okurun dikkatini
¢ekmek, ilgi duydugu konulara gore haber eleme se¢gme siireglerini
gerceklestirmek ve gilindemi yakalayabilmek ic¢in Twitter'da
olusturulan giindem maddelerinin haber eleme se¢me siireclerine
dogrudan etkisini oldugunu sdylemektedir. Bu da spor
gazetecilerinin, Twitter'in algoritmalarinin, bot hesaplarinin, trol
olarak adlandirilan mekanizmalarin spor gazetecilerinin esik
bekgiligi siire¢lerinde dogrudan veya dolayli etkisi oldugunu
gostermektedir.

Twitter'daki algoritmalari, giindem maddelerini ve diger
yeni ortaya ¢tkan dijital aracilari, diger esik bekgilerinin bir uzantisi
olarak degil, ayr1 bir esik bekgisi olarak ele almak gerekir (Yang ve
Peng, 2020, s. 15). Spor gazetecilerinin gormezden geldigi veya farkl
bir yoniinii ortaya ¢ikardig: konular, algoritmalar araciligiyla farklh
noktalarin kullanicilara ulastirilabilir (Wallace, 2017, s. 1-16). Diger
taraftan bu aglardaki algoritmalar, bir gonderinin 6n plana
¢itkmasina neden olarak daha fazla etkilesim almasin saglayabilir
(Saks ve Walck, 2022, s. 14). Bu da spor gazetecilerinin dikkatini
cekerek, yeniden giindeme gelmesine ve spor gazetecileri tarafindan
haberlestirilmesine neden olabilir. Bu yoniiyle Twitter'm
algoritmalar1 spor gazetecilerinin esik bekgiligi siiregleri iizerinde
dogrudan bir etkili olabilmektedir.

3.2.2.7.3. Profesyoneller

Sporun ana unsuru olan kuliiplerin, sporcularm,
yoneticilerin ve sponsorlarin Twitter'da yer almaya baslamasiyla
birlikte, bu unsurlar geleneksel gazeteciligi atlatarak taraftarlarla
dogrudan etkilesim imkanina kavusmustur (Price, vd. 2013, s. 458).
Spor kuliiplerinin ve ozellikle de sporcularin herhangi bir araci
olmadan dogrudan taraftarlarla/takipgilerle etkilesime girmesi,
geleneksel gazetecilik ve esik bekgiligi rollerinin de degismesine yol
agmistir (Lowes ve Robillard, 2018, s. 31). Sporun profesyonelleri
olarak adlandirilabilecek bu dort ana grup ve taraftarla arasindaki
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baglantiy1 kurmakla gorevli olan spor gazetecilerinin geleneksel
esik bekgiligi rollerini, Twitter ile degismistir.

Calismaya katilan spor gazetecileri, sporcu, kuliip, yonetici
ve sponsor gibi unsurlarin Twitter'da yer almasinin, geleneksel
gazetecilik rollerini degistirdigini diistinmektedir. G1, “Bu dgelerin
Twitter 'da olmalar: aymi zamanda kendi kigisel medyalarina sahip olmalar:
anlamina geliyor yani ana akim medyanin araciiina ihtiya¢ duymadan
kendi agiklamalarimi yapabiliyorlar.” ifadeleriyle spor gazetecilerinin
zayiflayan esik bekciligi rollerine vurgu yapmistir. G4 de bu
unsurlarin spor gazeteciligi tizerinde baski unsuru olusturdugunu
ve “Séyle ki bir sporcu, yonetici veya kuliipler ‘Bu is boyle degil soyle” dedi
mi artik onun aksini o kitleye anlatmaniz imkansizdir ve az sonra sosyal
medyada ling baslar.” sozleriyle geleneksel esik bekgiligi rollerinin bu
unsurlara gectigini ifade etmektedir.

Esik bekciligi rollerinin sporcu, kuliip, yonetici, sponsor gibi
kisi ve kurumlara gectiginin farkinda olan spor gazetecilerinden
G13, “Kuliiplerin Twitter’dan agiklama yapmasi ve genel olarak interneti
kullanmas, geleneksel gazeteciler adina iyi olmadi. ....... Sordugum soru
iizerine bircok kez su cevapla da karsilastim: ‘En yakin zamanda
Twitter’dan paylasacagiz’ ya da bir sporcuya soru yonelttiginde:
‘Twitter'dan  agiklama  yapacagim’....”ifadeleriyle esik bekciligi
rollerinin zayiflatildigina isaret etmektedir. Esik bekgiligi rolleri
zayiflamasmna ragmen bu doéneme adapte olmak zorunda
olduklarmi G3 su sekilde ifade etmistir: “Kuliip, yonetici ve
sporcularm sosyal medya aciklamalar olduk¢a onemli. Bir yoneticinin
Twitter tizerinden yapti$1 onemli bir aciklamay: es gecme sansiniz yok.”

Twitter ile spor gazeteciliginin yeni bir doneme girmesi,
spor gazetecilerinin de kabul ettigi ve geleneksel gazetecilik
rutinleriyle birlestirdigi goriilmektedir. Sporun ana unsurlarinin
Twitter'da yer alarak esik bekgiligi ve geleneksel gazetecilik
rutinlerini degistirmesi, yeni bir habercilik tiiriiniin de ortaya
¢ikmasina yol agmistir. Bu konuda G7, “Tiim spor muhabirleri ya da
birgogu, ilgilendigi kuliip, yonetici ve sporculari Twitter’dan takip ediyor.
Takip etmekle de kalmayip, onlarin her paylagimlarint ilk once gérmek icin
alarmlar kurup, ekranlarina diisiiriiyor. Bunu ilk goren ve kisa bir mesajla
kendi hesabindan da paylasan daha fazla begeni ve rt aliyor. Gazetecilikte
her sey rt ve like’a déniiyor.” ifadeleriyle yasanan doniisiime dikkat
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¢ekmistir. G10 ise Twitter'da bu unsurlarin yer almasimin yeni bir
habercilik tiiriiniin olusmast olarak yorumlamaktadir: “Ozelilikle
diinyaca iinlii bir sporcu ise veya cok iinliiyse onun yaptigr agiklama aninda
bir habere doniisiiyor. Pesinden haberin diger 63eleri de gelebiliyor. O
aciklamaya karsi tepkiler geliyor, yeni tiir habercilik oldugunu soylemek
lazim.” G12 ise yasanan bu gelismelerle ilgili su degerlendirmeleri
yaparak, bu doniisiimiin ka¢ginilmaz olduguna isaret etmektedir:
“Bu paydaslarin paylasimlary giindemi ve haberleri ¢ok hizli bir sekilde
degistirebiliyor. Geleneksel medya rutinlerinde bu olmazken, artik yeni
medyada bu olmak zorundaydi ve siiregleri etkilemektedir.”

Geng spor gazetecileri ise Twitter'a daha fazla asina
olduklari icin haber takibini bu ag araciligiyla siirdiirmekte olsa da
onlar da geleneksel gazetecilik rutinlerinin ve esik bekgiligi
rollerinin degistigini ifade etmektedir. Bu konuda G20, “Sosyal
medya ile artik herkes sesini duyurma ve fikrini beyan etme imkdnina eristi.
Ustelik yazilanlar kisa siirede yiiz binlerce insana ulasiyor. Geleneksel
gazetecilik bu siiregten en ¢ok etkilenen alan oldu.” ifadeleriyle yasanan
dontusume dikkat cekmektedir. Bu doniisime ek olarak esik
bekgiligi rollerinin de degistigini belirten G22, “Artik kuliipler ve
sporcular dogrudan Twitter'dan iletisim kuruyor. Her paylasimi Twitter’a
yapryor. Geleneksel gazeteler de ister istemez buraya bagl kalwyor.”
ifadelerini kullanirken, benzer sekilde G21 de “....kitlelere daha hizli
ulagabilmek agisindan  bircok takim, kisi ve sporcular vs. yasanan
gelismeleri Oncelikle buradan paylasti$r icin bizler de siirekli takip
halindeyiz ve wyeni rutinimiz bu oldu diyebilirim.” ifadelerini
kullanmistir. G14, “Bu gibi kurum ve sporcularmn ilk agizdan daha
glivenli bir sekilde bilgi aktarmasim saglyor.” ifadeleriyle esik bekgiligi
rollerinin bu unsurlara aktarildigini ifade etmektedir. G17 de
“Sporun bu gibi ana unsurlarmn Twitter’'da yer almas: haber se¢me
konusunda dnceliimi olusturuyor.” sozleriyle, esik bekgiligi rollerinin
devam etmesine ragmen degisen gazetecilik rutinlerine vurgu
yapmaktadir.

Spor kuliiplerinin, yoneticilerin, sporcularin ve sponsorlarin
Twitter'da yer almasi, spor gazetecilerinin geleneksel esik bekgiligi
rollerini degistirmesinin yar sira geleneksel gazetecilik rutinlerini
de degistirmistir. Bu unsurlar, spor gazetecilerini atlatmanin yani
sira spor gazetecilerinin takibi altinda birer haber unsuru haline
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gelmistir. Spor gazetecilerinin esik bekgisi olarak gorevleri ise bu
haber unsurlarindan hangilerinin ve hangi kisimlarinin haber olarak
yer alacagmin veya almayacagimn belirlenmesi noktasinda ortaya
¢ikmaktadir. G6 spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerinin bu kisi
ve kurumlar tarafindan zayiflatildigini su sekilde ifade etmekte ve
yasanan dontistimii resmetmektedir: “Olayin resmi kanadinda da artik
kuliiplerin, federasyonlarin veya sporcularin bir seyler aciklamak ya da
konusmak igin basina ihtiyaglar kalmadi. Kendi hesaplarmdan istedikleri
aciklamay yapabiliyorlar ve kendi kitlelerine daha dogrudan ve istedikleri
sekilde ulasabiliyorlar. ‘Basin bizi yazmiyor’ dénemi bitti. Aksine basin
oralardan  haber alwyor. Dezavantaji da gsu; haberler basimin
dogrulamasindan ya da siizgecinden gecmeden kamuoyuna ulasiyor.”
Uzun yillardir spor basinmnin igerisinde yer alan G6'nin esik
bekgiligi rollerinin zayiflatildigi, esik bekgilerinin se¢me/eleme
stizgecinin neredeyse yok edildigini vurguladig: bu ifadeler, spor
gazeteciliginin Twitter ile yasadig1 doniistimii 6zetlemektedir.

Sonug ve Tartigma

Kitle iletisim araglarinda haber eleme ve se¢me siirecini
ifade eden esik bekgiligi, igerisinde birgok farkli aktorii ve olguyu
barindiran bir yaklasimdir. Esik bekgiligi kavramin iletisim
arastirmalarina kazandiran David Manning White’a gore, kitle
iletisim araglarinda esik bek¢isi konumunda bulunan muhabir ve
editorler, icerisinde yasadigl toplum ve kiiltiiriin 6nemli birer
temsilcisi olarak dogruluguna inandig1 olgu ve olaylarin toplumun
da gercek olarak algilamasini saglamaya ¢alismaktadir (White, 1950,
s. 390). Bu dogrultuda 1950°li yillardan itibaren kisisel 6n yargilar,
tutumlar, inanglar vb. gibi bireysel faktorlerin yani sira ideoloj,
yayin politikasi, sahiplik yapisi vb. oOrgiitsel faktorlerin haber
eleme/se¢me siireci {izerindeki etkileri incelenmeye baslanmis ve
esik bekgiligi 6nemli bir iletisim kurami olarak 6n plana ¢ikmuistir.
21. yiizyila gelindiginde ise internet ve sosyal medya aglarinin
gelisimiyle birlikte geleneksel gazetecilik anlayisini degisim ve
doniisiim igerisine girmistir. Bu degisim ve doniisim geleneksel
esik bekgiligi olgusunun bu alanda yetersiz kalmasina yol agmis ve
esik bekgiligi siirecinin bu aglarda nasil isledigine dair arastirmalar
yapilmustir. Esik Bekgiligi Kurami, Liberal Yaklasimlar igerisinde
degerlendirilen bir kuram olmasma ragmen ele aldigi konular
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Elestirel Yaklasimlar cercevesinde de degerlendirilmektedir.
Ozellikle esik bekgiligi siireci {izerinde orgiitsel faktorler
cercevesinde bir degerlendirme yapilirken Ekonomi-Politik
Yaklasimlara yakinlasmaktadir.

Geleneksel esik bekgiligi siirecinden farkli olarak sosyal
medya aglarinda birden fazla esik ve bekg¢inin bulunmasi, esik
bekgiligi siirecinin karmasiklasmasina yol agmistir. Bu baglamda
Tiirkiye’de aktif olarak bir kurumda spor gazeteciligi yapan spor
gazetecilerinin Twitter’da bireysel ve orgiitsel esik bekgiligi rollerini
incelemek amaciyla gergeklestirilen bu c¢alismada, 35 spor
gazetecisinin Twitter hesabi icerik analizi yontemiyle incelemis ve
23 spor gazetecisiyle de elektronik haberlesme araglarryla vasitasiyla
yar1 yapilandirilmis goriisme gerceklestirilmistir. Twitter'm haber
kaynagi olmasinin yaninda haberleri kitlelere aninda ulagtirmak icin
bir arag gorevi de gormesi, bu agin spor gazetecilerinin esik bekgiligi
siirecindeki roliiniin tespit edilmesini 6nemli kilmaktadur.

Aga bagh toplum yapisinda teknolojik unsurlar sadece
toplumsal olgular1 degil ayn1 zamanda oyun gibi kiiltiirel olgular
da degistirmeye baslamistir. Reklam, kisisel tamitim, Kkiiltiirel
olgular, bakis acis1 gibi degisim ve doniisiimler ¢agin gereklilikleri
cercevesinde degismistir. Geleneksel kitle iletisim araglarindan yeni
akim kitle iletisim araglarina dogru yasanan bu doniisiim, 6zellikle
esik bekgiligi siirecinde birden fazla esik ve esik bekgisinin ortaya
¢ikmasiyla birlikte karmasik ve ¢ok yonlii bir yapi igerisine girmistir.
Bu durum spor gazetecilerinin Twitter'da bireysellesme
egilimlerinin yaninda kurumsal kimliklerini de ©n plana
¢itkarmasina neden olmustur. Spor gazetecileri de bu durumu
Twitter'da hesaplarinda kurum admi belirterek ve c¢aligtiklar:
kuruma baglanti adresi paylasarak kullanicilarin giivenini
saglamaya caligmaktadir. Twitter hesaplar1 incelenen spor
gazetecilerinin 23'{iniin hesabinda kurum adi yer alirken; 14’tinde
ise galigtiklart kurumun haber sitesine yonlendiren baglant: adresi
mevcuttur. Diger taraftan Twitter’da spor gazeteciligi bireysellesme
baglaminda degerlendirildiginde, c¢alisma kapsaminda Twitter
hesaplar1 incelenen 35 spor gazetecisinin 12’sinin hesab1 resmi
onayli anlamina gelen ve Twitter tarafindan verilen mavi tike sahip
oldugu belirlenmistir. Mavi tike sahip olmak hem Twitter adresinin
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dogrulugunu teyit ederken hem de takipgilere/kullanicilara
bilgilerin dogrulugu noktasinda giiven vermektedir. 23 spor
gazetecisiyle yapilan yar1 yapilandirilmis goriismede de spor
gazetecileri Twitter'mn bireysellesmeye yol a¢tigimi vurgulamustir.
Bu da spor gazetecilerinin Twitter ile bireysellesme egilimlerinin
farkinda oldugunu gostermektedir. Tanil Bora?, “seyrin” kendi basina,
izole vaziyette yapilan Dbir etkinlige doniismesine bagli olarak,
“bireysellesme” de ortaya ¢ikabilir.” ifadeleriyle spor gazeteciliginin bu
alanda bireysellesmeye baslamasini temel Oznelerle
iliskilendirmistir. van Dijk ise bireysellesme egilimlerini ag
kullanimin sosyal karsilig1 olarak tanimlamaktadir (van Dijk, 2006,
s. 29).

Calisma kapsaminda Twitter hesaplar1 incelenen 35 spor
gazetecisinin 15 giinliik siirecte 3278 gonderi paylasmasi ve bunun
da giinliik ortalama 218,5 gonderiye denk gelmesi, Twitter'in spor
gazetecileri i¢in 6nemini ve bu aga ayirdig1 vakti gostermektedir.
Goriisme gergeklestirilen G9 da Twitter'da 7/24 is basinda
olduklarini, bilgileri toplamak ve derlemek i¢in bu mecranin 6nemli
oldugunu vurgulamaktadir. Gorildigii gibi Twitter ile futbol
ekonomisi ve spor gazeteciligi Kozanoglu'nun (1996, s. 14)
deyimiyle “sezonun neredeyse 365 giine ¢iktig1 ve molasiz ¢alistigr bir
sektore doniismiistiir.” Diger taraftan ¢alisma kapsaminda Twitter
hesaplar1 incelenen 35 spor gazetecisinin ortalama takipgi sayist ise
132 bindir. Giiniimiizde spor gazetelerinin satis rakamlarinin
oldukga az oldugu diistiniildiigiinde, oldukca yiiksek olan bu say1
spor gazetecilerinin bu aglarda esik bekgiligi rollerinin yaninda
giindem belirleyici rollerinin de yiiksek oldugu sdylenebilir. Twitter
gibi aga bagh toplum yapisinda kamu giindemini temsil eden
alanlarda, glindem belirleyicilerin rolii toplumun giindemini
olusturma ve bu dogrultuda bilgilendirmedir (Yaylagiil, 2006, s. 70).
Takipci sayist ile esik bekgciligi arasindaki iliski retwet islevi
agisindan degerlendirildiginde, takipgi sayisi diistitkge retweet
eyleminin arttig1 tespit edilmistir. Diisiik takipgi sayisina (2000-
66999) sahip spor gazetecileri %43,4, orta seviyede takipgiye (67000-

2 Tanil Bora ile 25 Aralik 2020 tarihinde e-posta araciligiyla gergeklestirilen griismeden.
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198999) sahip olanlar %31,6 ve yiiksek takipgi sayisina (199000+)
olanlar %10,8 oraninda retweet yapmaktadir. Bu da diistik takipgi
sayisina sahip olan spor gazetecilerinin daha fazla kitleye ulasmak
icin esik bekgiligi rollerini zayiflatmay1r tercih ettigini
gostermektedir.

Spor gazetecilerinin 15 giinliik siirecte paylastigi 3278
gonderinin %b58,5’inin retweet ve mentiondan olustugu tespit
edilmistir. Diger kullamicilarin  diizenlenmemis mesajlarin
paylasilmasi anlamina gelen retweet ve diger kullanicilarla
etkilesim igerisine girerek duygu ve diisiincelerin yonlendirilmesine
olanak taniyan mention islevinin sik kullanilmasi spor
gazetecilerinin esik bekgiligi rollerini Twitter'da zayiflattigini
gostermektedir (Lasorsa, vd. 2012; Garcia-Perdomo, 2017; Xu ve
Feng, 2014). Ozellikle retweetlerin igerigine bakildiginda spor
gazetecilerinin retweetlerinin = %11,1'inin  ¢alistigt kurumun
paylastig1 gonderileri oldugu goriilmektedir. Bu da spor
gazetecileriyle yapilan goriismede elde edilen bulgularla benzerlik
gostermektedir. Spor gazetecilerinin Twitter’1 islevsel kullanimi ve
retweet eylemi konusunda goriislerinden 4 temel kiime ortaya
konmustur. Bu kiimelerin en 6nemlilerini giiven ve yakinlik ve
dikkat-teyit olusturmaktadir. Bu da spor gazetecilerinin retweet
eylemine kars1 mesafeli olduklarini, giivendikleri ve yakin buldugu
hesaplarin paylasimlarini retweet yaptiklarini gostermektedir.
Diger taraftan spor gazetecileri bu eylemi gergeklestirirken, esik
bekgiligi rollerini begendikleri ve kendi diislinceleri ile benzerlik
tasiyan durumlarda paylastiklarini belirtmistir. Bu da spor
gazetecilerinin esik bekciligi rollerinin giivendikleri, tanidiklari
veya benzer diislinceye sahip kisi veya gruplarla paylastigini
gostermektedir. Bunun yani sira spor gazetecilerinin diger
kullanicilardan gelen paylasimlar1 da retweet yapmasi G9un
“Retweets are not endorsed’ (retweetler onaylanmaz) yazmak
zorunda kaliyor ¢ogu kisi ama bu da hig yeterli olmuyor.” diye ifade
ettigi gibi esik bekgiligi rollerinin asilmasinda ve paylasilmasinda
yeterli olmamaktadir.

Sagladigt maddi kaynaklar ile oyunu doniistiiren,

maneviyat duygusu ile oyunculardan yildizlar yaratan (McGill,
2006, s. 13), taraftar ve sporcu/kuliipler arasindaki 06zdesligi
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saglayan, bu 6zdeslemeyi ileten ve iki olgu arasindaki araci olan
geleneksel Kkitle iletisim araglar1 (Ghirelli, 2004, s. 74) esik bekgiligi
siirecinde kontrol sahibiyken, bu durum Twitter ile ortadan
kalkmaya baglamustir. Twitter’da, taraftarlar/takipgiler destekledigi
kuliip veya hayrani oldugu sporcularla dogrudan etkilesime
gecebilir, kuliipler ve sporcular da Twitter'da yaptig1 agiklamalarla
spor  gazetecilerini  atlatarak  esik  bekgciligi  rollerini
zayiflatabilmektedir. Diger taraftan spor gazetecileri de Twitter’da
kisi ve kurumlarla mention araciligiyla etkilesime gecerek esik
bekciligi rollerini zayiflatabilmektedir. Calisma sonucunda elde
edilen bulgularda da goriildiigii gibi spor gazetecileri Twitter'da
taraftar/takipgileriyle (%17,6), diger gazetecilerle (%4,9) ve
fenomenlerle (%2,2) etkilesime gecerek esik bekgiligi rollerini diger
kisilerle paylasmaktadir. Bu da Twitter'da siradan kullanicilarin
haberlerin olusturulmasinda, temsilinde ve yayilmasinda s6z sahibi
oldugu ve esik bekciligi stirecinde 6nemli bir rol {iistlendigini
gostermektedir (Ai, vd., 2022, s. 2).

Yukaridaki ¢alisma kapsaminda spor gazetecilerinin
Twitter'da %32,9 oraninda bireysel goriislerini ifade etmesi,
Twitter'in geleneksel kitle iletisim araglar1 karsisinda bir alternatif
ses oldugunu gosterse de spor gazetecilerinin 15 giinlitk donemde
paylastigi  gonderilerinin = %12,1'in  calistigt  kurumu, kendi
programini ve haberlerini tanitici igeriklerden olusmasi geleneksel
kitle iletisim araglarmin orgiitsel baskilarini burada hissettirdigini
de gostermektedir. Spor gazetecileri geleneksel Kkitle iletisim
araglarinda yayinlanan haberlerinin goriiniirliigiinii arttirmak igin
(Diakopoulos ve Zubiaga, 2014) Twitter’r kullansa da bu durum
spor basiminin toplumsal bir kurum, sporun ana &znesi
durumundaki futbolun da Kozanoglu'nun ifade ettigi gibi
“sumiflariistii kitle eglencesi’ olma o6zelliginin, ekonomik rasyonaliteye
dayali zihniyet karsinda eridigini” gostermektedir.” (Kozanoglu, 1996, s.
12).

Calisma cergevesinde Twitter hesaplari incelenen spor
gazetecilerinin paylastig1 gonderilerin %11,5 nin baglant icerdigi ve
bunun da %8,7'nin ¢alistig1 kurumla ilgili oldugu tespit edilmistir.
Yine spor gazetecilerin génderilerinin %4,9'un hashtag icerdigini bu
oran igerisinde de %1,7’sinin calistigr kurumla ilgili oldugu
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belirlenmistir. Bu da spor gazetecilerinin Russell'in (2017)
calismasinda oldugu gibi spor gazetecileri web sitelerine baglanti
adresi paylasirken esik bekgiligi rollerini zayiflattigini gosterse de
orgiitsel faktorlerin bu islevde etkili oldugunu gostermektedir.
Diger taraftan spor gazetecilerinin hashtag kullaniminda da
orgiitsel faktorlerin 6n planda oldugu ve spor gazetecilerinin
Twitter’r islevsel kullanma noktasinda orgiitsel etkileri dikkate
aldig: tespit edilmistir.

Yapilan goriismelere bakildiginda spor gazetecilerinin
baglanti, hashtag ve mention gibi islevleri kullanirken “giiven”
kavramnin tizerinde ortak goriis bildirdikleri goriilmektedir. Bu da
spor gazetecilerinin igerik analizi sonucunda da elde edilen
sonuglarla paralellik gosterdigini ve calistiklar1  kurumun
iceriklerini paylasmay1 tercih ettiklerini gostermektedir. Spor
gazetecilerinin Twitter’1 drgiitsel faktorler etrafinda islevsel ve etkili
kullanma becerisi gelistirdigi soylenebilir. Diger taraftan ozellikle
geleneksel kitle iletisim araglarinda c¢alisan spor gazetecileri bu
islevleri kullanirken orgiitsel faktorlerin énemine ve bu konuda
mevcut yayin politikalarma dikkat ¢ekmis ve bu dogrultuda bu
islevleri kullandiklarini ifade etmistir.

Spor basin igerisinde yer alan kadin spor gazetecilerinin
cesitli sebeplerden dolay: kurum igerisinde esik bekgiligi rolleri
zayif kalmaktadir. Kadin spor haberleri spor basmi igerisinde
kendisine az yer buldugu gibi kadin spor gazetecileri de kurum
igerisinde erkek meslektaslarina gore daha diisiik pozisyonlarda
calismakta ve bu durum da esik bekgiligi rollerini zayiflatmaktadir
(Hardin, 2005; Organista ve Mazur, 2020; Xu ve Billings, 2021).
Yukarida bulgular1 degerlendirilen bu calismada da kadin spor
gazetecilerinin azinlikta oldugu goriilmektedir. Twitter hesaplari
incelenen ve onceden belirlenen smirliliklara uyan 9 kadmn spor
gazetecisi bulunurken; sadece 2 kadin spor gazetecisiyle goriisme
gerceklestirilebilmistir. Bunun da kadin spor gazetecilerinin meslek
icerisinde kendisine az yer bulmasi ve erkek meslektaslarina gore
goriinlirliigiin  ve Twitter'da etkinliginin daha az oldugunu
séylemek miimkiindiir. Orneklem igerisinde yer alan kadin spor
gazetecileri toplam gonderi igerisinde %36 oraninda retweet
eyleminde bulunmus ve bu da kadin spor gazetecilerinin kurum
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icerisinde zayif kalan esik bekgiligi rollerinin Twitter'da daha da
zayiflatildiginm bulgulamastir.

Calismanin bulgularindan yola ¢ikarak, spor gazetecilerinin
Twitter'da bireysel ve Orgiitsel esik bekgiligi rollerini zayiflattig
tespit edilmistir. Spor gazetecilerinin esik bekgiligi rollerinin
zayiflamasinin yaninda giindem belirleyici olarak rollerinin arttig1
gortilmektedir. Spor gazetecileri bir taraftan esik bekgisi olarak
hangi bilgilerin/haberlerin 6ne c¢ikacagina, hangilerinin ise geri
planda kalacagna karar verirken, diger taraftan da etkiledikleri
kitlelerin biiytikliigii bakimindan birer giindem beliryecisi haline
gelmektedir.

Spor gazetecilerinin galistiklar1 kuruma olan baglhiliklari,
kurumlarin ekonomi-politik yapisinin bu aglarda da giiciinii
hissettirdigini gostermektedir. Calismaya katilan spor gazetecileri
ve Twitter hesaplar1 incelenen spor gazetecilerinin paylasimlar:
dikkate alindiginda, orgiitsel faktorlerin 6n plana ¢kt
goriilmektedir. Goriisme gercgeklestirilen spor gazetecileri,
calistiklar1 kurumlarin sosyal medya kullanim kurallariin
oldugunu ifade etmesi de orgiitsel ekonomi-politik anlayisin bir
zorunluluk olarak 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir. Spor
gazetecileri Twitter'da bireysel gortislerini aktararak, diger
kullanicilarin bireysel goriislerini paylasarak, retweet ve mention
gibi islevleri kullanarak bireysel ve orgiitsel esik bekgiligi rollerini
zayiflatmaktadir. Spor gazetecileri, retweet, mention, hashtag,
baglant1 gibi islevleri kullanirken galistiklar1 kurumun ekonomi-
politik yapisina ve sosyal medya kurallarina uysa da bu durum
bireysel ve orgiitsel esik bekgiligi rollerini koruduklar1 anlamina
gelmemektedir. Kisaca, Twitter ile spor gazetecilifi ve spor
gazetecileri yeni bir siirece girmis, dijitallesmeyle birlikte artan ag
kullanim1 spor gazetecilerinin geleneksel esik bekgiligi rollerinin
zayiflamasina yol a¢mistir. Bu sonuglar esik bekgiligi olgusunun
dijital diinyada yok oldugu anlamina ise gelmemektedir. Esik
bekgiligi siireci Twitter gibi aglarda birden fazla esik ve bu egiklerin
bekgisinin ¢ogalmasiyla devam etmektedir. Spor gazetecileri,
amator kullanicilar, algoritmalar, spor iceriklerinin
profesyonelleriyle birlikte esik bekgiligi rollerini paylasmaktadir.
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Bu calismanin sonuglar1 bakimindan Twitter'da esik
bekgiligi stirecini medya demokrasi agisindan hem bir firsat hem de
bir tehdit olarak degerlendirmek miimkiindiir. Twitter sayesinde
esik ve esik bekgisinin ¢ogalmasi, bilgilerin yayilimina olanak
tanimaktadir. Bu da egik bekgiligi siirecinde esikten gecemeyen
bilgilerin kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Ancak Twitter'da egsik
bekgiligi siireci medya demokrasisi agisindan bir tehdit olarak da
degerlendirilebilir. Yanlis bilgilerin yayilimmin bu aglarda
dolasiminin saglanmasi, esik bekgileri konumunda bulunan
kisilerin bu bilgileri aktarmast kamu yararim1 olumsuz
etkileyebilmektedir.

Bu calisma Tiirkiye’deki spor gazetecilerinin Twitter'da
bireysel ve oOrgiitsel esik bekgiligi rollerini tespit etmek amaciyla
gerceklestirilmistir. Bu bakimdan sadece spor gazetecilerinin
Twitter'da esik bekgiligi rolleri iizerine odaklanmaktadir. Sosyal
medya aglariin giin gegtikge artan sayis1 goz oniine alindiginda, bu
calisma diger aglar1 da kapsayacak sekilde genisletilebilir. Yine
calismanin Tiirkiye’de yaz transfer doneminin son 15 giiniinde
paylasilan  gonderilerle  simirlandirilmis  oldugundan, spor
gazetecilerinin Twitter'da bireysel ve orgiitsel esik bekgiligi rolleri
daha genis bir zaman diliminde incelenebilir. Ayrica spor
gazetecileriyle sinirli bu ¢alisma diger alanlarda calisan gazetecilerin
esik bekgiligi rollerini kapsayacak sekilde genisletilerek,
karsilastirmali bir calisma yapilabilir. Ozellikle Twitter’da bir
takimin  taraftar1 konumunda bulunan fenomenlerle ve
kullanicilarla goriisme gerceklestirilerek esik bekgiligi siireci
hakkinda bir ¢alisma degerlendirilebilir. Gelecekteki arastirmalar,
uluslararas1 Olgekte spor gazetecilerinin Twitter gdnderilerini
inceleyerek karsilagtirmali bir analiz yapilmasina olanak taniyabilir
ve spor gazetecilerinin Twitter’da bireysel ve orgiitsel esik bekgiligi
rolleri genis ¢capta degerlendirilebilir.
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